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阅读提要

把调查个人
信息当成一门赚
钱生意，本身就游
走在道德、法律的
边缘。一旦个人
信息成为可篡改、
可倒卖的商品，甚
至从求职场景向
外溢出，将给普通
人带来不可控的
风险。
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全县农村中小学推行免费午餐15年
17万山区孩子安享营养餐
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板车不老 古调新生

“板车剧团”三代人的六十年

9月 7日，鹤峰县2026年“99
公益节”正式启动。近年来，鹤峰
县大力支持公益慈善事业发展。
截至2025年，全县累计募集公益
资金1200余万元，43万余人次踊
跃捐款，38万人次受益，并引进落
地免费午餐、大病医保、活水计划
等一批优质公益项目。

其中免费午餐项目是该县核
心惠民公益项目，累计投入资金
9000余万元，改善乡村儿童就餐
条件，守护乡村儿童健康成长。

当日，鹤峰县八峰民族学校食
堂，窗口里莴笋炒肉丝、土鸡菌菇
汤、炒西蓝花等五道色泽明亮、荤
素搭配的菜肴冒着热气。下课铃

响，学生陆续来到窗口前排队打
饭。“每天都有菜有肉有汤，比家
里的饭菜还丰盛。”就餐学生何旭
瑞笑着说。

2019年，鹤峰县八峰民族学
校荣获免费午餐执行学校综合评
比一等奖，2023年被评为县级“营
养改善计划示范校”，2025年又获
由中国社会福利基金会颁发的免
费午餐项目“年度优秀学校”证
书。

当天，学校在新浪微博账号上
更新了一条日常：“应到人数 87
人，免费午餐实到人数86人。”菜
品和食材消耗情况也一并公示。

据了解，鹤峰县免费午餐项目

学校均开通了新浪微博，每天公
示就餐情况、出入库情况等。
2025年9月3日，湖北恩施鹤峰屋
脊学校在微博上宣布“因学校撤
并，学校于2025年 9月 1日结算
退出免费午餐项目，剩余款项将
退回基金会账户”。当天公示了
1201.2元的退款回单。

原鹤峰县中营镇高原小学海
拔1800多米，每年有近8个月低
温期，因此被称为“屋脊学校”。
2011年10月8日，第一顿免费午
餐在该校试点开餐。孩子们告别
了就着冷土豆当午饭的日子，高
原小学也成为湖北省第一所免费
午餐学校。

此后，鹤峰创新推出“政府出
1 元，中国社会福利基金会出 2
元”的“1+2”模式，在全县乡村中
小学推行免费午餐，实现农村小
学两餐免费、初中午餐免费，覆盖
率达100%，鹤峰成为全国第一个
乡村学校免费午餐整体推进县。

2012年，国家实施营养改善
计划，鹤峰县又将营养改善计划
和免费午餐项目进行整合，形成

“国家+政府+基金会”的高效模
式，餐食从一餐免费扩大到两餐，
即营养早餐和免费午餐。15 年
来，全县累计开餐学校55所，17
万余人次受益。自2020年起，鹤
峰县连续5年获评“全国阳光校餐

示范县”，鹤峰县人民政府也连续
多年被中国社会福利基金会评为

“最佳合作单位”。
按照营养膳食搭配标准供餐

后，鹤峰县学生生长迟缓、消瘦和
肥胖比例明显下降。调查显示，
与2011年相比，孩子平均身高增
长1.3至1.5厘米。

“15年，足够一个在山里啃冷
土豆的孩子长大成人。免费午餐
项目让一代山区孩子，拥有了更
健康的身体和更开阔的人生起
点。”鹤峰县学校后勤管理中心负
责人陈涛说。

（选自 湖北日报客户端鹤峰
频道 作者 龙炳洁 舒波）

近日，长江嘉鱼段，船只往来不断。一艘正
在航行的货船上，船员打开手机，像点外卖一样
浏览、下单生活物资；另一边，在嘉鱼县星际云
图长江闪送物资补给中心，工作人员接到订单
后，从超市采购、打包，再将货物送到无人机配
送点。随着无人机升空，原本需要靠船靠岸、人
员往返才能完成的物资补给，被压缩成了一段
从岸边到江面的“空中旅程”。这是嘉鱼正在运
行的长江船舶低空物流配送场景。

上线仅数日，长江闪送便迅速进入实际运
营。订单从江面传来，商品从岸上集结，无人机
升空后越过江面，将一份份生活物资送到船
边。一个过去主要依靠水路完成的补给环节，
正在嘉鱼被重新定义。

109.6公里长江岸线、繁忙的长江航道和
沿江分布的锚地，为这种新的配送方式提供了
广阔的应用空间。如今，随着无人机飞向江面，
嘉鱼正在把低空技术与长江航运真正连接起
来，让“船在江上走、物资空中来”从一句设想变
成正在发生的现实。

“其实整个过程跟点外卖差不多。”在星际云
图长江闪送物资补给中心，运营人员王俊逸向笔
者介绍，“船员通过手机进入平台，选择需要的商
品后下单，后台收到订单后，我们根据订单内容
进行采购、配货和打包，随后把货物送到无人机
配送点，再由无人机完成最后一段配送。”

从“靠岸补给”到“空中配送”，改变的不只
是距离。长江上的船舶物流有其特殊性。船只
一旦进入航道，便很难像陆地车辆一样随时停
靠。船员需要补充生活物资时，传统方式往往
需要等待合适的停靠点，再通过人员上下船、快
艇接驳等方式完成补给。对于在江上长时间航
行的船员来说，物资采购是一件看似平常、实际
并不方便的事情。

嘉鱼的探索，就是把这段“水岸之间”的距
离交给无人机。

目前，星际云图长江闪送物资补给中心主
要服务附近锚地，配送半径约4公里。无人机
最大载重30公斤，能够满足一般生活物资订单
需求。

锚地配送只是长江闪送迈出的第一步。随
着航行船舶配送逐步开启，无人机的服务半径
将沿着长江航道不断延伸，服务对象也将从固
定锚地的船舶拓展到航道上持续航行的船舶，
让低空物流真正进入长江航运的运行场景。

对于嘉鱼而言，长江闪送并不是孤立存在
的一项新业务。

此前，嘉鱼已经依托全域低空无人机遥感
网，在水利、林业、交通、应急、城市治理等领域持
续拓展无人机应用。当无人机从“看得见”走向

“用得上”，低空经济也就真正有了产业的落点。
（选自 湖北日报客户端嘉鱼频道 作者 夏洋）

近日，老河口市湖北越调仙人
花鼓戏艺术保护传承中心斩获全国
文化科技卫生“三下乡”活动优秀团
队称号，是全省 3个上榜集体之
一。荣誉落地，老团长苑立珍望着
排练厅里挥洒汗水的年轻演员，思
绪翩跹。六十余年光阴流转，一辆
老板车、三代戏曲人，书写了基层剧
团坚守初心、赓续古调的动人答卷。

板车剧团 送戏下乡

老河口“板车剧团”的缘起，藏
着民间戏曲的烟火底气。1938
年，出身“剪刀世家”的汪爱枝出生
于此，家族世代打铁谋生，却代代
浸润戏曲技艺，天资出众的她自幼
练就一副好嗓子。1953年，15岁
的汪爱枝登台出演《刘海砍樵》，惊
艳全场。1955年，她斩获襄阳地
区汇演一等奖，成为当地重点培育
的戏曲苗子，次年光化县豫剧团成
立，汪爱枝成了当之无愧的台柱
子。她一嗓子一嗓子地唱，唱出了

“鄂西北一枝花”的美誉。
为让戏曲扎根乡土，1963年，

剧团创新搭建流动舞台，以8辆板
车为载体，可载行李道具、可拼接
成戏台，“板车剧团”就此诞生。彼

时，剧团演员自带灶具被褥，跋山
涉水下乡巡演，睡地铺、吃便餐，坚
守“上山上到尖，下乡下到边”的初
心，哪怕仅有几户村民，也登台倾
情演出。

扎根基层的坚守让剧团声名
远扬。1966年，其上山下乡惠民
演出事迹在全省推广；1979 年，
《人民日报》、新华社等主流媒体专
题报道，中央新闻纪录电影制片厂
为其拍摄专属纪录片《板车剧团》；
1981年，汪爱枝代表剧团赴京领
奖，剧团迎来高光时刻，成为基层
文艺惠民的标杆。

流动舞台车传承板车精神

时代更迭中，老牌剧团一度陷
入低谷。上世纪90年代，电视普
及冲击戏曲市场，观众锐减、演员
流失，剧团收支困难、举步维艰。
彼时的普通演员王新民，在剧团改
制后曾入职纺织厂做销售，收入远
胜唱戏。但1992年，剧团缺演员
找上门，他想都没想就回来了。当
时他心里只有一个念头：“板车剧
团”的这口“气”，不能断。2013
年，王新民接任团长，剧团家底薄
弱、人员老化，仓库里闲置的老板

车，成了昔日荣光的见证，也成了
剧团砥砺前行的精神图腾。

绝境之中，一出小戏为剧团迎
来转机。2014年，剧团自筹资金、
赊请主创，全员无偿打磨现代小戏
《看孙孙》。该戏聚焦市井家常、贴
近百姓生活，在湖北省地方戏曲艺
术节上一举斩获优秀剧目、表演双
一等奖，25分钟的演出收获11次
全场掌声。此后半年，该剧巡演50
余场、场场爆满，让沉寂的“板车剧
团”重新站稳脚跟。2006年，流动
舞台车替代老式板车，剧团硬件全
面升级，而吃苦耐劳、扎根人民的

“板车精神”始终未变。

古老越调焕发全新活力

站稳脚跟后，剧团扛起复活濒
危古剧种的重任。2014年，拥有
400余年历史、沉寂数十年的湖北
越调入选国家级非物质文化遗产
名录。该剧种板式独特、调门高
亢，无完整系统音频资料，老艺人
年岁已高，传承难度大。剧团工作
人员寻访老艺人、逐句录音记谱，
攻克唱腔难点。

为守护传承古剧种，剧团正式
更名湖北越调仙人花鼓戏艺术保

护传承中心。2017年，原创现代
戏《曾真的故事》让湖北越调重焕
新生；2022年，《良知作证》斩获湖
北省屈原文艺奖，古老越调在新时
代舞台焕发全新活力。

文脉传承，关键在人。王新民
远赴河南、山东寻访戏曲苗子，分
批招录30余名青年演员，平均年
龄23岁。

为留住人才、培育新人，老演
员主动退让，薪资、舞台、荣誉全面
向青年倾斜，为每位年轻演员量身
打造主角剧目。青年演员在戏曲
舞台上快速成长。如今，剧团青年
演员已连续三届斩获湖北戏剧最

高奖“牡丹花奖”。2025年，青年
演员刘利敏携《杀狗惊妻》登上全
国戏曲新人新作展演舞台，成为湖
北唯一入选的地方戏精粹剧目。

六十载薪火相传，从木板车流
动戏台到现代化巡演舞台，从濒临
凋零的基层剧团到非遗传承标杆
团队，从老一辈坚守续命到新生代
接力绽放。看着排练厅里朝气蓬
勃的青年演员，苑立珍感慨万千：
数十年坚守，终于守住戏曲根脉，
让古老戏调在新时代生生不息、焕
发新生。

（选自 湖北日报客户端老河
口频道 作者 王雅丹）
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长江低空物流新场景

船在江上走
物资空中来

刘利敏（左）参加首届全国戏曲新人新作展演。（受访单位供图）

□ 湖北日报评论员 艾丹

据《人民日报》报道：有读者反
映，有的企业将雇前背景调查从学
历、工作履历等合理范畴，延伸至
多年前的信用记录、家庭状况、社
交媒体记录等内容，条件严苛，成
了求职者的“隐形门槛”。

在企业招聘阶段，对求职者的
学历、任职经历、业绩成果等进行
一些必要的核查，无可厚非。但
是，如果背景调查超出合规范畴，
涉嫌侵犯个人隐私、损害个人名
誉，就会影响机会公平、就业公
平。从真实的案例来看，一桩物业
纠纷、一次依法维权的经历，都可
能成为背调报告中的“黄灯”，让求

职者与应聘岗位失之交臂。
一些企业依赖第三方背景调

查公司，把他们出具的报告作为是
否录用的重要参考。可是，这些报
告内容并非都是通过正规途径取
得，不乏买卖交易、技术手段攫取
等“不能见光”的做法。这也意味
着，如果一些企业明知这些“背调”
信息来路不正，仍愿意成为这项业
务的购买方，那么企业无形中也成
了“背调”黑灰产业的助推者。

把调查个人信息当成一门赚
钱生意，本身就游走在道德、法律
的边缘。除了把用人企业当大客
户，有的背景调查公司还会面向个
人做生意，出现“两头通吃”的现
象。有的宣称可以帮助求职者应

对“背调”，通过修改相关记录等，
达到“优化”履历、避开雷区的效
果。如此一来，求职市场上被看重
的“背调”，在某些人的操控之下，
已经失去了价值。

值得警惕的是，利益驱动之
下，背景调查公司还可能将非法获
取的个人信息进行二次倒卖。一
旦个人信息成为可篡改、可倒卖的
商品，甚至从求职场景向外溢出，
渗透到信贷、公共服务等更多领
域，将给普通人带来不可控的风
险。

“背调”黑灰产之所以出现，还
是因为有需求。在就业市场上，大
部分求职者处于弱势地位，用人方
掌握着主动。基于此，不少企业在

招聘条件上人为加码，潜意识里把
扩大化的“背调”当作隐性选择
权。于是，维权经历、家庭背景、社
会关系等，即使与求职岗位并无关
联，也会被纳入考察范围。这本质
上是对求职者权益的侵害。

铲除求职市场上“背调”黑灰
产的生存土壤，要从根源上发力。
用人企业要尊重法治，不能罔顾求
职者权益，失去对劳动者的基本尊
重。葆有对法治的敬畏之心，对人
才的爱护之心，为劳动者搭建公
平、透明的竞争舞台。从源头上为
个人信息守好门，提高“背调”滥用
的违法成本，让侵权者付出应有代
价，营造法治的、公平的就业环境，
更好地激活人才市场、就业市场。

□ 湖北日报评论员 谈牧

近日，在一场演唱会上，一对
情侣在万人大合唱中突然起身求
婚、抛撒喜糖，随即被后排观众齐
声高喊“坐下”，场面从浪漫急转
直下，尴尬收场。视频冲上热搜
后，评论区几乎一边倒——“我花
钱不是来看你求婚的”。

这些年，类似的场景不少人
都不陌生：餐厅里，邻桌的庆生声
浪一浪高过一浪；地铁车厢，有人
捧着鲜花大声告白；公园景点，一
处好景致被婚纱摄影长时间“霸
占”。私人仪式闯入公共空间，越
来越常见，也越来越容易引发争
议。

平心而论，求婚、庆生、告白
等，都是人生值得纪念的瞬间，渴
望被见证、被祝福，是人之常情。
在喜欢的歌手歌声里许下终身，
在人群簇拥下吹灭蜡烛，确实别
有意义。个性表达值得尊重，这
一点毋庸置疑。

但问题在于，公共空间有其
自身的功能与秩序。公共空间之
所以为“公共”，就在于它属于所
有人，彼此尊重、互不干扰。观众
花钱买票是为听歌，乘客搭地铁
是 为 赶 路 ，路 人 逛 公 园 是 为 休
憩。当私人情感表达占用了公共
资源、干扰了他人权益时，“分享
喜悦”就变成了“强加于人”。这
类行为一旦越过公共边界，便从

“分享”异化为“打扰”，从“浪漫”滑向“冒
犯”。

过去，在一些公共空间，人们对这类行
为的包容度比较高，甚至会被当作“有人情
味”。但现在有不少人开始说“不”，不是因
为大家变冷漠了，而是因为对公共空间的认
知在变化。一些演唱会票价很贵，大家都很
珍惜现场时间；高铁、地铁车厢人多，空间有
限，大家都很在乎安静，不喜欢手机声音外
放，各种吵闹；大自然的好机位在多起来，但
越来越多的人不想它们被人占用的时间太
长。人们可能不会对公园广场舞、夜市的热
闹说三道四，但对其他干扰他人生活、影响
他人心情的热闹场景会表达态度。这就是
认知的变化。

有调查显示，87%的“05 后”将“相处舒
服、互不越界”奉为社交最高准则，这并非冷
漠，而是大家更珍视“不被打扰”。守住边界
不是否定个性表达，而是呼唤分寸。公共空
间里没有绝对的自由，只有相互的成全。

近日，有旅客反映乘
坐高铁时发现车窗被人
刻字，上面写着“吴××
到 此 一 游 ，西 安 — 郑
州”。铁路部门回应称，
刻痕仅留在车窗保护膜
上，玻璃本体未受损，目
前已更换。按《铁路安全
管理条例》规定，损毁列
车设施被明确禁止。

高铁车窗不是“留言
板”。刻下“到此一游”，
留住的不是旅途记忆，而
是公德短板。车窗承担
着防风抗压的安全重任，
任性刻画，冒犯的是全体
乘客的权益。对规则多
一分敬畏，对他人多一分
尊重，对公共设施多一分
爱护，这是基本的文明素
养，也是必备的出行修
养。 （文/谈牧）
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□ 湖北日报评论员 刘中扬

中秋、国庆双节临近，旅游出行、
节日礼品等消费迎来高峰。近日来，
多地相关部门陆续发布市场价格行
为提醒告诫书，为各类经营主体划定
经营红线。

翻阅近几年来各地发布的提醒
告诫书，规则越来越细化，从笼统要
求“明码标价”到逐项列明服务收费
和处罚标准；可覆盖的领域越来越
多，从重点聚焦月饼市场，到酒店民
宿、网红集市、景区收费等一并纳入；
跨部门合作更加紧密，从市场监管部
门“单兵作战”到与文旅、商务等部门
联手……这些新变化，让提醒告诫书
从“温馨提示”变成更能落地的“操作
手册”。

把功夫下在前面，让市场监管从
“事后处罚”转向“事前预防”，对于营
造假期良好的旅游消费环境，至关重
要。

提醒告诫书上“考虑”得越深、越
准，模糊地带就能尽可能被压缩，让

守规矩的人不吃亏，让想投机的人不
敢妄动。对经营者而言，它是合规经
营的“说明书”，那些想“趁节打劫”的
商家至少要对着红线掂量一下，这一
单宰下去，划算吗？对消费者而言，
它是权益保障的“承诺书”，在决策和
预订时有据可依。对相关部门而言，
它是履职尽责的“责任状”，在执行过
程中能对照检视。

在当前扩内需、促消费的政策语
境下，进一步规范节日期间市场经营
与价格秩序，关乎消费信心的建立。
如果游客在出发前就担心被宰、被酒
店毁约、在景区里处处提防“消费刺
客”，消费意愿就会被这些大大小小
的摩擦所消耗。一纸提醒告诫书，当
然不能代替节日期间的巡查、高效的
投诉响应机制，但搭建起“事前防火”
的规则框架，能使消费者多一点安心
和信任，少一些担心和提防。

消费者有信心，才有消费潜力的
释放，最终受益的是整个市场。这个
道理，商家要懂，监管部门也要用行
动去证明。

别让违规“背调”伤害就业公平

把功夫下在“节”前 车窗不是“留言板”

漫画/杜宇慧


