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湖北日报内参线索征集
我省推出一系列“硬核”举措，优化市场环

境、提升政务服务、强化法治保障，全力打造营商
环境“高地”。营商环境好不好，企业和群众最有
发言权。如果您身边有重招商轻落地、破坏投资
环境、“新官不理旧事”等营商环境问题线索，形
式主义官僚主义、党风政风类问题线索和破坏生
态环境等线索，请发邮箱：hbrbnc@sina.com。

湖北日报2026年8月14日头版头条《“我们都是
收信人”》，全景记录丹江口库区守护南水北调水源地的
生动实践。报道以人物故事切入，串联起志愿力量、系
统治理、制度立法等多重叙事，一组组鲜活场景与硬核
数据相呼应，一泓清水永续北上的时代答卷跃然纸上。

一艘清漂船，几代守江人。昔日捕鱼人化身护水
志愿者，凡人微光，亦可守护江河安澜。报道捕捉了蒋
德新、袁慧等志愿者的真实剪影。“老船工”“小水滴”接
续奔走，一个个平凡个体，汇成守护库区的坚实力量，诠
释“我们都是收信人”的背后，是人人尽责的共同担当。

报道跳出好人好事叙事，将志愿行动置于系统治
理的坐标之中。尾矿库变良田，得益于源头防控、标本
兼治的扎实举措。志愿服务是温润的社会底色，制度
法治则是坚实的防护屏障。报道将群众自发实践、地
方治理探索、国家立法进程融为一体，道出水源保护既
要全民参与，更要制度托举。

从个体奔走，到跨域协同，再到立法入典，守护一
江碧水早已跨越地域边界。报道立足湖北，放眼全域，
展现共护碧水的协同格局。一江清水，连着万家烟火；
一封回信，催生出万千行动。涓滴志愿微光，终能汇成
奔流江海。荆楚大地之上，生态保护的种子生根发芽，
绘就美丽湖北的生动图景。 武汉市 陈泽民

湖北日报全媒记者 陈诗璠 沈祯卓

8月，台风“白海豚”携残余环流入境湖北，鄂西北持续
强降雨。面对极端天气考验，湖北日报编辑部提前研判，
启动跟踪机制，全矩阵作战，全周期报道，聚焦全省迎战台
风“白海豚”。

湖北日报全媒记者走进襄阳、宜昌、黄冈、十堰、随州
等地的风情、雨情现场，现场记录“谁在替我们挡风雨”，涵
盖实时雨情动态、交通出行影响、应急自救技巧、救援部署
进展、防汛救灾故事等受众关注的内容，让受众在风雨里
看见秩序，于焦虑中寻得方向；湖北日报客户端、微信、微
博、抖音、小红书等全平台累计推出直播5场、微信75篇、
微博89条、短视频53条，以及多个专版、专栏，全网总阅读
量突破5000万。

依据用户心理状态变化 打造全景报道
在不确定性最强的节点 传递明确信号

极端天气报道不是简单的信息发布，而是一场与用户
需求的精准赛跑。唯有全局统筹，在每一个恰当时刻将最
需要的内容推送到公众眼前，传达确定性，让用户安心，才
能让报道更有分量。

站在全局看台风，每一处细节才有坐标。本次台风
“白海豚”全周期报道，湖北日报编辑部依据用户心理状态
的阶段性变化，让报道节奏与用户需求同频；通过全景式
报道，呈现全省统筹，构建公众对系统性力量的认知与信
任，体现主流媒体的责任担当。

我们判断，受众对内容的依赖峰值，不在风雨最猛的
时刻，而在不确定性最强的节点。台风逼近前，风雨将至
却尚未真正降临，用户焦虑感最强，迫切地想知道“现在怎
么样了”。此时，用户最需要权威预警、行动指令和专业信
源。湖北日报微信、抖音第一时间发布台风路径突变消
息，适时启动慢直播——

微信推文《台风“白海豚”突然大拐弯，直冲湖北！多地
预警连发，停航、停工、闭园，强降雨今夜至明晨最猛，核心风
险区最新预测》（8月10日）阅读量超30万，转发量1.1万。
短视频《台风“白海豚”突然大拐弯，直冲湖北！暴雨大暴雨
落在鄂北鄂西》播放量848万。直播《直击台风“白海豚”台
风“白海豚”逼近华东》（8月9日）、《直击台风“白海豚”“白
海豚”已进入湖北境内》（8月10日），视频号单场观看量达
12.1万……这些报道向用户传递明确信号：我们有权威信
源、准确数据、真实现场、科学判断，能充分满足用户需求。

于台风影响最剧烈时段 全程直播陪伴
专业图像资源实时接入 探访核心区域

用户对信息陪伴需求最高的节点，在台风影响最剧烈
的时段。传播高峰集中在8月11日至12日台风对湖北造
成主要风雨影响阶段，以记者实地探访、现场直播的报道
模式，聚焦襄阳防汛核心区域，持续跟进台风“白海豚”引
发的风雨灾情与防汛动态。

湖北日报推出5场台风“白海豚”全流程融媒体直播，
总时长92小时，总流量80万，其中3场在此阶段。直播
《持续关注台风“白海豚”》（8月11日）、《直击台风“白海
豚”风雨影响》（8月12日、8月13日），于台风暴雨中全程
陪伴用户。

滚动资讯慢直播持续更新雨情、水情、防汛处置动态，
稳定输出权威气象预警和防灾科普信息。直播动态信息
均为记者深入防汛一线采集的现场素材。中国天气网、台
风网、Zoom Earth等平台图像资源的接入，补充了卫星云
图、气象实况画面，强化了直播内容的专业性，保障了直播
的信息密度和权威性。

微信产品和短视频产品也在这一阶段集中发力，一方面
跟进台风路径变化，发布权威气象预警；另一方面汇总地方
汛情、水库管控、群众转移等数据，反映属地系统性防汛处置
情况。微信推文《襄阳已安全转移9705人！》（8月11日），以
简洁标题传递确定性，让关键信息直抵用户，阅读量突破25
万。短视频《台风“白海豚”致湖北襄阳强降雨，35座水库
超汛限，襄阳已安全转移9705人》，播放量553万。

独家现场的非常规视角 产生独家内容
凌晨奔赴巡守堤坝一线 受众感同身受

“如果我在现场，我会看到什么？”湖北日报台风“白海
豚”全周期报道，短视频总流量超3082万。爆款视频全部来
自记者一线蹲守，独家现场和非常规视角产生独家内容。

8月12日，襄阳市樊城区牛首镇张桥街多辆车被困，
湖北日报全媒记者乘铲车进入积水区，以铲车斗为机位第
一视角，实拍救援过程。站在积水中，视线与被困车辆齐
平的普通人视角，快速引发用户共鸣。短视频《8月12日，
湖北襄阳樊城区牛首镇张桥街多辆车被困积水中，湖北日
报记者铲车第一视角直击救援现场！》（8月12日），抖音播
放量达223万。

跟随救援队伍在暴雨夜蹲守，湖北日报全媒记者记录
下81岁老人被抬出危房的瞬间。没有解说词，没有配乐烘
托，只有担架在雨中移动的实况，短视频《洪峰将至，湖北
襄阳暴雨夜紧急转移，81岁老人行动不便，村干部冒雨抬
担架护送，3个村累计转移安置群众近百人》（8月12日），
不精美但真实的画面，让用户瞬间产生身临其境的代入
感，播放量超545万，点赞超2.4万。

湖北日报全媒记者还拍摄下重车压梁的全过程。短
视频《洪水来势汹汹，桥梁有漫水风险，多辆重卡桥头待
命，随时准备启动“重车压梁”任务，硬核守护群众安全！》
（8月12日），抖音播放量达400万。

铲车斗里的机位、齐膝积水中的拍摄点、雨幕中重卡的
前景构图，这些非常规视角打破了日常新闻拍摄的安全距离
和标准构图，带来非常规传播。越靠近核心现场，拍摄角度
越贴近普通人视线，传播效果越强。记者站在现场，晃动不
稳的镜头，断断续续的人声，成为有力量的叙事语言。用户
的每一次点击、每一次转发，都是对“在场感”的投票。

雨不停，人不停。湖北日报全媒记者不仅白天奔赴一

线，更在凌晨2点深入重点乡镇、重点路段，在巡守堤坝一
线，现场直击应对“白海豚”。湖北日报微信推文《这是凌
晨2点的襄阳！》（8月13日），整合多路记者凌晨深入谷城
水库、老河口桥头等关键区域的现场视频，让受众感同身
受——风雨安澜是因为有人守候。奋战在一线的逆行者
为公众打了一针强心剂，鲜活现场和实景画面点燃大众情
绪，微信发布后仅40分钟，阅读量突破10万，评论区反响
热烈，生动诠释了流量背后是记者职业精神的回响。

区域超级传播平台发力 带动县融共创
重要版面展示全息图景 表达鲜明态度

台风“白海豚”过境期间，湖北日报客户端发挥区域超
级传播平台优势，带动县融共创。湖北日报、极目新闻、县
（市、区）融媒体中心记者多路出击，深入抢险一线，抢抓时
效，进行现场报道。作品《20余路记者现场直击，见证风雨
中的湖北力量》（客户端8月12日），通过记者在现场、在一
线，体现党报在重大事件中的媒体担当与鲜明态度，传递
党和政府与人民心连心的真挚感情。

湖北日报客户端联动县（市、区）融媒体中心，整合一
线素材，制作推送可视化融合报道《固堤守库，抢通要道！
镜头直击湖北地灾抢险一线》（客户端8月13日）、《8张海
报，定格台风“白海豚”里的万家守护》（客户端8月 11
日）。精美海报和感人视频互补，呈现救援人员和基层干
部向灾逆行、一心为民、勇于担当的鲜活群像，展现全省干
群齐心抢险的场景，汇聚防灾救灾的强大合力。

湖北日报重要版面开设专版、专栏，以“人民至上、生
命至上”为主线，呈现抗击台风中涌现的感人故事，展示年
轻镇干部的风雨24小时、消防员背起90岁老人转移、村干
部定时开车陪村民喂猪等暖新闻。消息、通讯、评论、图
片、示意图等多种方式并用。通讯《闻“风”而动 主动应对
——全省上下协力打好台风“白海豚”防御仗》（8月12日1
版），展示全省上下拧成一股绳，层层筑牢防线，全力守护
群众生命财产安全的全息图景。

极端天气来临，往往混杂着真假难辨的信息、躁动不
安的情绪。事实呈现只是第一步，党媒的硬核发声，让公
众在纷乱中找到一个可以锚定心神的方向。评论《防是最
大的主动》（8月12日1版），阐述了三个值得思考的问题。

“东湖快语”《风雨中，让每一声呼唤都有回响》（8月12
日），提出“叫应”机制不仅要发出警报，更要让群众“应得
动、转得安”。

捕捉评论区里高频追问 解答网友困惑
认知价值撬动用户信任 实现主动传播

真实鲜活的现场画面，满足了用户“看到了什么”的需
求；有理有据的鲜明观点，满足了用户“这意味着什么”的
需求；但用户还想知道，“为什么是这样”。

极端天气报道中，一条快讯虽能解决“知”的焦虑，但
只有讲清因果链条，才能破除认知误区，消解“惑”的不
安。主流媒体的核心优势在于掌握权威气象数据、专家智
库资源，有能力也有责任用清晰的数据、专业的解读和负
责任的判断，把因果关系讲透彻，把运行逻辑讲明白，强化
天气研判与科普解读，满足用户的认知需求。

“台风中心在黄冈，暴雨为何落在襄阳？”这一问题源于报道
评论区里的高频追问。湖北日报全媒记者敏锐捕捉这一用户反
复追问形成的需求信号，将其列为下一轮解惑的选题方向。

记者列出用户困惑的问题，向专家求解，再将专家给
出的答案用普通人能听懂的方式进行表述。湖北日报微
信推文《“白海豚”中心在黄冈，暴雨为何在襄阳、十堰？》（8
月11日），用大家看得懂、愿意转的文风，系统解答台风相
关四大认知误区，回答了看似反常，实则正常的降雨现象，
阅读量超10万。《台风中心在黄冈 暴雨为何落在襄阳十
堰》（8月12日3版），以“科普文章+示意图”的形式释疑解
惑，注重图示表达，清晰展示台风运动路线，及时准确地提
示应对台风重点区域，用简洁的版面语言提供科学服务。

微信推文《三次台风，为何体感差别如此大？气象专
家：关键隐藏在台风“右眼”里》（8月11日），揭示了台风的

“危险半圆”现象，解答了为什么登陆时风力级别更高的
“巴威”“白海豚”带来的降雨量不及“美莎克”。

两篇推文，两种追问，同一条逻辑链条，即用“外行话
问内行人”的方法，用通俗化、大众化的语言科普台风防灾
知识，提升全民主动防范意识和自救互救能力。可见，具
备知识增量和认知价值的深度内容，依然是撬动用户信任
与主动传播的持久杠杆。

台风过后，风雨渐歇，用户开始复盘和追问。湖北日
报全媒记者跟随基层干部的脚步，真实记录风雨后的修复
现场。湖北日报全媒体推出多篇报道，回答用户追问。

从现场直击的动态，到观点引领的评论，再到创新方式的解
读，湖北日报台风“白海豚”全周期报道为公众织就了一张立体信
息防护网。无论语态如何变化、切口如何选择，这张网的核心经
纬线始终清晰：让公众在风雨里看见秩序，于等待中寻得方向。

读湖北日报2026年7月15日6版《父亲当年牵头
搞高产试验 儿子如今做大黄金梨产业 父子两代劳模
接力打造“富村山居图”》，被姚绪清、姚元翔两代湖北
省劳动模范深深打动。他们以家训为初心接续扎根黄
坪村，数十年深耕乡土，依托黄金梨产业带动乡村致
富，书写出乡村振兴答卷。

报道以两代劳模的奋斗脉络为主线，循着父辈
返乡耕耘、子承父业兴产的时间叙事，层层拆解乡
村产业落地的现实难题与破局路径，于普通人的坚
守故事里，映照出基层党员扎根乡土、为民造福、不
懈奋斗的责任担当。

通讯采用双线接续的叙事结构，先回溯姚绪清退
伍后，回到黄坪大队，带领村民试验苞谷高产种植，
兴办白酒、粮食加工厂，为村庄埋下产业振兴的种
子；再讲述姚元翔不忘父辈扎根乡土的初心，依托黄
金梨产业，衍生采摘等乡村旅游业态，民宿、农家乐
落地生根，大量村民实现家门口就业。如今，卸任村
支书的姚元翔依旧心系乡村产业发展，为乡村产业
升级对接资源。

报道扎根乡土现实，以父子两代人的亲身经历串
联起山村数十年的变迁，将基层干部的初心、劳动者的
坚守融入乡村产业发展的全过程，既讲清乡村产业振
兴的实践路径，也饱含温暖的人文底色，生动诠释了劳
动模范代代传承的奋斗精神。 仙桃市 叶鑫

老船工与小水滴
奔走浪尖

高产田与黄金梨
飘香山村
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风雨里看见秩序 等待中寻得方向
——湖北日报台风“白海豚”全周期报道现场记录“谁在替我们挡风雨”
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