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仙桃观察
纺织服装是仙桃传统主导产业，全市纺织服装企业超500家，带动超12万人就业。随着服装电商的兴起，如何克服传统纺织服装产业生产分散、线上转型滞后的痛点？仙桃

职业工装电商产业园，正是仙桃推动产业从代工制造向品牌电商、从分散经营向集群发展转型升级的关键落子。

项目从2025年2月破土开工到投入使用，仅用时11个月，跑出了“仙桃速度”。园区创新践行“空间即链条”的发展理念，打破传统产业园区功能割裂的痛点，规划了研发、智

能制造、品牌展销、电商孵化、智能仓储物流等核心功能板块，真正实现“上下楼就是上下游、园中区即是产业链”的闭环生态。

8月18日，园区二期开园，总面积扩容至35万平方米，预计集聚企业超500家。开园现场，宇树机器人身着“仙桃造”工装与专业模特同台走秀，成为科技赋能传统产业的生动

注脚。如今，每天有6万多件职业工装从园区走向全球，其中约20%出口至美国、日本、新加坡等国家和地区。

仙桃职业工装电商产业园二期开园

每天6万多件职业工装从这里卖向全球

湖北日报全媒记者 杨康 通讯员 潘登

8月18日，仙桃职业工装电商产业园二期
开园，园区总面积扩容至35万平方米，预计集
聚企业超500家、带动就业8000余人。

此次扩容开园，标志着仙桃职业工装产业
从企业集聚、链条成型迈向生态完善、品牌升
级、全球化布局的全新阶段，这座后发崛起的产
业新城，正加速冲刺全国职业工装产业高地。

开园仪式的高潮环节，宇树科技人形机器
人身着“仙桃造”职业工装，与专业模特同台走
秀。机械臂划出精准的弧线，与模特的台步交
织成奇妙的节奏，150款秋冬新品在聚光灯下
一一亮相。

舞台之上，冲锋衣的橘红色在灯光下跃动，
定制围裙上的印花细腻分明。台下，来自全国
各地的380家电商及产业链企业的代表举起手
机，闪光灯此起彼伏。

展厅入口的智能定制体验区早已被围得水
泄不通。一台数字化生产设备前，客商只需在
屏幕上轻点几下，“我爱仙桃”“仙桃黄鳝”等本
土元素便被精准印制在衣料上，仅用两分钟，一
件个性化工装新鲜出炉。

这一幕，是仙桃工装产业从县域突围走向
全球赛道的缩影。

上下楼就是上下游

走进尚品衣诚的生产车间，烫花、丝印、
绣制等工序衔接流畅，一件件职业工装在流水
线上完成制作、打包，发往国内外市场。如今，
每天有6万多件职业工装从园区走向全球，其
中约20%出口至美国、日本、新加坡等国家和
地区。

“从签约到入驻装修，全程都有专人提供精
细服务。”尚品衣诚负责人易鹏感慨地说。他深
耕服装行业近20年，在武汉拥有成熟的电商运
营团队。园区一期投用后，尚品衣诚成为首家
入驻企业，开园即投产，多平台协同发力，高峰
期日销量达13万件，项目达产后预计年产值可
突破2亿元。

在仙桃职业工装电商产业园，“上下楼就是
上下游”。稻草服饰、铭世豪杰、众诚团体服等
配套企业相继入驻，分别承担不同类型职业工
装的生产与加工。在品质与价格相当的前提
下，尚品衣诚优先采购园区企业产品，订单在楼
宇间快速流转、就近完成生产。

电商端同样在加速奔跑。衫丽服饰公司电
商团队已于春节后投入运营。“订单从平台产生
后，第一时间流向园区生产企业，再通过园区物
流体系发往全国。”公司负责人杨航介绍。目前
团队已在天猫、淘宝、京东、抖音等平台开设多
家店铺，线上渠道与线下生产的闭环正在形成。

此前，衫丽服饰在仙桃市三伏潭镇运营。
彼时，部分供应链企业分布在武汉等地，选品主
要依靠邮寄样品，效率不高。迁入仙桃职业工
装电商产业园后，情况发生了根本改变。

“园区内聚集了大量供应链企业和配套服
务商，包括专门的印花、绣花等定制加工企业，
选品更直接、沟通更顺畅、物流更快捷。”衫丽服
饰人事主管王先瑶介绍，公司目前拥有80人的
运营团队，在天猫、拼多多等平台开设了超过
100家店铺，产品覆盖约16个品类、上千个款
式，月销售额约500万元，日均发货约1000单。

“我们提供从效果图设计到加标定制的全
流程服务，客户下单后24小时内即可完成发
货。”王先瑶表示，依托园区“上下楼就是上下

游”的产业生态，实现了从选品、设计到发货的
全链路提速。

从“满园”到“扩容”

仙桃职业工装电商产业园一期总投资8亿
元，总建筑面积21万平方米。项目于2025年2
月开工建设到投入使用，仅用11个月便实现厂
房全部建成交付，刷新了“仙桃速度”。

速度背后是实打实的招商成果。一期已实
现“开园即满园”，74家企业和平台签约入驻，
其中供应链企业14家、电商企业及服务平台
45家、绣花印花等产业配套12家。

二期开园，标志着园区从“满园”走向“扩
容”，一个覆盖全产业链的闭环生态正在加速成
形。“从研发设计、生产制造、产品展示、电商孵
化，到仓储物流和生活配套，未来都将在园区实
现一体化布局。”仙桃职业工装电商产业园总经
理易坤表示。

同步落地的四大软服务也已全面铺开：对
接电商平台抢抓政策红利；联手武大AI团队赋
能选品、设计、运营；联合院校定向培养复合型
人才；上线“职麦供应链选品平台”，实现线上选
品、精准匹配。

“产业发展没有捷径，唯有深耕细作、久久
为功。”湖北省职麦科技实业发展有限公司董
事长廖启元表示，仙桃工装产业是根植本土、
顺势崛起的优势赛道，园区不只是产业承载空
间，更是抱团发展、资源互通、共生共赢的现代
化产业共同体。未来将持续深耕产业本质、优
化营商环境、做实精准服务，全力护航企业成
长，让“仙桃工装”成为走向全国、连通全球的
核心产业名片。

在全球职业工装市场抢占先机

现代纺织服装产业是仙桃“2+4+2”制造业
高质量发展体系的核心板块。

今年6月，仙桃、天门、潜江三市纺织服装
产业联盟正式启动，剑指“国家先进制造业集
群”，职业工装电商产业园正是这一战略的关键
落子。

放眼全球，中国是世界最大的工作服与职
业装市场，份额达30%，却至今没有一个叫得
出名的全国性工装品牌。更值得关注的是，全
球前十大生产商合计市场份额仅为6%——高
度分散的竞争格局，意味着新进入者和区域性
品牌拥有巨大的成长空间。

对标全球标杆，美国Cintas公司2025财
年营收达103.4亿美元、净利润18.1亿美元，客
户涵盖特斯拉、谷歌、微软等全球知名企业。
Cintas提供的不仅是一件工装，而是涵盖租
赁、专业洗涤、RFID追踪到自动报废的全周期
服务。

“中国职业工装产业完全有机会诞生自己
的‘Cintas’。”京东集团政企业务定制业务部总
经理张帅认为。京东已计划用“京东京造”品牌
切入这一空白市场。仙桃产业园集聚了从设
计、生产到电商销售的全产业链能力，完全有机
会在这一轮品牌化浪潮中抢占先机。

与此同时，全球工装市场正朝着可持续材
料、人体工学设计、智能纺织品等方向演进，为
具备创新意识的企业提供了差异化竞争的突破
口。易坤介绍，仙桃职业工装电商产业园二期
将重点布局供应链、跨境电商、云仓物流及智能
化生产制造板块，助力“仙桃织造”“仙桃工装”
产业品牌走向全国、走向世界。

首批入驻企业稻草服饰

与仙桃职业工装产业
一同拔节生长

湖北日报全媒记者 杨康
通讯员 潘登

“入驻产业园的第一个目标是销售
额破亿元，我们很有信心。”8月20日，仙
桃职业工装电商产业园稻草服饰一楼展
厅里，稻草服饰创始人秦利峰轻抚着橱
窗内新款的秋冬服饰，语气沉稳而笃定。

展厅之内，数百件职业工装错落陈
列、质感出众，四季款式全覆盖、十五种
色系全适配，利落板型、耐磨面料、精细
工艺，彻底打破了传统工装粗糙笨重、款
式老旧的刻板印象。

稻草服饰是首批入驻仙桃职业工装电
商产业园的供应链企业。从夏日清爽的
POLO衫、圆领短袖，到春秋百搭的卫衣长
袖，再到冬季防风抗寒的冲锋衣，一排排工
装有序铺展，光影错落间，没有传统职业工
装的沉闷厚重，而是兼具实用性与时尚感，
尽显仙桃工装的迭代升级底气。

新人入局年亏百万元

秦利峰做的生意，外人看不太懂。
既不是工厂，也不是电商，但两头都离不
开他。

“工厂要卖货，电商要拿货，供应链就
是连接工厂和电商之间的纽带，可以理解
为面向电商的批发市场。”秦利峰解释道。

时针拨回2021年。深耕职业工装
市场多年的秦利峰在朋友的邀约下，一
脚踏入武汉服装供应链赛道。

彼时的他，拥有多年市场销售历练，却
对职业工装供应链行业规则、货源体系、市
场壁垒一无所知，是标准的行业新人。

落地运营后他才发现，自己接手的
全是市场滞销、过季积压的尾货，供货价
格远高于市场均价。

外行入局的劣势、熟人合作的陷阱、
固化市场的挤压，让秦利峰第一年就巨
亏百万元。就在困境最严峻时，合作人
中途撤资，留下一仓库滞销货品、一堆未
结账单，给他留下一个彻底的烂摊子。

绝境之中，秦利峰没有选择抽身离
场、认亏出局。他筹集资金接手所有仓
库资产与负债，清零过往、默默蓄力。

彼时的武汉工装市场，优质工厂资源、
稳定终端渠道、核心电商客户，全部被老牌
从业者牢牢把控。新人、外来者很难分到
一杯羹，四处碰壁、屡遭拒绝是常态。老玩
家靠积累的资源躺赢，而秦利峰只能靠双
脚开荒、靠真诚破局、靠品质突围。

他避开竞争白热化的头部赛道，聚
焦尚未形成固定合作体系的中小工厂，
挨家走访、耐心深耕。不急于谈合作、求
货源，而是沉下心了解每家工厂的面料
工艺、生产能力、款式优势与定价体系，
一点点积累行业认知、摸清供应链逻
辑。日复一日的走访深耕，让他慢慢搭
建起属于自己的货源渠道，在固化的市
场格局中撕开一道缺口。

货源逐步稳定，客源依旧空白。电
商赛道老牌商家早已站稳脚跟，新品牌
很难获得信任。为了追赶进度、抢占市
场，秦利峰将服务做到极致，用最朴素的
方式积累口碑、沉淀客户。别人靠资源
接单，他靠诚意留人；别人靠套路盈利，
他靠品质扎根。

2025年销售额突破6000万元

真正的转机源于一场惺惺相惜的信任。

2022年，从仙桃走出的电商圈头部
从业者易鹏找到秦利峰，签下了一款夏
季短袖职业工装的订单，很快成为爆
款。次年，二人合作的经典卫衣累计售
出上万件。

“这款卫衣肯定是年度爆款，你敢不
敢一次性订十万件？”合作的第三年，易
鹏再次抛来“橄榄枝”。

秦利峰一口应下。易鹏预付了百万
元货款，还陪同他面见厂家，协调产能。

在易鹏的全力托举下，秦利峰成功
在行业站稳脚跟，开始了全方位的迭代
赶超。他经营的工装品类从数十种拓展
至数百种，覆盖四季全场景；色系从基础
几款升级为十五种主流色系，适配各行
各业定制需求；品质持续精进，面料耐磨
抗造、久穿不起球、水洗不掉色，经钢丝
刷测试依旧完好，彻底甩开传统工装的
低端品质标签。

几年下来，秦利峰成了易鹏的核心
供应商。易鹏的电商版图不断扩大，秦
利峰仓库的出货量也节节攀升。

手握销售端的市场数据和工厂端的便
宜货源，能不能越过中间商，自己开个店？

秦利峰的答案是，绝不！
“如果供应链下场做销售，别人卖

100，我卖99，久而久之，我就成了原有
客户的竞争对手，看似多赚了一笔，实则
把路走窄了。”秦利峰想得很明白，客户
的蛋糕，他一点都不能碰。

细水长流，方能滔滔不绝。2022年，
稻草服饰实现盈亏平衡，2023年业绩翻
倍，2024年爆发式增长，2025年销售额突
破6000万元，超越了不少老牌同行。

产业升级同频共振

去年年底，秦利峰来到易鹏的家乡
仙桃，成为入驻仙桃职业工装电商产业
园的首批企业。

对秦利峰而言，入驻产业园，不仅是个
人赛道的迭代升级，更是精准踩中了仙桃
工装产业后来居上、全域突围的时代风口。

过去，仙桃纺织服装产业优势集中在
女装赛道，职业工装起步晚、规模小、链条
弱，是仙桃纺织服装产业的短板赛道，相
较于全国老牌工装产区，毫无先发优势。

短板亦是潜力，后发更易争先。仙
桃没有固守既有女装红利，而是主动求
变、精准破局，瞄准职业工装这一刚需赛
道，以全域思维补齐产业链、重塑产业格
局，开启弯道超车之路。

依托职业工装电商产业园，仙桃打
破传统产业分散经营、产销脱节的痛点，
以“空间即链条”的生态思维，构建研发、
生产、展销、电商、物流、配套全闭环体
系，为入驻企业提供运营、技术、人才、渠
道全方位支撑，最大限度降低中小企业
创业成本、助力企业快速成长。

作为园区核心入驻企业，稻草服饰
充分依托园区“上下游零距、全链条闭
环”的产业优势，近七千平方米的仓储中
心里，常年储备数百个工装品类、数十万
件现货，形成了“楼下选品、楼上配货、半
小时出货”的高效运转模式。上下游企
业就近对接、快速协作，订单设计、印花
刺绣、生产加工、仓储发货全流程园内流
转，大幅压缩对接周期、降低运营成本。

“以生态破局、以速度赶超、以品质
突围，仙桃职业工装产业一定能异军突
起，形成广泛的国内和国际影响力。”秦
利峰笃定地说。

8月18日，仙桃职业工装电商产业园二期正式开园，
150款秋冬新品现场发布。

入驻仙桃职业工装电商产业园，秦利峰的第一个目标是销售额破亿元。

8月18日，宇树机器人领衔亮相秋冬新品发布会。

京东集团政企业务定制业务部总经理张帅认为，中
国至少可以出现10家媲美Cintas的跨国企业。

（本版图片均由湖北日报全媒记者 杨康 摄）
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