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湖北日报见习记者 丁可
记者 马文俊

昔日“闲人免进”的工厂车间、研发实验室，正成为城市
文旅消费新热点。

日前，文化和旅游部等七部门联合印发通知，明确大力
发展“工厂游”、积极发展工业遗产游等8项重点任务，为产
业发展注入新动能。

据武汉市东湖高新区文旅局统计，今年，光谷“科技游”
“工业游”突破5.5万人次，光谷空轨总流量达40万人次，其
中还有许多慕名而来的海外客群。

行业研究机构预测，到2029年，我国工业旅游产业将保持
18%的年均增速，市场规模有望突破3000亿元。海量蓝海市
场当前，以高精尖产业聚集而闻名的光谷如何出招？

目击机器人训练
圈粉海内外游客无数

扎根产业本身，光谷“工业游”项目中，直观的科技场景
最为吸引人。

湖北人形机器人创新中心本身担负研发任务，覆盖商
业、工业、家居、实验室等30多个机器人应用场景，为具身
智能训练提供真实环境数据。

“游客们来到这里，能直观理解为什么未来的AI会变
聪明，因为现在就有源源不断的真机数据在喂养它。”中心
负责人胡龙丹介绍，在游学方面，该中心每周可接待一两个
精致小团，月接待量约1万人。

来自沙特阿拉伯的默罕穆德，受DeepSeek推荐来此
参观。他本人就从事机器人行业，“我就是想看看机器人新
产品究竟长什么样，这里的作业细节展示得非常透彻。”

如果说人形机器人是AI走进现实的窗口，那么走进华
工科技激光科技馆，则犹如一脚踏进赛博工厂。一场约70
分钟的“追光之旅”让不少游客直呼过瘾。

在这里，旅客们能看到机器人咖啡师递来现磨咖啡，一
旁的激光设备不到1分钟就能“吐”出一枚定制书签。在车
间里，巨型机械手正抓着钢板上下翻飞，具身智能工作站不
靠人工示教就能自主完成焊接。截至目前，华工科技已累
计接待参访近5000场次，参观人次突破7万。

“端午假期，我们的客流结构特别有意思。”光谷空轨客运
中心工作人员邓欣雨告诉湖北日报全媒记者，来空轨游玩的旅
客以亲子家庭居多，近期针对中高考准考证的免费或优惠活
动，让大批中考生、高考生把空轨当成了“减压”的第一站。

“三件套”出炉
光谷打卡点持续迭代

从东海之滨到西部内陆，工业旅游多点开花。
上海江南造船厂自2019年以来，累计接待游客突破

33万人次；青岛啤酒博物馆开馆以来接待游客超1500万
人次，2025年暑期游客量同比增长约30%至40%；北京小
米汽车工厂2025年全年接待游客超13万人次。

“工业游”热度屡创新高的背景下，光谷流量的爆发显

现其独特的魅力。
作为中国光电子产业和轨道交通技术的重镇，这里工

业资源丰富。曾有居住在北京的退休高级工程师专程来光
谷，观摩空轨结构，轨道交通迷更是空轨上的常客。

为了让工业游持续出新，光谷从去年开始，推动光谷空轨、
小米家电工厂、华工科技激光科技馆等“三件套”产生聚合效应。

今年3月，小米智能家电工厂正式入选科技旅游线路
并面向公众开放预约。截至目前，小米智能家电工厂共举
办470场参观活动，客流量达12000人。

开放参观以来，这里不仅有“米粉”前来打卡，还有不少
学校来此组织研学活动。许多家长在闲暇之余也会带着孩
子报名参观，近距离感受智能制造，亲眼看看机械臂如何精
准装配、智能物流小车怎样自主穿梭。

邓欣雨说：“以前人们来武汉只是打卡中心城市地标，
短短几天可能就结束旅途了。现在仅在光谷都能逛好久。”
有很多旅客在早上坐完空轨后，还会向她询问华工科技激
光科技馆和小米家电工厂怎么走。

“逛一圈”以后
工业游未来走向何方

业内人士分析，在政策赋能与消费升级驱动下，“工业
游”正告别浅层观光，向沉浸化、研学化、品质化全面迭代。

新常态之下，光谷怎样持续增强吸引力和竞争力？
“人工智能、虚拟现实等技术的加速嵌入，为工业旅游

带来全新想象空间。”中山大学旅游学院教授孙九霞指出，
AI导览系统可根据游客年龄与兴趣实时生成个性化讲解，
让工业空间从单一生产场域向生产、消费、体验与知识转化
全面贯通。

经典案例已为此写下注脚。北京首钢园将昔日功勋高
炉改造为数字博物馆，在近2000平方米空间内构建“钢铁
时代”沉浸展，2025年全年客流达1438万人次，产业营收
超3000万元。放眼国际，德国鲁尔区用半个世纪将25处
工业遗存串联成网，年接待游客700万人次；萨尔州弗尔克
林根钢铁厂更成为全球首个入选联合国教科文组织世界遗
产名录的工业遗存。

“工业旅游已超越传统生产线参观模式，进入与生活方
式深度融合的‘共创’阶段。”北京交通大学现代旅游研究院
院长张辉认为，打造“工业旅游+”消费场景，要支持发展主
题商业、沉浸式体验、特色市集等多元业态。

反观光谷，这里已形成体系化布局。依托光电子信息、
人工智能等产业优势，光谷已发布“1张科技文旅地图+8
条精品线路”，重点打造“超级工厂线”“人工智能线”和“低
空文旅线”三大主题线路，整合了辖区内65处科技文旅点
位，涵盖研发实验室、超级工厂与产业平台等优质内容，形
成系统的“工业游”布局。

“沉浸化让科技、产业‘可感可学’，品质化让体验‘可带
走’。”东湖高新区文旅局相关负责人表示，“工业游”已从传
统小众观光业态，转变为大众常态化消费、文化价值与经济
价值双向释放的优质文旅赛道。

对于光谷而言，手握优厚的产业资源家底，如何在这条
赛道上跑出新速度，值得期待。

机器人咖啡师、赛博激光秀一应俱全

光谷把“硬核工厂”玩成文旅大生意

湖北日报见习记者 丁可 记者 黄磊

从展会上被围栏隔开的概念产品，到商场货架上可以
随手触摸的消费品；从实验室里的技术成果，到购物中心
里孩子们争相体验的新鲜玩意儿……近日，武汉多个商业
空间里出现的科技“新三样”，正在悄然改变人们与科技相
处的方式。

江岸山姆会员商店里，有人骑着电动行李箱行驶在货
架通道间；武汉SKP体验店中，披着火红舞狮外衣的机器
狗逗得孩童笑声阵阵；武汉荟聚的文创空间内，3D打印机
的喷嘴匀速移动，把数字模型变成一个个触手可及的实体
玩具。

曾经，它们属于机场、工厂、实验室和行业展会，是专
业场景中的标配；如今，它们正走进商场、超市和家庭，成
为普通消费者能够接触、体验的对象。遥远的技术概念，
正变成触手可及的消费新选择。

电动行李箱 自网络现身货架

“骑”在行李箱上赶飞机，或许你在短视频平台上没少
看到这个“网红神器”。

如今，它正从手机屏幕里，加速驶进普通消费者家中。
6月12日，“爱尔威”品牌的电动行李箱正式上架武汉

山姆会员商店，消费者可以线下实地体验。
当日，湖北日报全媒记者来到江岸区山姆会员商店，在

行李箱区域的一角，看到了陈列的“爱尔威”电动行李箱。
外观上，它和常规登机箱差异不大，磨砂箱体、密码

锁、伸缩拉杆与静音万向轮等一应俱全，尺寸也完全符合
民航登机标准。暗藏的玄机藏在细节里：箱体中部集成了
可承重的座椅结构，底部搭载驱动电机，扶手处设置操控
杆，让普通行李箱瞬间变身短途代步工具，轻轻拨动操控
杆就能像平衡车一样平稳滑行。

出于安全考虑，展示样品拆除了锂电池，却依然挡不
住顾客的好奇心，不少人坐上去感受座椅的贴合度，更多
人则是举起手机记录新奇体验。

市民罗女士推着购物车路过，当场停下脚步体验了一
番。沿着通道平稳滑行几米后，她笑着连连点头：“以前刷
视频总觉得是博眼球的噱头，亲自试过才知道真的实用。
以后带孩子出门旅游、赶高铁，孩子走累了就能坐在上面，

大人不用扛着抱着，能省不少力气。”
据店员介绍，这款电动行李箱的续航可满足日常短途

代步需求，电池容量符合民航随身携带标准，既能当常规
行李箱收纳行李，也能解决机场换乘、景区游览、商圈逛街
时“最后几百米”的代步痛点，除了亲子家庭，不少经常出
差的商旅人士也专程前来咨询体验。

记者了解到，此前电动行李箱多以线上销售为主，消
费者很难直观感受骑行质感与产品做工，此次落地武汉线
下商超，正是品牌方看中了华中市场的消费潜力。行业数
据显示，国内电动行李箱市场增速已高于全球平均水平，
随着短途代步需求持续多元化，预计到2031年中国市场
在全球的占比将超过15%。武汉作为中部交通枢纽，商旅
客流密集、亲子消费旺盛，正成为这类新型消费电子产品
落地布局的核心城市。

机器狗 从实验室走进商场

6月19日，武汉SKP“幻核晴山”体验店正式开业，在
店里，游客们可以近距离接触到机器狗、机器人与智能穿
戴设备。恰逢端午假期，不少周边居民带着孩子专程赶来
打卡。

店门口，一只披着火红舞狮头套的四足机器狗，毫无
悬念地成了全场焦点，它听从着观众的指令，表演着蹲下、
起立的动作，还会突然趴在地上，引来围观群众阵阵笑声。

一旁，几个机器人排成舞蹈队形，用整齐划一的动作
表演流行歌曲，店员介绍，这是春晚同款机器人，在专业人
士操控后即可和观众互动。

人群里，戴着儿童电子手表的白鹭街小学学生李沐
希，全程跟着机器狗移动脚步，目光牢牢黏在这只“科技宠
物”身上，他时不时抬起手腕，用手表的拍照功能定格画
面。

旁边读五年级的张知鱼则安静得多，视线一直停留在
机器狗活动的关节处，琢磨着机械结构的原理。“要是有一
只机器狗陪我踢足球、听我说话就好了。”说起对机器狗
的期待，男孩眼里闪着光。

这样的热闹场景，在武汉商圈早已不是新鲜事。去年
7月，华中地区首家宇树科技官方授权体验店落地武汉武
商MALL，标志着尖端四足机器人正式驶入武汉家庭消费
市场。6月20日记者探访时，展台前依然围满了驻足体验

的市民，人气不减。除了静态产品展示，门店还专门设置
了互动体验区，直观展示机器狗在家庭陪伴、远程看家、趣
味互动等场景的应用。

“售价15000元左右的宇树Go2 Pro四足机器狗，每
个月能卖出两三台，买家大多是普通家庭。”店内工作人员
介绍，这款机器狗不仅支持语音交互、智能跟随与自动避
障，还能搭载摄像头实现远程巡检，不少家庭买回去既是
给孩子的科技玩伴，也能给家中老人作伴。

3D打印 从工厂迈入家庭

6月21日，恰逢端午假期，武汉荟聚三楼的一家3D打
印体验店里人来人往。窗外下着雨，却丝毫挡不住亲子家
庭前来体验的热情。

记者看到，展架上的产品琳琅满目：有小朋友喜欢的
卡通玩偶、恐龙化石模型，也有年轻人青睐的定制饰品、手
办配件，甚至还有贴合脚型的3D打印运动鞋。店里按克
重计价收费，一个掌心大小的玩具模型，打印下来只要二
三十元，体验门槛远比大众想象中更低。

5岁的李卓彦牵着妈妈的手，蹦蹦跳跳地到店里来取
自己的定制作品——一只纹路精致的金色菊石模型。作
为小小海洋爱好者，李卓彦对古生物和海洋生物充满兴
趣，市面上的菊石玩具款式单一，他便在店员的指导下自
己设计花纹，挑选了最爱的金黄色与水蓝色配色。“他三四
岁就听说过3D打印，那时候只觉得是很厉害的高科技，没
想到现在自己也能动手设计制作。”看着孩子捧着自己的
作品爱不释手，李妈妈觉得格外有意义。

“很多人第一次听到3D打印，第一反应都是‘那是工
厂用的工业技术’，觉得离自己的生活特别远。”店铺负责
人罗颖华告诉记者，随着3D打印技术日渐亲民，大众对
3D打印的认知也在慢慢落地。“以前不少家长觉得，花几
千块买台家用3D打印机不实用，现在看到它能做文创摆
件、定制马克杯、手账配件，还能锻炼孩子的动手能力与空
间思维，观念慢慢就转变了。小朋友反而接受得更快，跟
着课程学三维建模，不少孩子接触一年就能自己设计很复
杂的模型了。”

据了解，这家3D打印体验店“五一”才正式开业，短短
一个多月就已经吸纳了100多名会员，其中既有热爱手工
的年轻群体，更有大量注重科创启蒙的亲子家庭。

机器狗、骑行箱、3D打印

科技“新三样”马上到我家

家庭3D打印机及打印出的玩偶。

机器狗与观众趣味互动。
（本栏图片除署名外,均由受访单位提供）

湖北人形机器人创新中心工作人员正在讲解机器人知识。（湖北日报见习记者 丁可 摄）

游客正在拍摄激光馆中的黄鹤楼图案。

学生们来到小米工厂游学。（本栏图片除署名外,均由受访单位提供）

激光馆的精密微纳智能制造车
间内，游客近距离观摩。


