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荆门观察

湖北日报讯（记者张诗秋、通讯员余舟、佘干军）近日，京山市
与湖北工业大学签约共建驻点引才工作站，将招聘窗口开进校
园。这是荆门市在省内高校设立的首个驻点引才平台，旨在破解

“赶集式”招聘信息不对称难题。
“过去招聘多集中在春秋两季，时间有限，企业难摸清学生

技术底子，学生也缺乏对县域企业的直观感受。”京山市委组织
部相关负责人说，这一定程度上影响了签约率。

为此，京山将服务前置，工作站配备常驻专员，动态匹配企业
岗位；聘请企业高管任“产业导师”，遴选京山籍学子任“城市代言
人”，形成引才合力。同时推行岗位供给、政策兑现、情感联络“三
个常态化”，实现人才补贴“即来即享”。

2025年以来，京山已组织150余家企业走进47所高校，累计
促成超1600名青年人才签约。

湖北日报讯（记者张诗秋、通讯员蒋美青）6月9日，随着一声
“车辆启动，自动驾驶中……”的提示音，一辆涂有“治安巡逻”标识
的无人车平稳驶入街道。在荆门市掇刀区，这样的无人车白天是
勤快的“快递小哥”，晚上则变身“街区保安”。

在官堰湖木屋风情街，十余辆方形无人车整齐列队，车顶配备高
清摄像头。起步上路后，遇红灯提前5米刹停，遇障碍瞬间避让，转弯
流畅。“这款无人车配备激光雷达加摄像头，360度无死角，比人眼还
尖。”运营人员陈东说。

这批无人车由掇刀区行政审批局联合区公安分局、中通快递
公司共同升级改造。白天，它们穿梭街巷送快递、运生鲜；入夜，切
换成安防模式，沿预设路线巡街，实时传回影像、监测人流、排查隐
患，有效填补夜间巡防盲区。

“一车多用，既省成本又提效能。”掇刀区行政审批局相关负责
人表示。目前，掇刀区已有50多辆无人车常态化运营。

湖北日报讯（记者祝华、通讯员王江舸、孟洁）30米高空带电
修复高压线，作业人员咋上去？答案是坐电梯。6月2日，记者在
当阳市500千伏龙斗二回65号塔的维修现场，目睹了这一幕。

近期，工作人员巡查发现，龙斗二回65号塔的一处碗头销子
脱出，若不及时处理会影响线路安全，对夏季电网稳定构成威胁。
荆门运维分部决定对该线路实施精准带电修补。

当天9时，作业人员抵达作业现场。记者观察到，碗头销子脱
出的铁塔位于深树林中，高达30米，穿过几百米树林，再爬上铁
塔，费时费力。

就在记者疑惑时，现场负责人李嗣下达开始作业指令。随后，
无人机操作手郭宝健和观察手王江舸密切配合，操控重载型运输
无人机吊挂着几十米长的特制绝缘绳升空。绝缘绳的一头有个挂
钩，通过观察另一台无人机传回的图像，郭宝健精准操控无人机，
将绳索挂钩精准挂在导线上。绝缘线的另一头，有个名叫“小飞
人”的装置，作业人员刘文超身穿屏蔽服，乘坐“小飞人”如同坐电
梯一样，沿绝缘绳索平稳上升，仅一分多钟就抵达30米高空。随
后，刘文超顺着导线行走100多米，抵达目标铁塔。

高空中，刘文超按照检修标准，完成碗头销子复位与锁定。
12时20分，缺陷处理完毕，刘文超乘坐“小飞人”安全返回地面。

京山招聘窗口开进高校

快递无人车晚上当“保安”

“空中手术”修补电力大动脉

“荆门味”水果茶香飘全国
湖北日报全媒记者 张诗秋 通讯员 梁刚 吴东来

夏季，武汉街头茶饮店前又排起长队，各种口味的水果茶，喝
起来透着浓郁果香。

你可能想不到，这些果茶的部分果汁原浆，出自“中国农
谷”——荆门屈家岭。

6月5日22时，位于屈家岭的湖北田野农谷公司（以下简称
“田野农谷”）厂区灯火通明，一车车当季鲜果经传送带送入清洗、
榨汁生产线，不到24小时，加工好的果汁原浆，即将发车送往全国
数千家新茶饮门店和食品厂。

扎根屈家岭的田野农谷，是国内新式饮品行业核心原料供应
商之一，一杯水果茶的“荆门味”，正是从这里飘向全国。

高标准黄桃基地引来龙头企业

2015年，在广西北海站稳脚跟的田野股份决定北上，拓展温
带水果加工。

为何选择屈家岭？“这里底子好。”田野股份市场营销中心副总
经理王宣懿说，屈家岭拥有5万亩标准化黄桃基地，种植技术成
熟，品种优良，加上政府诚意招商，湖北田野农谷公司成立。2018
年，工厂建成投产。

田野农谷生产副总经理罗毅龙介绍，工厂建成前，屈家岭冷链
跟不上，电商也没起来，黄桃保鲜期特别短，摘下来两三天卖不掉
就变质。

企业落地后，情况开始改变。公司立即与月宝山、长滩等地的
合作社签订收购协议：黄桃一斤一块钱，有多少收多少。

屈家岭黄桃有两大“天生优势”：岗地丘陵水土条件优越，果香
醇厚风味更浓；上市早，比国内多数产区提前半个月左右。曾经滞
销的黄桃，如今依托企业建立的冷链仓储和深加工生产线，被做成
了冷冻原浆，便于储存更耐放，销路一下打开了。

田野农谷还拓展脐橙、蜜橘等精深加工，带动周边标准化种
植，补上湖北柑橘深加工短板。2025年，公司加工省内鲜果，实现
产值过亿元，辐射上千户种植户。

不仅卖果汁，还做客户的研发伙伴

2018年，新式茶饮快速崛起。田野农谷通过展会、寄样品，与
国内多家头部新茶饮品牌搭上线。

但想进入头部茶饮供应链，门槛不低。果汁原浆色泽、糖度、酸
度、果肉含量、pH值等要精确到小数点后，微生物指标层层把关。这
要求供应商供应的果汁，必须品质稳、产能足，田野农谷一一达标。

田野农谷的底气来自规模化生产线：每小时10吨的黄桃线，
每小时40吨的柑橘线。高峰期一天处理800吨鲜果，连续三个月
不停机。

光有产能不够。新茶饮每季换菜单，供应链得跟上。田野农谷
不只卖原料，还针对新品提供搭配方案，成为品牌方的研发伙伴。

“只卖橙汁不行，得告诉客户这橙汁适合搭什么茶底、咖啡
等。我们把方案、样品做好，供客户参考。”王宣懿说。

市场反应相当好。某头部品牌的多款明星果茶产品累计售出
超过8000万杯，另一品牌的明星产品累计售出7000万杯。这些
产品的果汁原浆均由田野农谷供货。

新茶饮风向也在变，健康化成主旋律。这正是田野农谷的优
势——产品配料只有原生鲜果，不加添加剂。凭借过硬的产品品
质，田野农谷跻身国内多家知名饮料、食品大厂的供应链。

沙洋“支书主播”带火家乡味
去年带动农产品销售额3400万元

湖北日报讯（记者祝华、通讯员朱
秀晖、张思）“新鲜的羊肚菌，每个都是
精挑细选的，村集体自种自销，没有中
间商……”6月2日晚上7点，沙洋县后
港镇黎坪村，村党支部书记杨维雄正在
直播间叫卖。

“直播两小时，卖了1.1万元。”杨维
雄说。去年，村里种植羊肚菌26亩，产
干羊肚菌1300斤，目前已销售300多
斤，销售额10万多元。

沙洋是农业大县，有风干鸡、再生稻

米、高油酸菜籽油、长湖鱼糕等特色农产
品。为让特色农产品更好地对接大市场，
去年该县推行“支书助农”行动，吸纳电商
能人进入村委会，培育一批会直播、能带货、
善运营的村支书，构建“支部+电商”带货新
模式，促进特色农产品销售和村集体增收。

成立电商协会和新媒体协会联合党
支部，选择基础条件好、有发展潜力的
50个村进行试点，重点打造12个村，先
后吸引50多名村支书及村“两委”干部
加入电商队伍。

聚焦直播的选品、策划、拍摄、剪辑、
话术、互动、运营等技能，依托荆门乡村振
兴学院等平台举行专题培训，并组织学员
到荆州乌林村、襄阳堰河村等地，跟班学
习农产品网货化打造、品牌运营经验。为
提升直播经验和技巧，沙洋还举行“支书
助农”系列直播活动，20多名村支书走进
直播间，在真实销售场景中学习互动技
巧、提升镜头表现力和应急处理能力。

针对农产品物流成本高的痛点，沙
洋大力推动“统仓共配”模式，建设县级

共享仓储分拣中心，整合分散的物流订
单，实现集约化配送，将电商件的物流成
本降至每单2.5元左右。

经过一年多的孵化，“支书助农”直播
初见成效，毛李镇4名“网红村支书”聚焦
再生稻、鱼糕、荸荠等产品直播带货，辐射
周边6个村，实现村集体经济平均增收3
万元，惠及200户村民，户均增收达5000
元。2025年，沙洋县通过“支书助农”直
播带货和品牌推广，线上线下带动农产品
销售3400万元，部分农产品溢价30%。

湖北日报全媒记者 祝华
通讯员 张思 朱秀晖

村支书直播带货，粉丝哪里来？真
能卖出货？是否影响村务工作？近日，
湖北日报全媒记者走进沙洋田间地头，
探访村支书们是如何利用“小屏幕”打开

“大市场”的。

直播带货首先得有粉丝，
村支书们的粉丝哪里来？

“土味”拉满
天天坚持吸来粉丝

“再生稻生长期长，口感好。”6月6
日上午，毛李镇江新村，村党支部书记李
宏伟头戴草帽，穿着短裤，在连片的稻田
边直播起来。

1996年出生的李宏伟此前在深圳
做生意，去年返乡任村支书。去年，县里
推行“支书助农”行动后，他率先报名，学
习拍视频、直播。

“经过一年的积累，现有8126个粉
丝。”李宏伟打开抖音账号“李支书办实
事”，看着一天天增长的粉丝数满脸喜
悦。

李宏伟说，刚开始拍视频做直播，不
到一分钟的视频，自己“演”，妻子拍，用
了两小时。起初，他连续拍了五六期，内
容有干农活场景，也有搞笑段子，但流量
都比较少。

去年7月，看到部分村民骑车不戴
头盔、开三轮车载人等行为后，李宏伟
就头戴草帽、肩披旧毛巾，骑着电动车，
拍了一期骑车要戴头盔的视频。“视频
阅读量 500 多万，4.5 万点赞，涨粉近
4000个。”李宏伟说，这个视频的爆火，
给了他很大信心，随后几乎每周都拍一
期视频。

后港镇黎坪村党支部书记杨维雄，
2023年尝试拍视频，2024年开始直播

卖羊肚菌。现在，他的抖音账号“黎坪村
书记杨维雄”粉丝有1.8万，1/3的粉丝
已是忠实客户。

“涨粉的秘诀是特色和坚守。”杨维
雄说，村支部书记直播带货，账号有一定
的官方属性，宣传视频和直播要定期进
行，不能太随意，带货的产品也尽量固
定，以免给粉丝造成“中间商”印象。目
前，他每周定期直播，累计发布视频258
期，带货产品主要是风干鸡、本地羊肚菌
和长湖鱼糕。

经过一年多的培育，沙洋县目前有
20名村支书常态化直播带货，粉丝总量
突破60万。

村支书直播能卖出货吗？
是不是闹眼子？

一场直播卖货近万元
风干鸭腿销了4.6万单

“你喝茶就喝茶呀，哪来这多话……”
去年3月中旬，三峡土家族村党支部书
记杨祖安首次尝试直播带货。两个小
时，收获450笔订单，销售额1.1万元。
随后，村集体种植的青椒、茄子等，他都
亲自直播带货，扩大销路。如今，村里已
建起从农产品生产、包装到直播销售的
完整电商生态链。

打开江新村“李支书办实事”抖音账
号，有青椒、风干鸡、再生稻大米等特色
产品7种，其中风干鸡已售2.9万单，6.9
元一斤的再生稻大米销了1030袋。

李宏伟介绍，去年10月起开始卖再
生稻，坚持一周直播两次。通过直播线
上线下带动销售50多万斤，其中仅杭州
就发货5万多斤。

“现在是羊肚菌销售高峰期，一周直
播5场，每晚7点准时开播，一般一场销
售近万元。”杨维雄介绍，羊肚菌每年3
月份收获，随后几个月是他最忙的时候，
去年销售羊肚菌40多万元。今年本村

及周边村庄共收获羊肚菌1300斤，目前
已销售10万元货物。通过支书直播带
货，加上村民自销，预计7月底全部销
完。打开杨维雄的抖音商店，有各类商
品15件，其中不同品类的羊肚菌4件，
累计销售6000多单，手工风干鸭腿已销
售4.6万单。

村支书主播们还相互配合，形成合
力。毛李村党支部书记代周杨卖再生稻
大米时，也顺带销售黎坪村的羊肚菌，黎
坪村卖羊肚菌时也搭售十里铺镇的风干
鸡。每年3月，湖北省油菜花节在曾集
镇张池村举办，全县的村支书主播们共
同直播，卖高油酸菜籽油，在联动中形成
聚合效益。

在“支书助农”行动助力下，2025年
沙洋实现农产品网络销售额13亿元，同
比增长25%。

经常加班直播，村支书如
何获得报酬？

佣金按比例分成
招考优先推荐

“刚开始主要想把村里的农产品卖
出去，后来县里出台政策，直播佣金按比
例分成，让自己有了坚持的底气。”李宏
伟说。

为确保直播带货健康有序，沙洋县
明确直播账号必须实名认证、必须产品
溯源、必须保障售后，同时不得虚假宣
传、不准恶性竞争等。

为防止出现跟风上、又迅速偃旗息
鼓的现象，沙洋县出台“双挂钩”政策，将
直播销售额与佣金分配比例挂钩，将获
得的佣金收益与村干部的绩效考核收入
挂钩，形成利益共享的联结机制。

修订村集体经济发展奖励办法，明
确带货佣金村集体占七成，运营团队或
个人占三成。对于通过电商带动村集体
增收的村，从其年度电商经营性收入增

量中提取20%奖励运营成员。县财政
每年设立200万元专项基金，对年度直
播销售额超50万元的村集体，按销售额
的10%给予奖励。

沙洋县委组织部相关负责人表示，
对于直播带货贡献突出的村干部，在基
层公务员和事业单位招聘中，予以优先
推荐。

大量时间搞直播，是否会
影响村务？

直播占用了时间
也提高了村务效率

“直播都安排在晚上，不影响村民办
事。”杨维雄说。

“肯定还是占用了工作时间，但尽量
不影响村务。”李宏伟表示，到田间地头
直播或拍视频，尽量选在周末或顺带拍
摄，避开村民办事较多时段。

“虽然占用了一些工作时间，但通过
直播提升了村务工作效率，挤了不少时
间出来。”李宏伟说，刚当村支书时，常有
村民要求给自己办低保，但大多都不符
合条件，重复解释费时费力。后来，他做
了一期视频，专门讲解低保办理条件，并
喊话“不符合条件的不要找了”。仅此一
项，每年为他省出至少一天时间。

在马良镇邓集村，村委会隔壁是村
办暖心公社食堂，一次直播中，村党支部
书记周丽将镜头对准在食堂吃饭的老
人。通过直播，老人在外工作的子女们，
看到父母健康的样子，非常安心。如今，
老人们吃饭、采摘、唱歌，周丽开直播方
便子女们观看。

通过这件小事，邓集村村委会赢得
村民更多信任。村民丹丹向食堂捐赠
3000元，老板周红全捐来6箱饮料。过
去村民间的小矛盾，周丽现场调解有的
村民还不“买账”，现在她打个电话就行
了，这也让她有更多的时间处理村务。

粉丝哪里来？真能卖出货？利润如何分？是否影响村务？

村支书直播带货四问

毛李镇江新
村，村支书李宏
伟在田间直播卖
再生稻。 马良镇邓集村，村支

书周丽直播，让在外务工
的子女“云看”父母。

后 港 镇
黎坪村，村支
书 杨 维 雄 整
理羊肚菌，通
过 直 播 销 往
全国各地。

三峡土家
族村，村支书
杨祖安在直播
带货卖莴苣。
（受访者供图）

（本栏图片除署名外，由湖北日报
全媒记者 张诗秋 摄）


