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欢迎大家踊跃赐稿！

湖北日报内参
线索征集

我省推出系列“硬核”举
措，优化市场环境、提升政务
服务、强化法治保障，全力打
造营商环境“高地”。营商环
境好不好，企业和群众最有
发言权。如果您身边有重招
商轻落地、破坏投资环境、

“新官不理旧事”等营商环境
问题线索，形式主义官僚主
义、党风政风类问题线索和
破坏生态环境等线索，请发
邮箱：hbrbnc@sina.com。

关注 评报

湖北日报客户端近期刊发多
条与口袋公园相关的新闻，让读
者了解到，口袋公园除了有绿化、
景观、休闲等功能，还具有商业价
值和情绪价值，甚至事关营商环
境、创新策源。

《游客必备！解锁黄鹤楼周
边宝藏机位》（2026 年 4 月 30
日），以多幅图片呈现位于武汉地
铁5号线彭刘杨路B2口的口袋
公园；该公园可远观黄鹤楼“南维
高拱”，是打卡黄鹤楼的必备之
地。《逛街即逛园，武昌滨江“最美
口袋公园”配套焕新迎五一》
（2026年4月28日），报道武昌滨
江旷野公园——1.3万平方米的
口袋公园，与武昌滨江天街商业
体无缝衔接，为武汉首个“公园式
商业”项目，获评湖北省2025年

“最美口袋公园”。《情绪经济新模
式首次写入 湖北30条营商新规
更注重“大营商观”》（2026年 4
月25日），提出营商环境也是社
会生活环境，咖啡馆、口袋公园，
或许就是创新策源地。

众所周知，口袋公园是面向
公众开放、规模较小、形状多样、

具有一定游憩功能的公园绿化活
动场地。一方绿意盎然的口袋公
园，不是城市绿意的补丁，而是生
态“微细胞”、民生“晴雨表”，还是
社区活力的接口、城市文明的展
窗、历史文脉的容器。眼下，城市
更新的推进、营商新规的推出，为
推窗见绿、出门入园、转角遇美的
口袋公园，赋予更多、更新、更有
趣的城市功能。

口袋公园小而美，承载人民
城市大情怀。湖北日报客户端
的这几篇报道让读者意识到，除
了绿色基础设施、社会交往空
间、文化承载载体、幸福感知单
元等传统属性，口袋公园还具有
情绪经济载体、创新策源地等新
兴属性。

方寸之间见初心，口袋公园
建设是城市微更新的重要内容，
是人民城市为人民的生动注脚。

“小公园+康养、+商业、+文旅、+
营商”等多元叠加的模式，让方寸
绿地承载更多民生温度、经济热
度、情绪浓度。

枣阳市住房和城乡建设局
付宏才

湖北日报2026年4月10日
3版《黄陂推动景中村颜值产值
双提升 村居变身咖啡馆 古街玩
出新花样》，讲述黄陂以个性化的
城市更新之路，让古村乡野焕发
新生，为城市近郊乡村振兴提供
了可借鉴的鲜活样本。

村庄，景的点缀，绿的一抹。
武汉市“十五五”期间的城市更新
路线图，在全龄友好方面，着重强
化景中村和绿中村生态化改造。
黄陂立足“南城北乡”禀赋精准施
策，南部以“产城融合”打造枢纽
门户，北部以“景村融合”盘活闲

置资源，让村居、古建、茶园、老码
头、老厂房等变身文旅新场景，让
乡村既有颜值更有内涵。坚守修
旧如旧、留住乡愁的底线，裕和·
夫子山、大余湾等在保护中活化，
在传承中创新，让古村烟火与现
代业态共生。通过政策引导撬动
社会资本，黄陂实现乡村自我造
血，让村民共享发展红利。

以微更新撬动大振兴，黄陂
的实践为荆楚城乡发展注入新活
力。期待这份黄陂样本得以推
广，让更多乡野绽放时代光彩。

仙桃市 叶鑫

湖北日报全媒记者 左晨

2025 年底，一组数据刷屏行业
——东风汽车新能源销量105.3万辆，
自主品牌占总销量的比例超过60%，
新能源规模化与自主销量完成根本性
扭转。

“东风，打了一场漂亮的翻身仗。”
“新能源汽车，央企干得不错！”从“被点
名”到“被点赞”，东风用了两年时间。

作为扎根湖北的主流媒体，湖北
日报见证了东风半个多世纪的发展历
程。从十堰深山用榔头敲出填补空白
的“英雄车”，到合资浪潮中让轿车进
入寻常百姓家，再到新能源时代的艰
难转身——东风的每一次起伏，都与
湖北乃至中国汽车工业的命运紧密相
连。

因此，当东风交出2025年“双百
万”答卷时，我们读懂了这份成绩的厚
重。这不仅是一家车企的翻身仗，更是
中国大型车企自我革新、换道重生的时
代样本。

深度对话杨青 拆解三年转型升级
全程脱稿交流 讲述坚定破局之路

今年春节前夕，湖北日报编辑部即
拟定《东风新生记》全媒体报道计划。

写东风转型，必先读懂顶层逻辑。
东风这艘巨轮，从改革转型到技术攻
关，从营销革新到市场拓展，每一条战
线，都需要企业掌舵人调度。报道的核
心突破口，是采访东风汽车董事长、党
委书记杨青。

编辑部多渠道对接，终于约定采访
时间。3月3日，湖北日报全媒报道组
来到东风汽车总部一间会议室，专访杨
青。杨青准备了讲稿，却全程脱稿交
流。谈及企业沉浮、转型攻坚，他思路
清晰；聊起转型之初的困境，他直言不
讳。

彼时，合资板块持续萎缩，新能源
赛道起步滞后。前后承压、两头受挤，
东风面临前所未有的生存压力。杨青
坦言转型破局的决绝与不易。压力面
前，东风没有退缩，没有躺平，以破釜沉
舟的决心，开启全方位、深层次变革。

一个半小时的深度对话，字字铿
锵，干货满满。杨青完整拆解了东风

“转型升级三年行动”的核心逻辑——
东风的转型，不是简单舍弃燃油

车、跟风换赛道，而是重构体制机制，
让老旧存量资产盘活，让全新增量业
务接力成长；不是盲目冲销量、追数
据，而是坚守技术立身、深耕品质、以
价值取胜。当杨青笃定地说出“东风
要重返全国前三”，我们真切感受到一
位国企掌舵人刻在骨子里的使命感与
紧迫感。

对标国家战略 锚定三个时代命题
三个关系支撑 构建全篇叙事格局

掌舵人的解读，为报道筑牢宏观骨
架。但深度报道，从不止于宏大叙事。
真正能打动人心、支撑深度的，是一线
实景、基层原声、真实故事。

湖北日报编辑部提示：东风的翻
身，是企业个体的突围，更是行业迭代、
国企重生的时代缩影。半个世纪以来，
东风因国家使命而生，在时代变局中成
长。写透这场新生，须跳出企业视角，
立足行业全局，对标国家战略。

我们锚定三个核心时代命题，理清
三个关系，搭建全篇叙事内核——

第一，东风与时代的关系。新时代
国企如何紧跟国家步伐、精准占位？燃
油车时代，东风奠基铺路，深耕实业；新
能源浪潮来袭，东风如何换道超车，紧
跟时代节拍？

第二，东风与外资的关系。中外汽
车合作格局彻底重塑。过去，中国车企
以市场换技术，全程跟随外资；如今，在
新能源赛道，中国汽车掌握话语权，实
现反超。东风如何打破固有格局，完成
合资板块逆势翻盘？

第三，东风与民企的关系。在新能
源赛道，国企与民企并非对立博弈。国
企入局新能源，是补短板、稳链条、强产
业。东风如何为中国新能源汽车产业
注入新动能？

三个关系，撑起整篇报道的深度与

格局。

精准设置链路 采访十余位受访者
全域走访调研 深掘变革突围细节

框架落定后，我们迅速细化方案，
精准设置采访链路；累计采访十余位
核心受访者，覆盖企业管理层、部门负
责人、项目骨干、一线研发人员等，包
括岚图汽车董事长、党委书记卢放，以
及神龙汽车总经理吕海涛、东风汽车
治理部总经理郭涛、东风汽车营销管
理部副总经理高政浩、东风公司党委
工作部部长吴金瓯、岚图项目负责人
张文、东风汽车战略规划部员工邢凤
霞等。

短短一周时间，全媒报道组兵分多
路，全域下沉，走访调研。

在岚图汽车，我们独家对话卢放，
深挖东风布局高端新能源赛道的坚守
与探索；专访岚图梦想家车型项目负责
人张文，挖掘企业不卷价格优价值、打
造爆款产品的核心密码。

在奕境汽车，我们近距离感受东风
与华为深度协同、对标行业强者、迭代
升级的成长路径。

在神龙汽车，我们记录合资板块转
型重塑、破局求生的全新变化。

在东风汽车总部，我们专访各条线
核心管理者，从郭涛、高政浩口中，倾听
改革攻坚的矛盾、碰撞与突破；在党委
工作部，记录东风以党建凝聚人心，用
一场场实干胜仗，重拾全员信心、提振
团队士气的全过程。

在东风汽车研发总院，我们直击硬
核科技现场，亲眼见证全国产车规级芯
片DF30紧张测试、迭代优化。

一次次面对面对话，一轮轮沉浸式
采访，让我们读懂东风转型的本质。东
风V形反转，从来不是简单的产品更
新、数据上涨，而是一场全方位、深层次
的系统性变革。

所有默默坚守、大胆革新、攻坚突
破，最终汇聚成东风涅槃重生的硬核力
量。

五轮打磨淬炼 嵌入宏大历史进程
从起点到高点 清晰勾勒反转曲线

全线采访结束，全媒报道组整理出
上万字鲜活素材。为解析东风基因、理
清发展脉络，我们重读《致敬奋斗
（1969—2019）》一书，溯源企业五十年
奋斗底色与初心使命。

5000多字的初稿迅速完成。叙事
逻辑是否清晰？事实依据是否扎实？
人物刻画是否鲜活？时代背景是否厚
重？

报道团队开展多轮严格复盘，稿件
结构两次大调整。在此基础上，我们又
进行了五轮修改，最终以东风打赢翻身
仗为主题，聚焦东风汽车在新能源汽车
和自主品牌方面取得的“双百万”成绩；
以2023年经营承压为起点，以2025年

“双百万”为高点，解析东风破局突围、
从困境走向新生的历程，清晰勾勒出东
风触底反弹、逆势上扬的V形反转曲
线；同时，提升站位，将东风转型故事嵌
入中国汽车工业由大到强的宏大进程，
凸显央企国家队主动求变、担当作为的
示范价值。

从体制机制重构，到技术路线迭
代，从品牌定位重塑，到营销模式革新，
东风彻底告别路径依赖，完成了历史性
的跨越。

在聚焦成绩的同时，我们保留企业
的清醒认知——管理层坦言：翻身仗只
是第一步，长远发展的真正考验仍在前
方。东风用实际行动回答了：新能源时
代，老牌汽车国企是能转型成功的。

疾驰在新赛道 数据解析逆袭密码
呈现顶层思考 国企需与时代同频

4月 14日，湖北日报头版头条刊
发4500字的重磅报道《东风新生记》，
以时间为轴，以事件为脉，完整呈现东
风打翻身仗的过程；微信公众号首发
《东风：V形反转》；客户端发布新媒体
产品《部长点赞、外资追访！东风凭什
么打赢翻身仗？》，以“部长点赞”“外资
追访”为切入点，聚焦东风汽车逆袭突
围的亮眼实绩，展现新能源与海外市场

的强劲增长，用数据叙事拆解东风逆袭
密码；发布《东风汽车一季度销量同比
增长12.3%》《全球第四大汽车集团副
董事长试驾东风汽车》等系列短视频，
长短内容搭配、图文视频联动，覆盖深
度阅读与碎片化传播场景，实现传播效
果最大化。

“1+N”全媒报道迅速刷屏，被湖北
省经信厅、武汉市发展和改革委员会等
各级政务平台，以及中国网、湖北省人
民政府门户网站等权威媒体转载。

4月17日，观一线微信公众号刊
发《独家对话杨青：东风要重返全国前
三》，以原汁原味的对话体，呈现企业掌
舵人的顶层战略与深度思考。

这组全媒体报道，超越单一企业报

道范畴，精准记录了一个时代的国企转
型答卷，令人信服地说明：国企必须、也
一定能与时代同频。有网友评论：“从
低谷到反弹，销量、新能源、海外全线爆
发。老牌车企敢改革、敢转型、敢突围，
这才是中国制造的底气！湖北骄傲，国
家队就是稳！”

“打汽车工业翻身仗”，十堰东风汽
车博物馆的那句标语，始终萦绕在我们
心头。57年前，第一代东风人用榔头
敲出了这句话的底气；57年后，新一代
东风人用新能源赛道上的疾驰，重新定
义了这句话的时代内涵。

时代浪潮奔涌向前，我们作为媒体
工作者，有幸见证、有幸书写。

湖北日报编辑部：
外卖小哥已成为城市运转不可或缺

的一分子，当这个标签与女性叠加时，会
碰撞出怎样的叙事？

湖北日报特稿《拎起外卖箱，她们奔
向万家烟火》（2026年4月22日4版），讲

述了万家灯火处写满“她”力量的故事。
在数字经济与灵活就业蓬勃发展的

背景下，报道用微观切口，聚焦女外卖骑
手这一细分群体，以小见大地回应了新就
业形态劳动者权益保障、女性职业发展等
社会热点。

报道采撷多位女骑手的故事穿插
叙述，呈现她们在红绿灯间的穿梭镜
头；选取热气腾腾的工作、生活场景，展
示为母则刚的共性，同时体现个体差
异，用事实的力量打动读者，让读者体
味其中的甘苦。

女骑手用汗水赢得尊严，她们的坚
韧、平凡和善意打动着读者。身着荧光工
装，负重前行，穿过城市灯火，托举家人生
活，这是奋进中的“她”力量，是在数字化
的洪流中被看见、被尊重的群体。

武汉市 刘鸿见

我们这样读懂东风新生
湖北日报全媒报道《东风：V形反转》论国家战略话国企使命筑时代样本

小公园或为策源地

微更新撬动大振兴

微评

观一线微信公众号2026年5
月3日《“一块五的快乐”，竟超过
了黄鹤楼》

湖北日报微信公众号 2026
年5月4日《“一块五的快乐”，竟
超过了黄鹤楼》

湖北日报 2026 年 5 月 5 日 2
版《“一块五的快乐”定格人民的
城市》

一条江，一趟车，一座城，武
汉是一座温暖、包容的城市。

网友 梅有不定

坐轮渡时，江水一荡一荡，那
是童年的回忆。

网友 璐璐喔

除了怀旧，在流量时代，6元
的绿皮车和1.5元的轮渡也为大
武汉IP引流。 读者 张海生

每次去武汉都喜欢去江滩逛
逛，坐坐轮渡。“1.5元的快乐”很
快乐，尤其是晚上吹着江风，看着
两岸的景色，很美好呀。

读者 花花

武汉越来越充满温情，体验
过轮渡，下次去坐绿皮火车。

网友 独伊

汽笛突然闷响一声——看着
被长江劈开的这座城市，才算真
的来过武汉。 读者 巴不变

江水荡啊荡 思绪飘呀飘
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湖北日报微信公众号2026年4月
14日《东风：V形反转》

湖北日报客户端2026年4月14日
《东风新生记》

观一线微信公众号2026年4月17日
《独家对话杨青：东风要重返全国前三》

以自主品牌为引擎，东风这个V
形反转令人振奋，国企在时代切换中重
回潮头。 网友 山间一叶 子君无

老国企砸10亿重仓岚图，把研发
总院4000人拧成一股绳，这是中国智
造的魄力。 网友 宁艾刘

流水线上的工人，手机里几十个用
户群的研发员……东风新生的秘诀，藏
在每一个认真的人身上。

网友 伊梧艾

几十个用户群，三次迭代梦想家，

东风把“听劝”写进产品迭代史。
网友 小不点是多点

从十堰深山到武汉龙灵山试车场，
虽然换了战场，但东风50多年初心不
改。 网友 亦灵亦思

合资变“反向合资”，标致老爷子抢
着试驾，东风的这波文化与实力输出太
丝滑了。

读者 菁菁

刀刃向内，敢于自我革命，是东风
迎来转折的关键。重器者，东风也。

读者 程翼康 逆风

20年前，我家的第一辆车选定东
风天籁；5年前，我所在的行业与东风
携手，共创数智应用新范式；今年，见证
家乡的东风V形反转。加油吧，这是
最好的时代。 读者 覃晟

互动

反转 在最好的时代
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