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湖北日报讯（记者杨文漪、通
讯员武宣改）4月18日，2026腾讯
全球游戏创作大赛·武汉游戏生态
大会在武汉体育中心开幕。本届大
赛奖金池扩至401.1万元，创历届
新高，并首次设立“小红花游戏赛
道”，专门扶持兼具社会价值与可玩
性的公益游戏作品。赛事即日起面
向全球开发者开放报名，总决赛计
划11月在汉举行。

武汉已连续三年与腾讯游戏携
手办赛。作为加快建设中的国家中
心城市、长江经济带核心城市，武汉
拥有90多所高校、140余万在校大
学生，得天独厚的人才优势为数字
创意产业提供了源源不断的创新动
力。近年来，武汉市积极打造游戏
产业生态，建成国家网络游戏属地
管理试点湖北省预审中心，出台支
持游戏产业发展的专项政策，打造
全国首个小游戏产业孵化基地——
武汉小游戏产业孵化基地，借举办
腾讯游戏创作大赛契机，推动腾讯
魔方、光子、天美三大游戏工作室群
相继落户武汉，一系列举措有力促
进游戏企业和游戏研发人才快速向
武汉集聚，以赛聚才、以才促产、以
产兴城的综合带动效应正在加快释
放。

面对AI技术浪潮，腾讯游戏副
总裁夏琳表示，AI工具正在拉平游
戏创作的起跑线，武汉庞大的高校
人才储备恰逢其时，当基础编码与资料检索可被
AI替代，审美力、跨学科思维与快速验证创意的能
力将成为核心竞争力。为此，腾讯游戏将联合在
汉高校推出极限开发挑战赛与校园招聘专场，助
力本地学子从创意验证迈向职业实践，为武汉打
造“中国游戏设计生态之都”提供持续人才动能。

新设的“小红花游戏赛道”同样指向从创意到
落地的关键一步，设立了小红花游戏专属孵化体
系。腾讯将开放技术与专家资源、提供孵化资金，
微信游戏将设立专属入口并给予推荐流量，吸引
更多用户通过游戏的方式参与公益，为社会议题
提供“新解法”。

产业配套方面，洪山科投集团董事长喻峰表
示，小游戏产业孵化基地已引入音视频技术企业
与常态化资本路演，形成“载体+基金+技术+资
本”的服务闭环，让创作者“既能安家，更能生长”。

据悉，大赛多年来累计征集全球参赛作品超
1.3万份，辐射覆盖70余个国家和地区，先后有
200余件优质作品出圈。开幕式当天，穿越火线职
业联赛春季赛总决赛同步打响，“打造中国游戏设
计生态之都·腾讯游戏&阅文IP在武汉”也初次亮
相；6月中下旬，还将在汉举办“三角洲行动·武汉文
旅嘉年华”和“斗鱼嘉年华2026·武汉”等一系列大
型活动。随着赛事品牌与本地产业链深度融合，武
汉正从“办好一场赛”加速迈向“兴起一座城”。
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湖北日报讯（记者左晨）4
月20日，东风猛士汽车以“智
能越野 定义未来”为主题举办
春季焕新发布会，猛士汽车与
华为乾崑联合打造的全球首家
联创旗舰店——猛士汽车001
号武汉旗舰店同步开业。未
来，猛士还将在全国重点市场，
陆续落地002、003号等系列品
牌新形象店。

“这是猛士汽车和华为
乾崑一起联合共创的第一家
标杆店，将开启合作发展新
篇章。”猛士汽车产品线高级
总监王峰介绍，这里不只是
卖车的地方，更是一个越野
空间、改装工坊、猛友客厅和
交付平台。

走进这家旗舰店的四大特
色空间：越野空间复刻真实的
越野场景，沉浸式氛围瞬间点
燃出发热情；改装工坊配齐官
方改装件，搭配专业咨询，让越
野改装不再繁琐；猛友客厅成
为车主线下相聚的专属据点，
承载越野同好的热爱与交流；
交付平台则按需提供定制化交
付服务，让每一次提车都充满
仪式感。

伴随门店落地，猛士同
步升级服务体系，推出四大
贴心守护行动：行业单程最
长的上门取送车服务，覆盖
50 公里范围，足不出户享受
专业的维保服务；开设星光
车间，夜间车辆服务时间到
晚上8点；提供全域道路救援
服务，含铺装及非铺装路面，
猛士 917、猛士M817 车主全
部享受；提供长途托运服务，
为爱车全程保驾护航，让远
行无后顾之忧。

在越野生态布局上，猛士
已与国内10多家头部文旅集
团携手，首批10个智能越野基
地已试点运营，涵盖阿拉善风
行者沙漠营地、金寨马丁公路、
苏州苏坦谷、库布齐沙漠1号
营地、猛士汽车越野公园等热
门越野目的地。

据悉，到2027年，智能越
野基地将扩大到100家，覆盖
全国最好玩的旅游地和越野
热点区域。在智能越野基地
里，可享受专享越野路线、分
级驾驶培训、补能和保障、露
营和生活配套等一站式配齐
的服务体验。

猛士汽车
与华为乾崑深化合作

全球首家
联创旗舰店开业

东风猛士汽车未来2年
陆续投放4款新车
首款新车将亮相北京车展

湖北日报讯（记者左晨）4月20日，东风猛士
汽车举办春季焕新发布会，宣布未来2年将陆续投
放4款全新车型，其中首款重磅新车将于4月24日
开幕的2026北京车展完成全球首秀。同时，猛士汽
车与华为乾崑联合首发了8大智能越野技术。

中国第一款自主研发并批量生产的越野车是东
风EQ240，这辆车在对越自卫反击战里立下功劳，
被称为“功臣车”；东风“猛士”军车更拿下了中国汽
车行业首个国家科技进步奖一等奖，还频频在九三
阅兵的作战方阵前领头。

2022年，东风豪华电动越野品牌猛士正式发
布；2023年，猛士917上市，拉开了新能源电动越野
的序幕。2024年2月，猛士汽车与华为乾崑签署战
略合作协议，携手深耕智能越野赛道，不仅联合发布
豪华智能越野技术解决方案，完成夏测、寒测等极端
环境联合验证，猛士M817还成为华为乾崑智驾
ADS V4.1首批全量推送车型。

目前，猛士品牌在售车型有 3款，分别是猛
士M817、猛士917与猛士M800。2025年，猛士
汽车销量突破1万台，同比增长387%，增长势头
强劲。

当天的发布会上，双方合作正式从“产品共创”

升维为“全维共创”，联合打造的猛士汽车001武汉
旗舰店也同步开业。

技术方面，双方联合首发的8大智能越野技术，
涵盖华为乾崑896线激光雷达、越野感知系统、磐石
底盘2.0、HUAWEI XHUD越野版、华为乾崑智驾
越野NCA、全系华为鲸鳍通信，以及首发的鸿蒙座
舱越野生态与鸿蒙座舱越野版，这些新技术将逐步
应用到即将投放的4款全新车型上。

有了这些技术加持，越野爱好者可稳定探测
120米内、14厘米高的障碍物；一键放飞无人机就
能高空探路，沟坎、断崖、涉水等路况清晰可见，可
提前预判、从容穿越，即便身处荒野也不会失联。

当天，猛士汽车、华为乾崑、中汽信科三方共建
智能越野联合实验室。联合实验室将从用户出发，
深度研究用户需求和场景，为智能越野建立科学、统
一的标准体系。将制定《智能越野技术团体标准》，
发布行业首份《智能越野生活白皮书》，让智能越野
变得更安全、更可靠、更普及。

“在华为合作的众多车企品牌中，猛士是唯一的
豪华电动越野品牌。”猛士汽车CEO万良渝表示，未
来，双方将以“最强越野+最强智能”双向赋能，持续
巩固猛士汽车在智能越野新赛道的引领地位。

猛士汽车与华为乾崑联合打造
的全球首家联创旗舰店开业。图为
豪华智能越野SUV猛士M817。

（湖北日报全媒记者 左晨 摄）

□ 湖北日报评论员 周磊

据媒体报道，一些地方刷在墙
上、挂在街边、张贴在校园里的宣传
标语，让人看了心理不适，引起广泛
吐槽。

为了宣传秸秆禁烧，有的地方
挂出“一家烧火，全家坐牢”，被群众
质疑：“现在还搞连坐这一套，烧个
秸秆，全家团灭？”为了劝告群众不
要搭乘货车，一些地方挂出标语“低
速货车人货混装，违法乘坐好见阎
王”；还有的地方为倡导文明节俭，
整治大操大办，竟打出“不要脸的
人，办不要脸的酒”。这类充斥着恐
吓、诅咒与粗鄙的“雷言雷语”刷上
墙、挂上街，折射出公序良俗的失守

与基层治理的失范。
横幅标语，是基层宣传的一种

方式，也是公共空间的一面镜子。
好的标语如“要想富，先修路”，如同
种子一样在人心里生长，在传递政
策的同时，也在倡导一种共建共享
的文明共识。而恶俗标语却反其道
而行之，以“接地气”为名，行伤害感
情之实，用语言暴力取代文明劝导，
用“骂街式”恐吓替代依法说理。这
不仅是对群众情感的粗暴冒犯，更是
对法律尊严与社会风尚的公然违背。

一条标语，如果让人看了感到
别扭，甚至心生反感，又怎能体现宣
传效果？这些“辣眼睛”标语，绝非
简单的语言失范，而是治理能力不
足、法治意识缺失的反映。

有的是工作方法简单粗暴，一
些基层工作者误将粗鄙当直白，错
把恐吓当有效，脱离了群众真实的
生活与情感。有的是法治意识掉链
子，动辄以“坐牢”“罚款”恐吓，暴露
出对法律法规的漠视，凌驾于法律
之上，损害了依法行政的严肃性。
还有的是服务意识淡薄，居高临下
的命令式口吻，折射出“以管代服”
的陈旧思维，忘记了沟通的初衷是
服务人民、凝聚人心。

治理“雷言雷语”，撤下横幅标
语很容易，但更重要的是转变治理
理念，站在群众视角想问题，真正
把群众当自家人，让标语承载平等
与尊重。同时，标语不是谁的自留
地，不是想怎么写就怎么写，必须

建立严格的审核机制，让每一条标
语都经过法治与文明的筛子，防止
粗鄙野蛮之词污染公共空间。

好的标语，既追求紧扣核心、表
意精准，也力求声韵和谐、余味悠
长，还能够直击人心、唤起共鸣。它
可以是“道路千万条，安全第一条”
般的朗朗上口，也可以是“垃圾不落
地，城市更美丽”式的通俗表达。标
语千万条，条条都必须在法律与道
德的框架内创新，尽量兼顾思想性、
针对性与文化性。

标语虽小，却关乎风气。“接地气”
不是接戾气，口语化更不是粗鄙化。
归根结底，标语是沟通的桥梁，而非制
造隔阂的高墙。扶正心中的文明标
尺，标语才能真正入理、入脑、入心。

接地气不是接戾气
□ 湖北日报评论员 艾丹

3月底，在世界超级摩托车锦
标赛（WSBK）葡萄牙站，张雪机车
以两连冠打破欧美日品牌垄断之
后，一战成名。但近日的荷兰站赛
事中，张雪机车未能延续夺冠势
头。

有人鼓励“没事，慢慢来”，有
人质疑“实力会不会是吹的”，也有
人调侃“已经出名了，关注和投资
都有了，比赛成绩已经不重要了”。

当一个人登上顶峰之后，是不
是意味着只能永远站在顶峰？当
人们为夺得历史性的冠军欢呼时，
是不是意味着不能接受失去冠
军？以平常心看待张雪机车“不夺
冠”，以理性的态度对待一场充满
变幻的赛事，不让关注变成压力，
不让喜爱变成伤害，才是应有的社
会氛围。

在葡萄牙站夺冠后，张雪接受
央视采访时就说，胜败是常事，不
可能常胜，可能会机械故障，可能
发挥不好，还可能摔车。这些看似
给冠军泼冷水的话，实际上是一种
客观的清醒，而不是盲目的飘飘
然。只有真正有自信的人，内心强
大的人，才能对胜负保持正确认
识，才能平静地对待“接下来能不
能夺冠”的考问。

张雪机车的意义，早已超越了
一场赛事的胜负。我们不能只允
许从默默无闻到一鸣惊人的成功叙事，不能只
接受屡战屡胜的奇迹书写，也应有包容失误、
宽容失败的雅量，有陪中国品牌、中国工业一
起成长的耐性，更要有不以成败论英雄的胸
襟。

社会大众投向张雪机车的目光，不妨从比
赛胜负转向机车背后的大故事。这个大故事
有中国草根创业者的坚守，有中国摩托车工业
的崛起，有中国制造突破核心技术的决心，有
中国品牌国际化的征程。这些都是比一场胜
负更重要的东西，也是更能提供社会价值、精
神价值的东西。

不管是对于红极一时的张雪，还是其他备
受关注的人或事，避免捧杀与棒杀，都是舆论
应坚守的底线。

在一个人成功时，社会舆论尽量减少美化
滤镜，保持客观评价，不要肆意拔高、渲染；当
一个人出现瑕疵或问题时，也不应一棒子将之
打死，更不能人云亦云、跟风诋毁。尤其是人
人都能参与发言、评价的网络时代，更应涵养
科学理性的舆论品格，不搞造神、毁神那一套。

舆论氛围更理性、社会心态更成熟、网络
认知更客观，才能为创新创业营造更良好环
境，让更多张雪纷纷冒出来。
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□ 湖北日报评论员 张双双

前不久，珠海市慈善总会发起
募捐，呼吁用孩子们的压岁钱，为乡
村小学购置午睡躺椅，助力乡村儿
童告别“趴桌午睡”。

募捐的本意是好的，但不少家长
十分抵触：“我家孩子也常年趴在桌
上午睡，凭什么要先掏钱捐助他人？”

面对舆论争议，珠海市慈善总
会作出回应，承认推文表述欠缺周
全，未能兼顾城区学校普遍的午休
改善诉求，已删除相关内容。

充足午休是守护青少年身心健
康的刚需。近年来，全国两会屡屡
有代表委员建言，为中小学生创造

“躺睡”条件。但受场地局促、经费
有限等现实条件制约，舒适躺睡尚
未全面普及。

一些乡村学校多因校点整合，
学生通勤路途遥远，加之乡村托管
资源薄弱，多数孩子只能留校午休，
老旧简陋的课桌椅，更让午休质量
雪上加霜，需要外界温情帮扶。但
慈善不是单向施予，既要体恤受助
群体的难处，更要顾及捐赠群体的
感受。无论城乡，每一个学生在午
休时间睡个好觉，都理应被平等看
待、同等重视。城区家长的质疑，源

于现实落差：自家孩子午休问题还
没解决，却被动员去捐钱帮别人解
决，实在不合情理。

大众抵触的不是公益善行，而
是有失公正的善意分配。慈善活
动，一头连着受助者的真实需求，一
头连着捐赠者的朴素善意。如果缺
乏换位思考，仅凭主观设想推进公
益项目，非但不能凝聚共识、引发共
情，反而会消耗大众的信任，损害慈
善公信力。

细数过往，不少公益风波皆源于
视角片面、运作粗放，脱离了大众真
实感受。想当然的善意，容易好心办
了坏事。公平公正是慈善的立身之
本，既要有“赠人玫瑰，手有余香”的
温情，也要有“己所不欲，勿施于人”
的清醒。不能用善意绑架普通人，更
不能让“自愿捐赠”变成隐性摊派。

帮扶乡村孩童的善意值得肯定，
但兼顾城乡诉求、避免群体割裂，才
是慈善该有的分寸与温度。事前摸
清真实需求、兼顾各方感受，避免“一
刀切”的导向；事中多一份透明公开，
让善款流向可追溯、可监督，守住公
平底线；事后多一份反思复盘，及时
回应公众质疑，弥补工作疏漏。

行之有度、予之有方，方能让每
份善意都踏实落地。

做慈善不可想当然

评
论

阅读提要

用语言暴力

取代文明劝导，用

“骂街式”恐吓替

代依法说理，这不

仅是对群众情感

的粗暴冒犯，更是

对法律尊严与社

会风尚的公然违

背。

时事绘 泼水节不是撒野节

漫画/杜宇慧

高压水枪猛射、围堵骚扰、肆意损毁财物……
泼水节本是传递祝福的民俗盛会，可近期热搜上的

“暴力泼水”，却破坏了这份美好。
借节日之名，行野蛮之实，全然无视他人感受

与公序良俗，这既是对传统民俗的亵渎，也暴露了
部分人的素质缺失。任何快乐都应建立在彼此尊
重之上，守住分寸、敬畏规则，才配得上节日的意
义。 （文/常少华）


