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黄冈观察

湖北日报讯（记者柯利华、通讯员田
来、高杉）3月4日起，黄冈市启动2026年度
重点企事业单位集中引才报名工作，面向
海内外推出897个优质岗位。此次引才岗
位之多、政策之优，均创下该市近年之最。

本次引才活动聚焦农产品加工、医药
化工、智能制造、光电子信息等主导产业及
民生事业需求，精准配置岗位资源。在事
业单位层面，市县两级计划引进高层次急
需紧缺人才383名，其中理工类114人、教
育类92人、医学类82人；企业引才同样火
热，全市91家重点企业发布185个岗位，
首批计划引进514人，覆盖智能制造、生物
医药、新材料、现代农业等领域。

招引高端人才成为重头戏。黄冈职
业技术学院一次性拿出40个博士岗位，
靶向招引智慧农业、智能制造等17个专
业领域的领军人才；黄冈市委组织部、市
人社局更统筹设置10个博士特设岗位，
为经济、农业、旅游、科技等领域的高端人
才开辟专属通道。

引才政策诚意十足。对于引进的全日
制博士和硕士研究生，将连续5年分别给
予每人每年5万元、1万元的生活津贴，由
市县财政足额保障；在市区无自有住房的
人才，可申请入住人才公寓；引进人才纳入
重点培养计划，优先安排培训交流、挂职锻
炼。与此同时，一批高新技术企业纷纷推
出年薪20万元以上的岗位，配套奖金、食
宿、交通、休假等福利。

黄冈推出
近千个岗位引才

湖北日报讯（记者刘毅、通讯员冯小
春、余跃）2月21日清晨，黄冈市黄州区胜
利街中心市场日杂店的老陈打开店门，按
照老习俗准备“接财神”。与往年不同，他
手中高举一串电子鞭炮，“噼里啪啦”的喜
庆声响中，不见一丝烟雾。今年春节期间，
黄冈市坚持疏堵结合、标本兼治，全力推进
烟花爆竹禁燃限燃工作。监测数据显示，2
月16日（除夕）至2月23日（正月初七），该
市PM2.5浓度均值为55.4微克/立方米，
较去年同期改善25.3%。

黄冈提前部署，组建专班，明确宣传引
导、源头减量、重点管控、执纪问责等10项
具体措施。全市社工、生态环境、应急、供
销等部门提前行动，通过暗访调研、召开座
谈会等方式，引导批发企业减少传统烟花
爆竹进货量，积极推广电子鞭炮等环保替
代产品。据统计，2026年该市烟花爆竹进
货量较2025年同期下降30%。

“要改变多年的习俗，只有把工作做
细，求得群众的理解和支持。”市委社工部
负责人介绍，全市共动员6000余名志愿者
深入社区开展禁鞭宣传，流动宣传车、户外
电子屏、出租车LED屏等滚动播放宣传标
语，营造浓厚氛围。教育部门通过“小手拉
大手”推动移风易俗。除夕夜，黄冈城区组
织1060名巡查人员，在江堤、城乡接合部、
主城区等片区劝导群众3128人（次），处置
非法燃放行为220余例。通过全流程监管
和常态化监测，黄冈正努力推动禁燃限燃
成为社会新风尚。

禁限鞭改善
黄冈空气质量

湖北日报讯（记者刘毅、通讯员宋俊）
“把酒问青天”的诗意与“饮酒不驾车”的法
律红线如何交融？近日，黄州区检察院的
一篇普法文章给出了生动答案。

该文章将东坡文化与法治宣传深度融
合，既肯定节日欢聚的人之常情，更强调“饮
酒不驾车”的法律底线。随后，他们又以东
坡“苟非吾之所有，虽一毫而莫取”的品格为
引，将拒不支付劳动报酬案进行剖析，警示
用工者守住良知底线。这组由青年干警撰
写的文章，通过“案例+文化”，让冰冷的法律
条款有了温度，也让“崇光青年”品牌悄然走
进群众心中。

这是黄州区检察院打造“崇光青年”队
伍建设品牌的一个缩影。近年来，该院锚
定“锻造新时代检察铁军”目标，以占比
60%的青年干警为主体，探索实施“四有培
养机制”。依托“青年之家”，读书班上青年
党员“轮值”组织、检察长指导点评，疑难案
件讨论、热点难点讲授成为常态；员额检察
官与青年干警“点对点”辅导，跟班学习、列
席检委会、参与课题研究，让后备人才在实
战中淬炼成长。

在社区治理一线，青年干警为群众提
供法律咨询、化解矛盾纠纷；12名青年干
警担任中小学法治副校长，开展法治宣讲
50余场；针对留守儿童、老年人群体，防欺
凌、防电诈、养老诈骗宣传精准送达。

品牌建设结出累累硕果。该院青年团
队先后荣获全国优秀公诉团队、全国青年
文明号、黄冈青年五四奖章（集体）等荣誉
23项，多名青年干警获评“湖北省优秀公
诉人”“湖北省检察机关十佳刑事出庭检察
官”“湖北省检察机关先进个人”等称号，多
个案例入选省市典型案例。

黄州区检察院
锻造过硬铁军

湖北日报全媒记者 成熔兴
通讯员 陈钦 王满

3月3日晚8时，罗田县燕儿谷乡村云集市
直播间灯火通明。主播郭超捧着油光锃亮的土
猪肉、色泽金黄的小干笋，对着镜头热情推介。
燕窝湾村村民余秋梅将自家晒制的干豇豆、笋
干等摆上展台，短短几分钟，5样土特产全部售
罄，当晚入账1200余元。屏幕上订单不断滚
动，直播间外，村民们提着竹筐、背着干货有序
排队，大别山年味顺着网线飘向全国。

今年春节期间，燕儿谷乡村云集市持续火
爆，截至元宵节累计成交600万元，以数字赋能
打通“山货出山”快车道，成为老区乡村振兴的
鲜活样板。

作为黄冈首创的助农新模式，燕儿谷以“谷
哥”徐志新IP为核心，搭建零门槛、零佣金助农
平台，专设助农助残专区，农户挑担就能进直播
间，平台免费提供场地、食宿与品控服务。不用
交佣金、不用愁流量，乡亲们在家门口就能把山
货卖出好价钱。

节日期间，直播间夜夜开播、场场热闹，先后
有3万多名村民走进直播间卖货，土猪肉、大别山
干货等特色农产品供不应求。平台吸引全国300
余家商家入驻，实现“买全国、卖全国”。

在助农增收的同时，云集市运营团队通过
直播大讲堂、现场带教等方式，培育本土主播，
带动更多村民变身“带货达人”。曾经在外务工
的郭超返乡加入团队，成长为深受村民认可的

“云集市市长”。
如今，燕儿谷推动电商与农旅深度融合，让

流量变销量，倒逼农产品标准化、规模化发展，
带动骆驼坳镇近三年农产品销售额超6亿元。

一部手机、一个直播间，打通了“山货出
山”的通道，把大别山深处的优质农产品送上
全国消费者餐桌，既鼓起农民腰包，又激活乡
村产业，为老区乡村振兴注入强劲数字动能。
骆驼坳镇党委副书记、镇长白安会表示，燕儿
谷乡村云集市架起联结农户、产业与市场的数
字桥梁，有效激发乡村内生动力。当地将持续
深化这一助农模式，让数字红利惠及更多群
众，稳步走好共同富裕之路。

数字赋能催动“山货出山”

罗田乡村云集市
线上成交600万元

百余场活动旺了人气热了消费

游客进山寻年味 好物出山卖全国
“GO黄冈·嗨大年”百余场活动拉动2亿元消费；政府发放400万元“红包雨”激发市民消费热情，撬动5倍销售；1至2月汽车

购新、家电数码汽车以旧换新销售额双双突破亿元……2026年新春，一组组火热数据，勾勒出黄冈消费市场的蓬勃图景。

从商圈超市的烟火升腾，到大别山间的云端叫卖，再到县城乡村的璀璨灯火，一曲“政策给力、云端助力、场景发力”的春日交

响，正在黄冈大地热烈奏响，为马年“开门红”写下生动注脚。

湖北日报全媒记者 成熔兴
通讯员 段茜

元宵佳节，傍晚6时的黄州万达广场华灯
初上。二楼黄商生活超市内，收银台前已排起
长龙，扫码枪的滴滴声此起彼伏。“黄冈消费券
使用已于2月底截止，但大家的消费热情被激
发起来了，销售热潮一直延续到了元宵节。”店
长王小林穿梭在货架间，不时整理着被顾客翻
动过的商品。刚刚过去的春节，是她从业以来
最忙的一个销售季。

今年1月26日至2月28日，消费者凭黄冈
消费券可到店享受满减优惠，再叠加湖北消费
券，最高可享160元的优惠，比网购还划算。受
此拉动，进入腊月后，超市销售额持续走高，到
腊月廿八当天达到峰值，“全天到店超万人，销
售额突破170万元，创下单店单日销售额的最
高纪录。”

把客人请进门只是第一步，能不能留住
人，关键还在自己。从2024年开始，这家店便
对标零售业标杆胖东来，启动了一场静悄悄的
自我革命。

走进超市，空间感的变化最为直观：通道

从 1.2 米加宽至近 2米，货架从 2米降至 1.6
米，视野通透，逛起来更舒适。商品结构则做
了减法与加法的平衡——大幅精简二三线品
牌，方便面从二三十种规格和重复性口味浓缩
为十余款畅销口味。“以前是帮顾客做‘多选
题’，现在帮他们做‘优质单选题’。”王小林
说。同时，品类宽度也在拓宽，宠物食品、小家
电、火锅食材等新增品类与网红商品、进口商
品摆满货架。

蔬菜水果货架上，展示牌上写着各类食品
的小贴士：山药有哪些营养价值，如何根据色卡
判断香蕉的成熟度，通过看颜色、看肉质来鉴别
牛肉是否注水——过去“我的瓜最甜”式的空洞
宣传，已被各种实用的知识介绍悄然取代。

“70%以上的蔬果实现源头直购，菜采田
头、果采山头。”黄商集团总经理尹鹏算了一笔
账：整个集团通过优化供应链减少中间环节后，
品质提升了，进价降低了，售价更亲民。“今年毛
利润水平基本没变，但品单价同比下降了一块
钱，既让利于民，又依靠来客数量增加实现了销
售显著增长。”他介绍，今年在黄冈消费券的拉
动下，黄商集团各门店2026年1至2月营业收
入同比增长4.06%。

“红包雨”点燃新春消费

商超对标胖东来
刷新单日销售最佳业绩

湖北日报全媒记者 成熔兴
通讯员 方俊 陈祎夏

正月十五晚，浠水县时光营地灯火璀璨、人
潮如织，化作一片欢腾的海洋，“东坡庙会·浠水
时光年味节”元宵喜乐汇在这里精彩呈现。传
统非遗与现代节庆活动交相辉映，为市民献上
一场独具匠心的文化盛宴。当晚，时光营地高
峰客流突破6万人次，餐饮、文创、游乐等业态
消费活跃。

浠水县楚剧团倾情演绎经典剧目，以精湛
唱腔和地道韵味，赢得现场观众阵阵掌声。穿
插其间的魔术、变脸、喷火等互动表演，更是惊
喜连连，引得喝彩不断，将现场气氛一次次推向
高潮。

整晚最为震撼的视觉焦点，莫过于非遗表
演“打铁花”的精彩呈现。当1600℃的铁水被
奋力击打至空中时，瞬间化为漫天纷飞的璀璨

“星雨”，宛如星河倒泻、火树银花，其壮丽景象
让现场数万观众屏息凝视，继而爆发出雷鸣般
的欢呼，成为所有人心中难忘的元宵记忆。

除精彩演出外，现场还设置了汇聚各地风
味的美食市集、妙趣横生的猜灯谜、暖意融融的
围炉煮茶体验，以及集中展示地方非遗与民俗
的“百米文化长廊”。全天候、沉浸式的游园体
验，让每一位到场的市民和游客都能找到属于
自己的年味乐趣。

“我们是第一次来浠水时光营地，这里活
动很丰富，让我们感受到了浓浓的年味，玩得
非常开心，这一趟来得很值。”来自武汉的游客
李秀丽一家三口来浠水探亲游玩，兴奋之情溢
于言表。

此次“东坡庙会·浠水时光年味节”从腊月
二十试营业开始，一直持续至正月十五，历时
25天，时光营地累计接待游客超50万人次，高
峰期人流量突破6万人次，累计营收近百万
元。活动设置餐饮小吃、吊锅、围炉煮茶、游乐、
非遗体验、文创、演出、年货大集等八大业态板
块，涵盖“吃、逛、玩、赏、文、娱、购”全链条，并特
邀浠水县楚剧团带来专业歌舞、文化小剧、楚剧
表演，充分展现了本土文化底蕴。

全天候的丰富活动场景升腾出浓浓烟火
气，“营地+”模式更催生了多元消费场景，杂
技系列、闻一多系列、铁三系列、绿杨桥封缸
酒、花涧谷红糖等文创产品、农副特产销售火
热，围炉煮茶、汉服造型摄影等新消费业态同
样深受追捧。

时光营地位于浠水县北城新区核心区域，
总占地178亩。浠水县城发集团农文旅公司
负责人黄娜介绍，“自2025年10月开业以来，
营地紧抓节庆消费热点，策划了多场户外主题
活动，营造假日消费浓厚氛围，持续提升游客
体验，让时光营地从‘网红’变‘长红’，为全县
文旅产业发展注入新动能。”

创新场景吸引“消费进山”

浠水时光营地迎客50万人次

3月3日，黄商生活超市万达广场店内客流如织。（湖北日报全媒记者 成熔兴 摄）

春节期间，罗田县燕儿谷举办乡村云集市，主播直播出镜售卖大别山特产。
（湖北日报通讯员 陈钦 王满 摄）

打造“崇光青年”品牌


