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通讯员 徐春晓 叶航 罗靖

立春已过，春节脚步临近，年宵花市场
也格外走俏。

2月6日，在十堰市张湾区花果街道的
鄂西北花木大世界，鄂、豫、陕、渝等各地牌
照的货车、轿车络绎不绝；40余家花店内，
赏花、买花的市民人头攒动。

据鄂西北花木大世界运营企业——
十堰曜灵花海市场管理有限公司统计，
自1月10日启动年宵花展以来，市场每
天销售年宵花上万盆，销售额同比翻了
三倍。

“河南、陕西、重庆等周边的客商都来
打货，‘鄂豫陕渝交界区’的花卉产业枢纽
正茁壮成长。”十堰曜灵花海市场管理有限
公司总经理孙海艳说。

年宵花新品激活“颜值”消费

蝴蝶兰，年宵花销售热门单品。在鄂
西北花木大世界“龙之远”花店，几十个品
种的蝴蝶兰花色、造型各异，经花店老板勾
莉妙手插花，一盆盆年宵花姹紫嫣红，与青
草绿植相得益彰，吸引了众多市民拍照打
卡。

“现在是年宵花销售旺季，早上七点半
开门，一直要忙到天黑。”勾莉白天要接待
逛展的客户，晚上要给预订的客户打包，每
天只能睡五六个小时。她说，带造型的蝴
蝶兰是今年的“销冠”，过去一盆300元至
400元不等，现在单价降了20%左右，品质更好、价格更优，踩
准了消费者既要“颜值”又要“划算”的心态。

新款杜鹃花也为年宵花销售注入活力。勾莉组织举办了
“美啊美杜鹃花节”，在落地玻璃温室里打造了600平方米的
花艺空间，以花为媒、以茶为介，吸引市民游客打卡。

其中，一款名为“烟花”的杜鹃花受到热捧。该杜鹃花嫁
接了5种颜色，就像春节绽放的烟花，寓意新年的光明与希
望；新引进的高山杜鹃，则是杜鹃花中的“爱马仕”，一簇簇花
朵宛若绣球，打开鄂西北花市高端市场。

在雅景花卉生活馆，蝴蝶兰、杜鹃花、大花蕙兰、北美冬
青等琳琅满目。店老板谢丽在细节上很用心——为了让自家
年宵花“颜值”更高，她亲手制作了一批福字挂饰，点缀在适合
居家摆放的北美冬青枝头，红红火火让年味更浓。

同时，谢丽还“错位”营销——别人主推杜鹃花、兰花等
“传统主力”，她将“多肉绿植”推上前台，几十元至数百元的年
宵花套餐，让顾客进店购买率超过30%。

十堰曜灵花海市场管理有限公司副总经理杜欣介绍，鄂
西北花木大世界自2024年底开业以来，年宵花品类逐年丰
富，已从去年的几百种增至今年的上千种，市场目前备货充
足，可充分满足鄂西北地区节日期间购花需求。

构建“省域交界区”花卉产业枢纽

春风邂逅年宵花，围绕十堰花卉产业链的赋能升级也在
紧锣密鼓展开——2月5日，鄂西北花木大世界“鲜花植物工
厂”落地运营。

孙海艳透露，此前，十堰市花卉市场较为零散，甚至有商
贩摆着地摊卖花。“鲜花植物工厂”旨在解决全市花店老板的
供应链痛点，提供线上品牌赋能、线下供应链集配、花艺培训
等服务，让单打独斗的花店老板，成为与鄂西北花木大世界协
作共赢的花艺人，让老百姓买到更丰富、更新鲜、更具性价比
的花卉产品。

按照规划，鄂西北花木大世界核心面积500亩，将打造
“产业+文化+科技+康养+城乡融合”的复合型花卉产业平
台，构建“鄂豫陕渝交界区”的花卉产业枢纽、生态消费高
地、乡村振兴样板、中国式现代化山区实践区，成为鄂西北
地区规模最大、配套设施最完善、花卉品种最全的花卉交易
中心。

为提升鄂西北花木大世界辐射力，政府部门不遗余
力——

张湾区花果街道党工委书记吴晓博介绍，为巩固京堰两
地对口协作成果，花果街道多次组织企业赴北京丰台区考察
花卉产业，并促成北京花乡花木集团与十堰曜灵花海有限公
司等地方龙头企业深度携手。

2025年12月，湖北省第六届盆景展、十堰市张湾区花经
济产业链联盟大会、鄂陕首届花木盆景展等多场盛会，均将主
场设在鄂西北花木大世界，并促成13个花经济产业合作项目
落地张湾区，涵盖花卉交易流通、种苗繁育研发、景观工程服
务、产学研协同、人才培育、文旅融合等多个领域。

目前，张湾区已形成“一中心多基地”的产业发展格局，正
在培育“武当仙兰”“武当月季”“汉江金弹子”等地标产品，花
卉产业年综合产值已稳步迈上亿元台阶。
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湖北日报全媒记者 许应锋
通讯员 姜琨

“快一年没来，变化真大！”2月1日
周末，市民徐莉带着孩子来到十堰市茅
箭区香港街，一边拍照一边感慨，“建筑
和灯光，真有几分香港的味道。”

作为十堰最早发展、规模最大、业态
最全的商业街区，茅箭区香港街主街全
长888米，支路总长1100余米，沿街商
铺超过 500 家，周边常住人口逾 3 万
人。然而，随着城市发展，街区一度面临
业态同质、设施老旧、人车混行等问题。

2025年5月，香港街改造工程启动，
聚焦“内外兼修”：既升级道路、管网、停
车、休憩等基础设施，也修缮美化南段沿
街外立面和店铺招牌。

今年元旦，以“港风、港味、港潮”为
特色的香港街焕新开放，迅速成为城市
新热点。元旦当天客流量超过16万人
次，开街至今，累计客流量超过200万人
次。

130余家“首店”入驻

香港街变了。
漫步香港街，就像置身香港“铜锣

湾”，骑楼、霓虹、波浪纹立面，随手一拍
就是香港电影大片截图。

历史与现实在这里交汇：复古小汽
车、绿色门楼、霓虹盒子、涂鸦隧道……
这些打卡坐标，把“怀旧”与“前卫”融合
在一起。

在烟火气、时尚感、艺术范儿的加持
下，一大批“首店”争相进驻街区。

“我们店有三层楼高、经营面积超
600平方米。”香港街永乐谷蜜雪冰城旗
舰店店长代大洪介绍，蜜雪冰城门店在
全国各地多达5万家，但如此大的规模
在十堰是第一家，在湖北是第三家。

茶饮店为何需要这么大的经营面
积？

湖北日报全媒记者走进刚开业的店
面发现，这家店打破了“平价=小体量”的
固有认知。它将“雪王”作为文化IP，打
造了一个沉浸式文创体验空间，让茶饮
与城市烟火凝结在一起。

走进该街区永乐谷，聆漫风之阁、次
元企划、超吉好玩等一批以动漫为主题
的潮牌店铺在这里扎下了根。

“我们的客户群体主要是学生，现在
动漫线下店铺不多，选择这个领域试试
水。”代先生是一名“00后”，大学学习的
是动漫专业，毕业后他选择自主创业，当
起了聆漫风之阁的主理人。

“这里以前都是卖衣服、饰品的小
店，因为附近同类店铺太多，生意不是很
好。”永乐谷负责人董文娟介绍，现在一
些年轻人喜欢动漫、元宇宙之类的新潮
玩法，店铺招商也在朝此方向调整，目前
看效果很不错。

首店经济作为消费市场的“焕新密
码”，引领着消费新潮流。截至目前，茅
箭区香港街区已吸引130余家“首店”入
驻。

“百年老店”同步焕新

“听说香港街改造了？”“没错！那些
‘老店’都还在。”

香港街是一代十堰人的青春和记
忆。近年来，随着十堰万达、华悦城、百
强中心等新商圈的兴起，香港街的繁荣
也不复当年，改造升级成为广大市民的
共同愿望。

能吃、能看、能听、能闻、能体验，成
为吸引客流的关键。十堰人民心中“最
早的超市”，已经从丰融超市变身丰融集
市，一字之差，内容全面升级。位于丰融
集市三楼的潮玩运动街区，经营面积近
3000平方米，生意异常火爆。

“我们有50多个项目，可以一票通
玩。”潮玩运动街区负责人王国文介绍，
其中保龄球、幻影骑士、VR乐享战舰、
9D悬空飞行影院等项目，是十堰“独一
份”，能够满足家庭与年轻人群体多元化
需求。

龙凤珠宝是一家百年老店，进驻香
港街有10多年时间。2025年1月，龙凤
珠宝负责人叶福文得知香港街有改造计
划，先后筹资近300万元，将自己店铺外
立面按照黄鹤楼的风格进行改造。

“香港街改造，是为了给广大商户引
流，龙凤珠宝作为香港街上一家老字号
店铺，也应该为改造出一份力。”叶福文
介绍，在改造自家店铺的同时，聘请5名
演员排练“港风”舞蹈，在节假日期间免
费演出，为街区商业营造氛围。

如果说，首店、新店是街区适应时代
发展的枝与叶。那么，百年老店、老字

号，则是街区实现长久繁荣的根和茎。
截至目前，该街区300余家老店焕新升
级。

“我们将出台优惠政策，鼓励老店进
行改造升级，支持他们在坚守中拥抱新
时代。”茅箭区商务局党组书记、局长舒
光辉表示。

“小巷经济”提升烟火气

如果把香港街、五堰南街、五堰北街
视作商圈的“大动脉”，那么大都会巷、保
健巷、超级巷、珠宝巷、坡沟巷、古玩巷等
则是“毛细血管”。二者是共享客流，而
非零和博弈。

青岛蘸酱鱿鱼、章鱼小丸子、高山洋
芋……这些“隐藏”在巷子里的美食，是
主街功能的延伸、拓展与互补。

早在2002年，青岛蘸酱鱿鱼就“寄
生”在香港街的一个角落里，属于巷子里
的美食代表。

“在这干了24年，我们没有秘制调
料，就是注重卫生和品质，回头客特别
多。”主理人熊翠兰说。

熊翠兰借着香港街改造契机，投资6

万元，把原本露天的上下楼通道，改造成
了带雨棚的街边店。重新营业一个月
来，小店营业额提升近三成。

商圈不缺人流，缺的是让人“慢下
来、停下来、静下来”的消费场景。

位于大都会巷的MO CAKE咖啡
馆，扎根于此已有6年，积累粉丝超2万
人，这次也进行了改造升级。

“我们追求的氛围感是闹中取静。”
MO CAKE咖啡馆主理人王玉坤介绍，
越来越多的年轻消费者，愿意为“情绪价
值”买单。当顾客逛街累了，在这喝一杯
拿铁，品一品西式甜点，听听舒缓的音
乐，轻抚可爱的小猫，让倦怠的身体得到
放松。

“在巷子里发展商业，要更加注重安
防、卫生和服务，让巷子‘烟火气’与主街

‘高端范’相互补充。”五堰步行街综合管
理中心主任黄玉明介绍，当同质化的消
费渐趋饱和、个性化需求兴起，一批具有
特色的新消费空间出现，“小巷经济”正
当其时。

截至目前，香港街“巷子小店”超过
1000家，涉及餐饮、珠宝、文玩、服装、宠
物等20多个类别，带动就业近4000人。

十堰香港街焕新引领消费新潮流

骑楼霓虹犹在 市井烟火更盛

湖北日报讯（记者刘天纵、通讯员袁
怀志、章伟）送浓情年味，燃新春喜悦。2
月7日从竹山县科技和经信局（商务局）获
悉，该县今年元旦启动“寻味桃花源·乐购
迎新春”年货节，一个月来，线上线下累计
实现交易额超700万元，同比增长55%。
其中，近三成来自老乡的“云赶集”订单，
一件件快递包裹将“竹山风味”送至千家万
户。

今年1月，省商务厅启动“乐在湖北，
‘马’上有喜”新春促消费活动。作为县域

联动分会场，竹山县2026年货节在桃花源
街区及女娲广场举行，40余家龙头企业和
个体商户搭建起琳琅满目的年货风景线
——既有竹山茶叶、菌菇、粮油、腊肉、蜂
蜜、豆腐乳等特色农产品，也有服装鞋帽、
家居日用、儿童玩具、节庆装饰等传统年
货，还有智能家电、潮玩饮品等新年货，每
日现场客流量超千人，叫卖声、欢笑声汇成
一片。

“这杯竹山硒茶，喝出家乡春天的味道
……”摊位即直播间，老板即代言人，最地

道的竹山年味“搬进”屏幕，每天有上万在
外务工的竹山老乡通过直播链接“云赶集”
下单。看到酸辣椒和苞谷花糖，在深圳工
作的刘女士瞬间点燃乡愁，她一口气下单
了五份百元“家乡味礼盒”送亲朋。

年货节除了扩内需，还能促外贸。一
家韩国采购商通过直播间找上门来，与十
堰市绿神贸易进出口公司签下价值60万元
的优质竹山橡子仁订单，成为竹山外贸的

“新年第一单”。
为保障竹山年货物流快运，竹山县委

社会工作部和电子商务公共服务中心组织
了200余人的“红马甲”志愿服务队，协助布
置展台、维护秩序，并承担特产推荐和打包
发货等工作，推动生产、加工、包装、物流的
年货双循环。

竹山县科技和经信局（商务局）介绍，
今年年货节交易额大幅增长，得益于线下
政企协同的暖心服务、线上直播间的热情
引流，“政府引导+志愿服务+市场运作+网
络赋能”的年货销售模式，助竹山特产“踏
云”出山。

竹山年货节交易额增长超五成

云端年味浓 外商订单来

春节临近，焕新开放的十堰香港街节日气氛热烈。（湖北日报通讯员 刘成臣 摄）

十堰香港街引领消费新潮流。（湖北日报通讯员 刘沣 摄）

鄂西北花木大世界的年宵花产品正在热卖。


