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湖北日报全媒记者 冯袁玥 甄子萱

1月30日，“知音共鸣 文旅焕新——‘江汉揽
胜’主题游线”在武汉正式发布。该游线以百年轮
渡为纽带，串联5A级黄鹤楼景区与4A级知音文
化旅游区，不仅整合沿线自然山水、历史建筑与城
市风貌，更瞄准全球游客体验升级，推动武汉从“观
光型旅游”向“深度体验型旅游”跨越。

白俄罗斯博主游览长江大桥

1月30日，2026“全球达人游中国”武汉站
活动中，来自白俄罗斯的博主Valeria乘两江游
船穿过武汉长江大桥，她兴奋地举起相机不断拍
照。这是Valeria第二次来武汉，两年前，她和
丈夫自驾一千多公里来武汉，登完黄鹤楼，便徒
步走过长江大桥直抵对岸的龟山。Valeria的
微信朋友圈和海外社交媒体账号上，还保留着当
时在黄鹤楼下的照片。

两年后，她在夜间再次登上黄鹤楼，并乘坐
游船游览长江大桥，她感慨道：“这些地方都是来
武汉必去的。”

“江汉揽胜”游线正是将这些“必打卡地”串联
起来——从蛇山黄鹤楼出发，途经斗级营历史街
区、户部巷美食区，再乘轮渡横渡长江，途中可饱览
长江大桥与两岸风光，抵达汉阳后游览晴川灯会，最
终探访龟山知音殿与古琴台。短短一条线，集中展
现武汉“半城山水半城诗”的城市意象。

湖北文旅星级导游领队中心经理徐晨提到，
该游线对国际游客的吸引力尤为突出，其以长江
为文化纽带，将核心IP有机串联，形成“文化共
振”。无需额外规划就能一次性体验自然景观、
历史建筑与城市烟火，高密度的文化沉浸感远超
单一景点游览。

“向海外粉丝推介武汉”

来自俄罗斯的博主Ali，在海外社交平台拥

有超10万粉丝，去年因分享武汉樱花季内容获
得近50万播放量。得知“江汉揽胜”游线发布
后，他站在旅游博主的角度说：“很多外国人对武
汉的第一印象就是黄鹤楼和长江。这条线路把
武汉的精华都打包好了，我能更好地向海外粉丝
推介武汉。”

在知音殿体验《三国群芳宴》餐秀后，Ali激
动地表示：“以前只知道龟山电视塔，没想到附近
还有这么多精彩项目。我要告诉海外粉丝，这里
是武汉吃饭最棒的地方！”

这正是“江汉揽胜”游线设计的用心之处
——不仅串起景点，更融入主题餐秀、非遗文创、
科技庙会等新业态，让游客从“旁观者”变为“参
与者”。

以往，各景点各具特色却相对独立。加入
“江汉揽胜”游线后，景区之间实现客流共享与平
台联动，同时将分散的景点凝练为一张具有整体
吸引力的城市名片。

中国地质大学（武汉）旅游管理系教授、博士

生导师李江敏指出：“该游线具有显著的产业集
群效应与品牌赋能价值，它精准匹配现代游客对
深度体验与文化认同的需求，游客能一次性领略
武汉最精华的自然与人文地标，提升城市文旅品
牌辨识度。这为同类滨江城市文旅资源整合提
供可复制的武汉范式，有助于对外传递更清晰、
更有文化深度的城市旅游形象。”

她进一步分析，新业态嫁接到知名文旅IP
中，推动产业从“观光型”向“体验型”转型，使景
区逐步摆脱“门票经济”，通过二次消费项目拉长
游客停留时间、提升整体消费水平。

“江汉揽胜”这个名字源自武汉博物馆国家
一级文物《江汉揽胜图》。该图不仅见证了武汉

“楚中第一繁盛处”的历史辉煌，更与当下以长江
大桥、蛇山、龟山为代表的“景城融合”文旅发展
形成跨越时空的呼应。随着历史轴线被重新梳
理与塑造，一幅融合古城底蕴、山水景观与现代
都市活力的新“江汉揽胜图”正邀全球游客“入
画”品武汉。

集黄鹤楼、古琴台等王牌IP于一体

“亚洲桅杆”重启在即“江汉揽胜”邀您入画

看得见历史 接得住人气

武昌古城
变客流为“客留”

湖北日报全媒记者 冯袁玥

“我还以为今天开业呢！”2月1日
下午，专程从汉口赶来的王先生站在斗
级营一条静谧的支巷中，语气里带着些
许遗憾。他眼前，是一栋三层的武昌老
楼，青瓦斜顶间，黄鹤楼的飞檐若隐若
现。一家名为“宝记松间火锅”的餐厅
即将在此开业，这是主理人于保罡围绕
黄鹤楼运营的第二家门店。

近年来，创业者们不断围绕这座千
年名楼“做文章”。在武昌古城这片汇
聚黄鹤楼、长江大桥、户部巷等多重地
标的“流量心脏”里，一场关于游客如何
从“路过”到“停留”的文旅消费实践，正
悄然展开。

围绕城市顶级IP做内容

2025年国庆期间，一家名为“又见
黄鹤楼”的烧烤店在黄鹤楼脚下正式营
业。在千年名楼的映衬下享受烧烤的
新鲜体验，迅速吸引众多游客与本地居
民，该店很快成为热门打卡地。开业首
月，该店便入选抖音武汉烧烤收藏榜第
一，客流高峰期一晚接待近400桌。

今年初，距其不过数百米的斗级
营街区里，“宝记松间火锅”也即将迎
客。门店坐落于三楼的露台空间，顾
客在此可眺望长江上穿行的火车，五
十余棵松树造景与武昌古城古朴的青
瓦相映成趣。

短短半年时间，两家店都围绕黄鹤
楼布局。这两家门店的主理人于保罡
坦言：“我们就是围绕城市顶级IP来做
内容——游客来武汉，必到这里；在这
里开店，既是选位置，也是选客群。”

武昌古城片区，自古便是文化商业
交汇地。创业者看中的，正是这里“看
得见历史、接得住人气”的独特土壤。

2月1日，家住汉口的王先生通过
短视频推荐前来探店。从事城市建设
行业的他对尚未开业的门店赞不绝口：

“你站在这里，黄鹤楼、长江大桥、过江
火车、老瓦屋顶，全部同框——这种场
景在武汉别处可找不到，全国也少见。”

弥补传统观光“只能远观、难
以融入”的不足

斗级营位于蛇山北麓与汉阳门花
园之间，曾是清末武昌府署管理钱粮的
军营驻地，因用“斗”为士兵发放给养而
得名。如今，这条老街迎来的不再是粮
车，而是来自全国各地的游客。去年9

月，历经两年多保护性修缮，斗级营一
期正式开街，高峰期单日客流量达7万
人次。

“这里是武汉旅游人群最密集的区
域之一。”于保罡分析，“但客流量并非
均匀分布。主街上人潮涌动，而像我们
所在的这条支巷，就需要有足够吸引力
的内容把人引进来、留下来。”

松间火锅店的打造正是基于这一
思考。松树造景与长江大桥武昌引桥
两侧的雪松相呼应，戏台、宋风灯笼与
灰瓦融为一体，所有设计都紧密贴合城
市原有肌理，恰好弥补传统观光“只能
远观、难以融入”的不足。

“进商场吃饭，是点到点的移动；而
到景区附近吃饭，是文旅动线的延伸。
游客在黄鹤楼下打卡后，即可转入户部
巷、斗级营感受饮食烟火，再去长江大
桥或者过江打卡，感受是连贯而丰富
的。”于保罡发现，在门店抖音、视频号
的评论区，互动最多的反而是湖南、河
南、广东这些外地IP，“街区景区给了
我们巨大的初始客流和深厚的文化背
景，我们通过内容打造，让游客愿意在
这里停留更久、体验更深。”

打造可玩、可赏、可消费的
“目的地本身”

过去，游客来到武昌古城，往往止
步于黄鹤楼登高望远、户部巷小吃尝
鲜，消费也以门票与快餐为主。如何让
游客从“路过”变为“停留”，从“观光”转
向“体验”，是城市文旅提质的关键。

在保留老建筑肌理的同时，武昌古
城引入“大冰的小屋”“光阴民谣”等文
艺空间，“唐书汉旗”“奇遇地理”等文创
品牌，“热青年造梦场”“立中堂”等科技
跨次元潮玩，以及像“宝记松间火锅”这
样深度融合场景的餐饮业态。街区不
再只是通道，而成为可玩、可赏、可消费
的“目的地本身”。

“相比于传统标准化商业，我们特
别引入更侧重个性化、差异化的非标主
理人业态，打造一个充满创意、活力涌
动的开放商业空间。”武昌古城斗级营
策划部负责人刘玄夫介绍，在斗级营一
期开放的门店中，非标准化商业达到
60%，二期还将迎来带有非遗基因的

“朱炳仁·铜”、大象民谣等特色店铺。
这种变化背后，是城市文旅发展思

路的转变。从依赖先天资源，转向主动
打造内容、营造场景、提升服务。这里
的历史不再只是静态陈列，而是可进
入、可互动、可消费的活态文化空间。

与“张飞”对饮 看“甄姬”起舞

汉阳知音殿
品三国群芳宴

湖北日报全媒记者
冯袁玥 甄子萱

登临龟山之巅，赴一场豪迈的
知音之约。近日，武汉知音殿核心
产品《三国群芳宴》正式开放预约。
其以餐秀形式，融合剧情互动、主题
舞剧与荆楚餐饮，呈现《连环计》《赤
壁之战》《文姬归汉》等五幕大戏，聚
焦英雄人物的知己际遇与家国情
怀。随着剧情推进，工作人员奉上
与桥段对应的楚菜美肴。

据悉，项目试营业半月已接待超
千名游客及探店博主。湖北归梦廊汉
服社成员华歌身着古装前来体验后表
示：“这里将戏剧、餐饮、旅游与文化融
为一体，一步一景、一景一情，让人全
然沉浸在知音相遇的浪漫与三国风云
的豪情之中。演出结束后，还可登上
二层观景平台，欣赏江城夜色，这一定
是‘最具仪式感的观江位’。”

从较少被演绎的
鲁肃视角切入

三国时期，龟山（古称鲁山）为
兵家必争之地，东吴名将鲁肃曾驻
守并长眠于此，山上至今留有三国
文化印记。知音殿所在位置，相传
正是历史上“计谋殿”旧址，曾见证
无数英雄豪杰的风云际会。

建筑改造遵循“保护优先”原则，
通过精细化修复与加固，完整保留原
有形制与风貌。内部装饰摒弃突兀
的现代元素，转而运用红绸、竹亭、宫
灯等传统意象，巧妙营造沉浸氛围。

《三国群芳宴》五幕大戏的创
作，也是在这一理念下的具体演
绎。面对三国故事广为流传的挑
战，团队最终立足龟山本地文化底
色，从较少被演绎的鲁肃视角切入
赤壁之战，并逐步拓展为覆盖英雄
红颜、家国情怀、才情相惜等多维度
的“知音群像”。全剧总长约1.5小
时，戏剧结构更为丰富立体。

团队在构思过程中意识到，演
出需充分适配用餐场景，内容应更
轻松、更具视觉吸引力。在演出中，
游客既可欣赏甄姬飞天起舞，也可
与张飞对饮互动。

“餐秀”成为
文旅体验新趋势

近年来，“边看演出边用餐”的

沉浸式餐秀正成为文旅体验新趋
势。美团旅行数据显示，2025年第
一季度“沉浸式餐饮秀”搜索量同比
激增近275%。洛阳“唐宫夜宴”、
南京“金陵梦华·宫宴”、重庆“渝味
360碗·华礼宴”等项目，已成为许
多城市的文旅新名片。

知音殿为何适合餐秀？策划团
队认为，“知音”本质是人与人之间
在特定时空下的共鸣，而餐秀恰恰
将演艺、美食、美景与社交有机融
合，体验本身即是一场寻找“知音”
的隐喻之旅。

从小程序预约开始，游客便步
入一段精心设计的叙事中。在一楼
主题市集，可换装互动、解谜探趣；
就餐时众人围坐，共享楚地宴席、共
赏环环相扣的剧目；演出结束后，更
可登上270度观江平台，远眺长江
与黄鹤楼夜景。

周游强调，知音殿本质上是一
个文旅项目。“许多餐秀只是‘表
演+用餐’，而我们提供的是景点式
体验。游客在真实的江山夜景中，
一边品尝创意楚菜，一边感受英雄
故事，这是单一演出或餐饮无法实
现的。”

将联动龟山电视塔等
周边资源

知音殿的焕新亮相，恰逢武汉
系统构建“江汉揽胜”主题游线，串
联“亭台楼阁殿”五大传统建筑类
型。在此蓝图中，知音殿与“城市封
面”的黄鹤楼、“文化起源地”的古琴
台等点位形成功能与体验的精准互
补。

知音殿项目相关负责人表示：
“为了更好地延伸体验，我们将在龟
山电视塔、全景画馆启动运营后，将
联动周边资源探索联票产品与串联
动线，持续为知音文化旅游区注入
新鲜活力。”

据悉，其相邻的龟山电视塔正
在同步焕新升级，拟于2026年春节
期间开放部分空间。电视塔内的旋
转餐厅已完成转盘的改造，未来食
客可一边品尝江城美食，一边360
度环览城市天际线。龟山脚下的大
禹神话园则将打造晴川灯会，通过

“凤舞九天”“龟蛇起宏图”等文化灯
组及《长江幻境》沉浸光影秀，点亮
长江之夜，更大程度提升区域文旅
整体的黏性与吸引力。

武汉龟山电视塔将于春节重启，这座曾被誉为“亚洲桅杆”
的武汉地标将焕新归来。 （湖北日报全媒记者 柯皓 摄）

知音殿餐秀项目《三国群芳宴》试营业，在知音主题的演艺中融
入荆楚美食，收获游客好评。 （湖北日报全媒记者 何宇欣 摄）

外国游客体验知音殿餐秀。（受访者供图）


