
□ 湖北日报评论员 艾丹

1月19日6时，中央气象台发布
冰冻、寒潮、暴雪三预警。预计，湖
北中南部和东北部、河南东南部、安
徽西南部、湖南中北部、江西西北
部、四川盆地东北部、重庆东南部、
贵州东部等地的部分地区有冻雨或
冰粒。气象专家分析认为，本轮寒
潮具有“三最”的特征，是今冬以来
降温幅度最大、雨雪强度最强、影响
范围最广的一次寒潮过程。

应对极端天气，不仅是气象预
报的科学考题，更是应急处突的治
理考题。目前，我省各地严阵以
待。武汉天河机场、鄂州花湖国际
机场各类除冰雪设备与物资准备就
绪，全力保障旅客出行安全顺畅；武
汉城管环卫部门的雪滚车、雪铲车

等大型除雪设备就位，武汉园林部
门提前修剪4万余株行道树；襄阳市
公交集团已对所有车辆配备防滑
链、牵引绳、除雪铲等应急装备……
交通、电力、水网等部门率先动起
来，以随时待命之姿迎战风雪。

打好“提前量”，是一种方法
论。风雪未临，预防先行，这是“预”
与“备”的智慧。一辆辆除雪车、一
叠叠草垫像将士一样在路边待命，
这不是小题大做，一旦暴雪降临，再
去准备就会误事。每一项提前部署
都是对“万一发生”的敬畏，对“万无
一失”的追求。把极端天气所需的
应急物资准备充分，把能源保供、菜
篮子保障等关键领域的工作做在
前，把农村危房、桥梁隧道等可能存
在的安全隐患摸排到位，打有准备
之战才能确保在应对复杂局面时游

刃有余，心中有数。
打好“提前量”，是一种硬担

当。迎战风雪是一场输不起的民生
保卫战，与每个人息息相关。把困
难和问题考虑得更充分、预案做得
更充足，是对人民群众负责任。道
路结冰如果处理不及时会致使车辆
连环相撞，电力设施如果因灾受损
会导致居民生活用电成难题，民生
物资保供不到位会造成菜价上涨，
这些情景都是我们不愿意看到的。

“宁可备而不用，不可用时无备”，就
是要不怕自找麻烦，不怕白费功夫，
以“时时放心不下”的责任感筑牢安
全防线。风雪压城，把防的工作多
做一点，群众生产生活面对的困难
就会更小一点。

打好“提前量”，需要实举措。
做实极端天气下的保障工作，需要

将防护网编织得更牢固、更密实。
带着温度做好防寒、防冻工作，多多
走访孤寡老人、留守儿童、困难家庭
等群体，看看他们的取暖条件怎么
样，生活物资保障充不充足；多问问
环卫、快递员等户外工作者，看看他
们还有哪些现实需要；多关心菜农、
果农等群体，看看他们需要哪些帮
助和指导。“提前量”的工作做得越
细、越实，就能为人民群众把“防风
墙”筑得更牢。

现在，湖北有的地方已经下雪
了，还有许多地方正在经历大幅降
温，雨雪在来的路上。迎风战雪，谁
都不是局外人。各地各部门都拿出
实打实的应对措施，广大群众也积
极行动起来，共同应对风雪影响，就
一定能让极端天气从“不可控的威
胁”变为“可应对的挑战”。
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“宁可备
而不用，不可
用时无备”，迎
战风雪就是要
不怕自找麻
烦，不怕白费
功夫，以“时时
放心不下”的
责任感筑牢安
全防线。

“马彪彪”，一匹潦草小马为何火了直播带货
要连人带货一起管

漫画/杜宇慧

山东美术馆马年
文创“马彪彪”近日走
红网络。这款软陶小
马创意灵感源自齐白
石《如此千里》奔马图，
以“飘逸不羁”“宛如疯
马”的毛发造型出圈，
八款造型可梳可编，网
友 戏 称“ 潦 草 但 自
由”。目前，“马彪彪”
手工订单日均超百个，
产能告急，但仍坚守节
前交付承诺。

传统滋养创意，匠
心赢得市场。从无心
插柳的“哭哭马”到潦
草可爱的“马彪彪”，它
们都是在不完美中带
有 一 种 独 特 的“ 生 命
力”。一匹潦草小马，
既是年轻人自我调侃
的“ 加 班 时 潦 草 的 自
己”，更是文化IP“守正
创新”的生动实践。

（文/谈牧）

□ 湖北日报评论员 张双双

最近，宁夏餐饮饭店协会“89 名
副会长”引发热议。网友调侃：“这年
头，头衔也开始‘通胀’了。”

尽管协会澄清数据不对，实际为
53 人，依然远超当地“行业协会负责
人最多不超过40人”的规定上限。官
方随后介入调查，认定换届选举结果
无效，暂停协会的对外活动。

俗话说，一个和尚有水吃，两个和
尚挑水吃，三个和尚没水吃。同样的
道理，在一个组织中，当领导职位过
多、过滥时，就容易导致责任被稀释，
权力被模糊，相互之间推诿扯皮，反而
带来混乱和低效。

一些行业协会热衷于设置“特邀
副会长”“名誉副会长”等职位，往往不
是出于工作需要，而是为了满足一些
人的“身份需求”，通过头衔获取社会
认可，借此提高知名度、拓展资源。当
名号脱离实际职责、脱离有效监督时，
它便沦为一种可交易的符号，最终引
发“信任通胀”。

头衔“通胀”背后，是“官本位”思
想作祟。现实中，一些协会偏离初心、
角色错位，干部兼职过多，“官味”浓
厚。原本的民间社团组织，被异化为

“小官场”，甚至成为利益输送的通道
和腐败滋生的温床。

近年来媒体曝光的案例中，不乏
协会组织沦为敛财工具的现象。前不
久央视反腐专题片中披露的江西省人
大常委会原副主任洪礼和，退休后利
用多个协会职务，四处游走，八方活
动，在政商之间牵线搭桥，非法收受巨
额财物。这些案例敲响警钟，协会腐
败不仅败坏行业风气，更可能成为政商勾连的“白
手套”，破坏市场公平竞争，损害政府公信力。

行业协会的价值，在于连接政府与市场，服
务行业发展。在尚未建立国家标准的领域，协会
可牵头制定行业规范；在行业面临转型升级的关
口，协会可搭建平台、整合资源、引导创新。如果
协会不再比拼专业能力与服务水平，而是比谁的

“帽子”大、谁的“头衔”多，那么营商环境必然受
到拖累。

前不久发布的中央纪委五次全会公报，首次
将“学会协会”明确列为反腐败重点整治领域之
一。整治头衔“通胀”，不仅要“消肿瘦身”，严格落
实职数规定，清理冗余头衔和违规兼职，让协会领
导班子回归精干高效，更要“刮骨疗毒”，破除“官
本位”思想，健全内部治理机制，强化权责对等。

一个健康的市场经济体系，需要行业协会扮
演优化营商环境的“润滑剂”和“助推器”，而非一
个利益博弈场。坚守行业自律，祛除协会“官气”，
回归专业本位，行业协会才能真正发挥服务、协调
与引领作用。

□ 湖北日报评论员 谈牧

从直播间买的草莓，到手发现
不少已经软烂。找主播理论，主播
推给商家；找平台投诉，客服来回转
接。很多经常网购的朋友都遇到过
类似烦心事——货不对板、宣传夸
大、退货无门，直播带货里的“坑”着
实不少。

市场监管总局近日出台的《直
播电商经营者落实食品安全主体责
任监督管理规定》，给食品直播划出
了清晰的红线。最值得注意的变化
是：以前主要管“货”，现在“人”和

“货”要一起管。
曾经，直播带货的监管多聚焦

于商品本身，却忽略了“人”。主播
信口开河夸大功效，平台以“难以管
控”为由推卸责任，MCN 机构只管
流量不问合规，这些问题让消费者
维权之路步履维艰。

现在规定明确：平台必须建立
审查登记、风险管控等制度，配备食
品安全管理人员，还得制定《食品安
全风险管控清单》，把“智能监测、排

查调度、快速处置”变成日常工作。
对平台来说，再不能“睁一只眼

闭一只眼”，必须主动扛起责任。对
主播和机构来说，新规定对监管进
一步“上强度”。

规定列出了 13 类禁售食品清
单，从用非食品原料生产的“毒食
品”，到重金属超标、腐败变质、假冒
伪劣产品等，统统禁止进入直播
间。更关键的是 10 条行为“底线”：
那些靠滤镜美化食品、暗示食品能

“治病”、把普通食品吹成保健品、混
淆药品与食品概念的花招，都属于
踩红线。尤其值得注意的是，规定
明确禁止主播与检验机构合伙“演
双簧”，不许以检验报告形式变相打
广告。

直播电商作为新业态，本质上
是“人”在建立信任，“货”在兑现承
诺。只盯货物质量，不约束带货的
人，就像只管水龙头不管开关。

只有把主播的嘴、平台的规则、
机构的责任，都纳入监管，守住食品
安全底线，才能真正保障消费者权
益，赢得消费者信任。


