
湖北日报全媒记者 易雯 通讯员 马艳

“过去办理一张临时号牌，需专人往返政务服务中心，耗
费大半天，直接影响新车交付，现在太方便了。”12月20日，
望着正在办理临时车牌的出厂专用汽车，程力汽车集团相关
负责人感慨。

随州市专用汽车产业在全国市场占有率达十分之一，全产
业链年产值突破600亿元，随州因此而被誉为“中国专用汽车
之都”。以前，专汽新车临时号牌办理耗时长，针对这一痛点，
随州市公安局交管支队深入多家龙头企业调研，得知企业迫切
需要“足不出户办业务”，车管所立即行动，简化建站申办流程，
安排专业人员指导企业搭建机动车登记服务站，协助采购专用
设备，还对企业工作人员进行系统培训、安排跟班学习。

今年6月，程力汽车集团、东风随州专用汽车公司机动车登
记服务站相继启用，专汽新车实现“出厂即办证、出厂即上路”。

“服务站不仅设到了厂区里，还能根据我们的生产节奏调整工
作时间！”东风随专管理人员说，车管所对服务站实行“一对一”精
准对接，通过远程监管和定期巡查保障业务规范，还提供延时服
务、预约服务，确保销售旺季或紧急订单的临牌需求“随叫随到”。

据统计，今年以来，随州市车管所为当地专汽企业办理临
时号牌58218笔、出口车临时号牌1143笔，用“窗口速度”为
专汽产业“加速快跑”保驾护航。

“优化营商环境，不是一句口号，而是要落实到每一件具
体事上。”随州市公安局相关负责人表示，未来将继续以专汽
企业需求为导向，持续创新服务机制、强化打击效能、筑牢防
范防线，让“平安护航”与“服务升温”相辅相成，为“中国专用
汽车之都”的高质量发展提供更坚实的公安保障。

随州专汽实现
“出厂即可办临时车牌”

湖北日报全媒记者 易雯 通讯员 李俊 宋璐

12月21日上午，一辆流动助浴车驶入随州市曾都区金
龙湾托养中心院内。“何爷爷，咱们帮您舒舒服服地洗个澡！”
车停稳后，湖北颐家养老服务有限公司负责人杨苏珍热情地
向老人招呼道。

护士小王给何爷爷测血糖血压、量体温，助浴师小李帮老
人理发、修面、剪指甲，然后将其安全护送至助浴车。

在服务现场，湖北日报全媒记者看到，这辆看似普通的房车
内藏“玄机”：洗浴区的专用助浴缸旁，防滑扶手、恒温淋浴喷头整
齐排列；更衣区的紧急呼叫器触手可及，健康监测设备一应俱全。

3名助浴师合力将何爷爷扶进浴缸，轻柔擦拭、细致护理，全
程动作娴熟。整套助浴服务结束后，何爷爷精神面貌焕然一新。

“何爷爷80多岁了，患有脑梗、心脏病、高血压等多种疾
病，想痛快地洗一次澡很难，平时我们只敢用湿毛巾给他简单
擦擦。你们来了，可算是帮老人解决了大难题。”护理员刘大
姐在一旁激动地说。

洗澡这件看似简单的“小事”，对高龄、失能和半失能的老
人及家属来说，却是一件“费劲事”“烦心事”。为破解这一民
生痛点，随州市民政局干部践行“四下基层”制度，探索“政策
引领+产业赋能+服务创新”模式，创新实施“澡回幸福”项目，
推动养老服务从“兜底保障”向“品质提升”跨越。

“我们依托本地专用汽车产业优势，联合中恒房车等企业，
研发出适配失能、半失能老人的智能化助浴车。”随州市民政局
党组成员、副局长陈论岭介绍，慈善总会捐赠30万元购置一台
流动助浴车，市级福彩资金中每年列支30万元用于项目补贴，
2023年底，“澡回幸福”助浴项目开始在曾都区试点运营。

两年来，曾都区民政局联合湖北颐家养老服务有限公司
组建专业助浴师团队，为困难、失能、高龄老人提供服务，如今
已形成“流动助浴+固定助浴+上门服务”三种模式，覆盖全市
67个社区、14个养老机构。

“助浴服务每次费用200元，政府补152元，我们只掏48
元，太划算了！”家住曾都区的王爹爹今年72岁，因腿部残疾
行动不便，成为“60周岁以上特定对象普惠政策”的受益者。
随州针对不同群体需求，制定分级服务方案，让助浴服务既有

“免费兜底”的温度，也有“普惠利民”的广度。
对于年满60周岁的经济困难、失能半失能及行动不便老

人，项目提供全程免费服务。今年8月，助浴团队为独居的张
婆婆提供上门服务，从健康评估到洗浴护理全程细致入微，让
老人感动不已：“洗个热水澡，浑身都舒坦。”

针对农村老人需求，团队专门开展下乡服务，符合免费条
件的农村老人无需支付任何费用。行动不便者可提前预约，
享受“多对一”上门服务——由助浴师、护士等组成专业团队，
携带便携式设备上门，全程保障安全。

为保障老人隐私，服务团队严格执行“环境隔离、遮挡到
位、工具专用”原则：关闭门窗，拉好浴帘，用浴巾及时遮挡身
体隐私部位，老人浴品单独存放不混用。

浴前测量老人体温、血压，避免空腹或饭后1小时内助
浴；浴室地面铺防滑垫，水温调节至38℃至40℃并双重试温；
浴室常备防滑扶手、呼叫器及硝酸甘油等急救药品，助浴过程
中全程陪伴，一旦老人出现不适立即停止服务并采取急救措
施。标准化的服务流程，让老人安心、家属放心。

据统计，随州目前失能老人约有5.9万人，“洗澡难”问题
较为突出。依托政策托底、需求迫切、区域适配灵活等优势，

“澡回幸福”项目具备在全市范围推广的可行性。
“下一步，我们准备把服务拓展至肢体残疾、智力障碍等

特殊群体，开发‘助浴+中医理疗’等多元化服务，同时在湖北
养老服务平台开通助浴服务‘一键通’功能，让这份民生温度
传递得更远。”陈论岭表示。

行动不便的老人
享定制助浴“澡回幸福”

湖北日报全媒记者 易雯
通讯员 张小茜

“宝，随州泡泡青，你值得拥有！”12
月8日，“网红书记”林小白受邀赴随州助
农直播。站在随县安居镇的泡泡青菜地
里，他手举一束墨绿的泡泡青，向直播间
粉丝倾力推荐。

远在北京的随州老乡李先生在直播间
下单20斤。“泡泡青是我们在外游子的乡
愁，这个季节必吃，多买点分享给朋友。”

这样的粉丝不在少数，在他们的带动
下，很多未尝过泡泡青的网友也纷纷下
单。标价29.9元5斤的随州泡泡青一上
架便被抢空，3天热销7000多单。今年
冬日，随州泡泡青持续走红。

这棵曾深藏乡野、每斤售价不足1元
的时令青菜，何以跻身北上广深的餐桌，
成为备受青睐的时令佳肴，总产值突破3
亿元？

近日，湖北日报全媒记者走进随县安
居镇，探寻这道“平价乡菜”变身“都市新
宠”的品牌跃迁之路。

破题“品相差异”
从“看天吃饭”到“标准种植”

走进泡泡青原产区安居镇陈家湾村，
一垄垄墨绿色蔬菜贴着地皮恣意生长，肥
厚的叶片上布满泡泡。这便是国家地理
标志产品、“随州四宝”之一的泡泡青。

相传，它最早由炎帝神农尝百草时发
现，其种植历史在《神农本草经》中有记
载。历经千年传承，人们发现泡泡青的地
域性极强，只有在随州才能种出泡泡明
显、匍匐塌地生长且味道甘甜的泡泡青。

“随州特有的土壤结构、冬季较大的昼
夜温差及光照条件，共同构成了泡泡青生
长的‘微环境密码’。一旦离开这里，即使
同种同源，其标志性的泡泡形态和甘醇风
味也会消失。”湖北省农业科学院首席科学
家、经济作物研究所研究员邱正明解释说。

虽坐拥得天独厚的区位优势，但因农
户“散种散卖”，泡泡青产量、品质难获保
障，售价上不去，品牌价值更无从谈起。
如何破局？标准化种植是关键。

在当地党委、政府推动下，随县绿骏
蔬菜专业合作社联合社和随州绿骏农业发
展有限公司相继成立，构建起从生产到销
售的组织化体系。今年5月，《地理标志产
品随州泡泡青》省级地方标准正式发布，进
一步提升了泡泡青的产品品质和声誉。

“那边是我们建立的育苗基地，通过
提纯复壮保持品种优良特性。”基地里，绿
骏蔬菜专业合作社联合社负责人余红琼
正指导农户有序移栽蔬菜。她说，过去种
植全凭经验，品质参差不齐，现在基地统
一品种、统一施肥、统一管理、统一检测、
统一标准、统一销售，确保每一棵泡泡青
都保持“清甜软滑”的品质。

与京东共建数字化溯源系统，利用物
联网、传感器实时监测土壤温湿度，开展
水肥一体化试验……一套组合拳下来，核
心产区泡泡青的品质变得稳定可控，为品
牌化发展奠定了坚实基础。

如今，这套标准体系从原产区安居镇

陈家湾村推广至周边乡镇，形成1.6万亩
优势种植区，构建起“原产区+核心区+辐
射区”的三级产业布局。

重塑“价值链条”
从“时令青菜”到“四季商品”

标准化解决了“种得好”的问题，但
要实现价值跃迁，还需解决“卖得好”的
难题。

在随州绿骏农业发展有限公司分拣
中心，采摘后的泡泡青需经净菜、筛选等
多道程序方可装盒。

“叶片均匀、泡泡密实、颜色墨绿、叶
柄长度以12至15厘米为佳。”余红琼介
绍说，“这是土壤改良后种植的富硒品种，
主要用于精品礼盒，内附猪油包和烹饪指
南，让顾客品尝到正宗风味。”通过分级销
售，精品菜进商超、礼盒，普通菜走批发、
加工，实现“每片叶子价值最大化”。

近年来，随州泡泡青与武汉“洪山菜
薹”携手打造的“一红一绿”联名礼盒，成
为高端年货市场的明星产品，实现了品牌
价值的跨区域叠加。

12月7日，在泡泡青开园节现场，湖
北省十大鄂菜大师之一的王海东精心烹
制出一席“泡泡青宴”，从冷拼、热炒到汤
羹，展现其登上大雅之堂的无限可能，让
更多人看到了泡泡青的多元价值。

更大的突破在于产品形态与消费体
验的创新。在近期举办的湖北农博会上，
绿骏农业发展有限公司带去的数千斤泡
泡青被抢购一空，其研发的泡泡青脆片、
挂面、烘焙产品也广受欢迎。“以往泡泡青
多以鲜销为主，保质期短，如今通过冻干、
粉碎技术制成泡泡青粉，成为高端面点的
天然色素与营养添加剂，突破了季节与地
域限制。”绿骏农业发展有限公司负责人
任辉说，公司新推出的泡泡青“云认养”模
式，让城市消费者通过手机成为“农场
主”，远程可观看其种植过程，收获期则直
接配送上门。

“我们正在构建‘鲜品+加工+体验’
的多维销售体系。”任辉介绍，线下与盒
马、京东、朴朴、叮咚、武汉餐饮协会、中
商、中百集团等50多家知名企业及渠道
建立稳定合作，线上通过直播带货、社群
营销等方式，销量年均增长30%，下一步
将以北京为支点进军华北市场。

锚定“乡愁IP”
从“情感共鸣”到“品牌长效发展”

“就算带走种子，也带不走那口风
味！”这句随州民谚，勾勒出泡泡青的“乡
愁IP”底蕴。开园节上，博主“乡间小凡”
用泡泡青打造的“青绿为衣”时尚秀，让

“家的味道”在创意演绎中焕发别样光彩。
如今，这款“最恋家的蔬菜”畅销湖北

及豫湘等周边省份，北上广深订单稳步增
长，总产值突破3亿元。

“核心消费群体是30至50岁注重健
康与地域特色的家庭用户。”京东物流孝
随片区负责人李斌介绍，公司正推进“产
地仓+干线冷链+城市配送”一体化方案，

“在随州设集货仓，采摘后4小时内预冷

分装，经冷链干线发往核心城市，接入同
城配送，实现‘今天采摘、明天上桌’。”

“要跳出‘只卖原料’思维！”武汉亚非
种业董事长贺亚菲建议，可积极开发加工
产品，让泡泡青进入火锅涮菜包、轻食沙
拉等多元形态，“与连锁餐饮、新零售平台
推出联名产品或主题菜单，逐步建立冬季
高品质叶菜形象。”

文化赋能是品牌升级的关键。“可以
借鉴洪山菜薹产业的经验。”洪山菜薹产
业协会会长冯军支招，将“炎帝故里”“四
季青白”文化寓意融入产品，“让消费者吃

的不只是菜，更是文化与心意。”
针对泡泡青易损耗、季节性强的特

点，武汉美菜分公司总经理陈栋提出“三
步走”策略：“先与5至10家目标餐厅定
向合作，再推出‘厨师定制菜谱’提升附加
值，最后通过平台数据反向指导种植，实
现产销精准对接。”

从情感共鸣到市场突围，从产业创
新到文化赋能，随州泡泡青以“乡愁IP”
为锚点，在特色农产品品牌化道路上稳
步前行，为湖北农业高质量发展书写鲜
活篇章。

湖北日报讯（记者易雯、通讯员钱亨、
潜世界）今年以来，随州市以“政府引导+企
业主体”双轮驱动模式，推动全市中小企业
数字化转型驶入快车道，加快形成“链式转
型、生态赋能”的特色路径。截至目前，全市
已累计培育42家省级以上5G工厂，其中国
家级10家、省级32家，规上企业上云率突
破85%，关键工序数控化率达72%，为助力
支点建设提供了数智赋能的“随州样本”。

12月11日，随州市移动应急装备产业
集群的80余家企业负责人齐聚“数转服务

赋能”专题培训会，省中小企业服务中心专
家详解的转型路径让在场企业人员直呼“解
渴”。这是随州自获批省级中小企业数字化
转型城市试点以来，连续举办的第5场专题
培训，标志着当地“政府引导、企业主体、生
态赋能”的转型格局加速成形。

作为专汽制造与农产品加工大市，随州
今年以“双轮驱动”模式破解中小企业转型
难题：制定专项实施方案明确六大重点行
业，争取3000万元省级专项资金，搭建整合
50余个服务商与产品的公共服务平台。通

过“政策宣讲+诊断咨询”组合拳，累计开展
100余家次“一对一”诊断，培训企业人员超
500人次，精准化解企业“不愿转、不敢转、
不会转”的顾虑。

如今，当地企业转型实践结出硕果。大
洋塑胶建成全域5G覆盖的智慧工厂，AI与
大数据融合应用让设备综合效率提升至
92%，订单交付周期缩短20%；品源现代构
建四级数据采集体系，香菇酱次品率下降
25%，市场好评率达99%，顺利通过多项国
际认证；凯力专汽更以数字化终端实现能耗

全采集，人均效能翻倍增长，其5G智慧工
厂入选国家《2025年5G工厂名录》。这些
成功案例为随州产业全面升级奠定了坚实
基础。

“我们创新推出‘企业出一点、政府补一
点、服务商让一点’扶持模式。”随州市经信
局负责人表示，下一步将聚焦“链式转型、生
态赋能”，推动产业链上下游协同升级。此
举既是落实全省中小企业数字化转型专项
行动的具体实践，更将为湖北建成支点提供
可复制的“随州样本”。

推动中小企业数字化转型

随州培育42家省级以上5G工厂

恋家的随州泡泡青“恋”出过亿产值

厨师在展示随州泡泡青宴。（受访者供图）

泡泡青从时令青菜到“四季商品”。（受访单位供图）

刚从田间采摘的泡泡青。（受访者供图）

随州流动助浴车。（受访单位供图）
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