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推动文化产业和旅游业加快发展。加快建设旅游强省，构建文旅深度融合发展新格局。
以“神武峡”“赤黄红”两大文旅主轴为引领，推进长江国际黄金旅游带核心区建设，打造精品
景区、精品线路、精品城市。

——《中共湖北省委关于制定全省国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议》提出

访谈嘉宾

马晓龙

南开大学旅游与服务学院教授、博士生导师，
兼任全国旅游标准化技术委员会委员，

湖北建设世界知名文化旅游
目的地规划编制组专家

双轴引领破局同质化
锻造全球辨识度精品线路集群

湖北日报全媒记者：湖北提出以“神武峡”“赤黄红”两大
文旅主轴为引领建设旅游强省，结合两大主轴的资源特色与
当前初步成效，未来五年如何进一步强化资源整合与协同联
动，避免同质化竞争，打造具有全球辨识度的精品线路集群？

马晓龙：在湖北省建设世界知名文化旅游目的地的战略
蓝图中，“神武峡”国际生态文化旅游主轴与“赤黄红”荆风楚
韵文化旅游主轴就像两个大的支柱，承载着差异化发展使
命，勾勒出全域文旅高质量发展的清晰脉络。两大主轴定位
精准、各擅其长，共同构筑起湖北文旅“双轮驱动”的核心发
展格局。

其中，“神武峡”国际生态文化旅游线路以宜昌、十堰、恩
施等城市为战略支点，以“国家级风景道+三峡水上廊道”为
交通动脉，串联起武当山、神农架、长江三峡、恩施大峡谷等
世界级精品景区。这条主轴融世界文化遗产与自然遗产于
一体，立足湖北得天独厚的生态禀赋与厚重的文化底蕴，主
要目标是全力打造具有全球吸引力的生态文化旅游标杆轴
线。作为湖北省冲刺世界知名文化旅游目的地的战略突破
口，“神武峡”主轴更是湖北文旅叩开国际市场大门的核心王
牌与引领龙头，肩负着将湖北生态之美、文化之韵推向全球
的重要使命。

“赤黄红”荆风楚韵文化旅游线路以赤壁古战场、黄鹤
楼、红安黄麻起义和鄂豫皖苏区革命烈士纪念园等标志性景
区为核心载体，牢牢锚定武汉的核心辐射带动作用，精准聚
焦三国文化、都市文化、红色文化三大核心主题，全力锻造彰
显荆风楚韵的文化旅游主轴。这条主轴以建设世界知名文
化旅游目的地的“文化纽带”为核心定位，更承担着双重关键
使命：既是推动湖北旅游从“单点景点观光”向“全域文明体
验”迭代升级的核心引擎，也是让荆楚文化核心价值高效对
外传播的“重要窗口”与“文化突破口”，为湖北文旅注入深厚
的文化灵魂。

经过持续深耕，两大文旅主轴的核心节点建设已取得突
破性成效，为全域联动发展奠定了坚实基础。武当山世界遗
产地以“太极文化+生态康养”为特色，成为全球太极文化旅
游的重要目的地；神农架国际生态旅游区凭借原始生态与独
特气候，跻身全球知名生态旅游胜地行列；三峡大坝旅游区
以“大国重器+峡谷风光”彰显中国力量；恩施大峡谷则以喀
斯特地貌奇观吸引全球目光；与此同时，大黄鹤楼文化旅游
区已然成为武汉城市文化名片，赤壁古战场景区则让千年三
国风云鲜活再现，一众文化地标共同勾勒出荆楚文化的鲜明
标识，持续提升湖北文旅的全球辨识度。

面向未来五年，湖北两大文旅主轴将开启从“点上出彩”
到“线上成景”“片区成势”的战略升级新征程。核心任务聚
焦三大方向：其一，深化文旅业态融合，以高质量标准持续打
磨核心节点，推动景区从“观光型”向“体验型”“度假型”转
型，丰富文旅产品供给；其二，强化轴线联动与资源整合，打
破地域壁垒，构建主题鲜明、错位发展、联动高效的世界级旅
游产品体系，通过差异化定位强化两大主轴的核心主题IP，
形成“各美其美、美美与共”的发展格局；其三，织密“水陆空”
多维交通网络，串联起沿线优质文旅资源，打造四季皆宜的
沉浸式体验廊道，让游客全方位感受湖北文旅的多元魅力。
通过这一系列举措，持续提升湖北文旅品牌的国际传播力与
游客的沉浸式体验感，最终形成优势互补、整体联动的高质
量发展格局，铸就具有全球辨识度的精品线路集群，为湖北
建成世界知名文化旅游目的地注入强劲动能。

“双创”激活文化根脉
打造青年喜爱的文旅爆款

湖北日报全媒记者：长江文化、荆楚文化、红色文化是湖
北文旅的核心底蕴，在“创造性转化、创新性发展”要求下，如
何让这些传统文化资源与现代旅游需求深度契合，既守住文
化根脉又能打造出吸引年轻群体的爆款产品？

马晓龙：长江文化、荆楚文化、红色文化共同构成湖北文
旅的精神内核与资源根基，是湖北文旅差异化发展的核心竞
争力。在“创造性转化、创新性发展”的时代要求下，推动三
大文化与现代旅游需求深度契合，打造吸引年轻群体的爆款
产品，既是守住文化根脉的必然要求，更是湖北文旅迈向高
质量发展的关键突破。

三大文化之所以成为湖北文旅的核心底蕴，源于这些文
化独特的历史厚度与地域辨识度。长江文化是湖北的“江河
底色”，长江穿鄂而过造就的三峡奇观、水利文明与航运文
化，构筑起湖北文旅的生态基底与精神纽带；荆楚文化是湖
北的“人文标识”，编钟礼乐、三国风云、黄鹤楼诗韵等文化符
号，承载着湖北独有的地域气质与历史记忆；红色文化更是
湖北的“精神脊梁”，红安七里坪、洪湖瞿家湾等革命遗址与
红色故事，凝结着家国情怀与奋斗精神，构成不可复制的精
神资源。三大文化相互交融，共同构筑湖北文旅的核心竞争
力。

当前三大文化“双创”发展仍面临多重制约。一是资源
转化浅表化，多以静态展览、景点观光为主，文化内涵未能有
效激活；二是业态融合滞后，与现代科技、休闲体验等业态结
合不深，产品吸引力不足；三是与年轻消费群体的需求适配
度低，缺乏符合青年群体审美与消费习惯的表达形式，传播
方式传统；四是区域协同不足，文化资源分散布局，未能形成
联动效应，制约优质文化资源价值充分释放。

从需求侧来看，现代旅游市场核心趋势正从“浅度看风
景”向“深度品文化、重体验”加速转型，年轻群体已然成为文
旅消费的核心主力，其需求呈现鲜明的个性化、互动化、分享
化特征。实现文化资源与现代旅游需求的深度契合，必须坚
守“守根脉”与“兴业态”并重的原则，构建精准高效的转化路
径，通过构建“科技赋能+文创升级+新媒体传播+青春表达”
的多元协同体系，将静态文化资源转化为动态体验产品，将
单向文化输出升级为双向互动共鸣。

具体而言，可从四方面发力：一是科技赋能沉浸式体验，
在黄鹤楼开发AR诗词互动场景，让青年与文人墨客跨时空

“对话”；在赤壁古战场打造大型三国实景剧本杀，让游客深
度参与历史剧情，强化代入感与参与感。二是推动文创IP年
轻化转化，深度借鉴国潮爆款打造逻辑，将编钟纹样、楚式美
学等文化元素融入手机壳、香薰、服饰等日常消费品，打造兼
具实用性与文化感的“湖北礼物”。三是强化新媒体精准传
播，邀请文旅达人、美食博主深入景区采风直播，策划举办

“荆楚文化潮玩节”“长江文化青年创意大赛”等活动，借助短
视频、直播等年轻群体喜爱的渠道，让湖北文化符号广泛传
播、深入人心。四是推动红色文化青春表达，开发“红色研学
徒步线路”，推出革命主题沉浸式剧场，用青年喜闻乐见的叙
事方式讲述红色故事，让红色精神可感、可知、可传承。通过
系列举措，让传统文化在年轻群体中真正“活起来”“火起
来”，为湖北文旅高质量发展注入强劲动能，铸就具有全国影
响力、全球辨识度的文旅品牌标杆。

科技深度赋能文旅
破解痛点实现产业“换道超车”

湖北日报全媒记者：科技赋能是湖北文旅产业升级的重
要方向，目前已涌现出VR大空间体验、AI文创IP、文旅大模
型等创新实践，未来如何推动文化与科技更深层次融合，同
时解决技术落地中的成本控制、场景适配等现实问题？

马晓龙：虽然湖北坐拥世界级文旅资源，但传统观光模
式已难以满足现代游客的深度体验需求，产业升级迫在眉
睫。现代科技与文旅融合既能让文物“活起来”，实现从“资
源禀赋”到“文化生产力”的质变，更能重塑旅游价值链，推动
湖北从“九省通衢”的地理枢纽升级为“文明交融”的数字枢
纽。在万亿级文旅产业培育目标下，科技赋能更是湖北锻造
战略支点、实现文旅“换道超车”的破题之策。

湖北文旅科技融合的实践已多点突破、成效彰显，用科
技为文旅体验注入了全新活力。VR大空间技术让文化可感
可触，“武当一梦”项目凭借VR技术精准复原“天造玄武”的
盛景，让游客身居方寸之地，便能神游八百里武当仙境；湖北
省博物馆《穿越青铜纪》项目依托5G-A技术支撑，1∶1复刻
文物、构建沉浸式历史场景，让观众实现与远古文明的“零距
离穿越”。AI技术则让文化传播更具温度，“长江的礼物”AI
豚宝内置海量长江知识库，化身智能文化推介官，成为湖北
文化对外传播的鲜活符号；全息舞台剧《遇见·勾践剑》借AI
技术重现历史风云，让观众得以与先贤深度对话，感受荆楚
文脉的厚重底蕴。

推动文化与科技从“浅层结合”迈向“深层融合”，需锚定
关键方向、精准发力施策。一是要强化顶层设计，以长江国
家文化公园建设为统领，推动科技与荆楚文化、红色文化等
特色资源精准对接，实现资源优势与技术优势的同频共振。
二是要搭建创新平台，整合高校、科研院所与企业的创新力
量，集中攻关文化数字化核心技术，筑牢科技赋能的技术根
基。三是要丰富应用场景，聚焦游客需求开发“科技+非遗”

“科技+研学”等特色产品，推动智能网联汽车观景等新业态
落地见效，打造差异化竞争优势。四是要破解落地难题，既
要聚焦技术转化中的堵点难点，更要强化政策保障，设立文
旅科技专项扶持资金，通过政府补贴、税收优惠等精准举措
降低企业研发成本，破解企业发展痛点。唯有如此，才能让
科技真正扎根文旅土壤，让千年荆楚文脉在数字时代焕发新
生机，在长江之滨、在中部支点建设中书写中国式现代化的
荆楚华章。

“文旅+”跨界联动
推动“留量”和美誉度双向跃升

湖北日报全媒记者：湖北将文旅产业定位为重要支柱产
业，目标打造世界知名文化旅游目的地，在“文旅+百业”融合、
全球资源引进、国际品牌推广等方面，当前最关键的发力点是
什么，如何实现“流量”向“留量”、“知名度”向“美誉度”的转化？

马晓龙：2024年11月习近平总书记在湖北考察时，赋予
湖北“在长江经济带高质量发展中奋勇争先，加快建成中部
地区崛起的重要战略支点，奋力谱写中国式现代化湖北篇
章”的重大使命，明确指出“湖北历史文化底蕴深厚、红色资
源丰富”“名山大川多，又有‘九省通衢’之称，发展旅游业条
件得天独厚”，要求湖北“建设世界知名的文化旅游目的地”，
在加强文化资源保护和推动文化创新发展上担当使命。

湖北是一幅美丽的画，一本厚重的书，一首激昂的诗，一
座丰饶的园，一架通达的桥。将文旅产业定位为重要支柱产
业、全力打造世界知名文化旅游目的地，既是贯彻落实习近平
总书记考察湖北重要讲话精神的具体行动，更是发挥旅游综
合优势、提升战略支点文化影响力、推动湖北经济社会高质量
发展、满足人民美好生活需要的必然要求，契合国家战略所
需、肩负使命所系、顺应产业形势所然，势在必行，责无旁贷。

“文旅+百业”融合的最关键发力点在于打破产业壁垒，
推动文旅与科技、康养、研学、体育、农业等业态深度融合，构
建“IP孵化—产品开发—场景落地—消费闭环”的全产业链
体系；依托“神武峡”“赤黄红”文旅主轴整合跨区域资源，打
造全域全季全时消费场景，精准匹配不同客群个性化需求。
全球资源引进的关键发力点在于“补短板、树标杆”，即突破
对传统山水资源的路径依赖，重点引进国际化度假康养、高
端节会赛事、沉浸式文化娱乐等优质资源，落地一批现象级
文旅项目；联动高校、科研院所与龙头企业，精准引进文化数
字化、智慧旅游等核心技术，以技术赋能强化资源引进支撑，
全面提升产业核心竞争力。国际品牌推广的最关键发力点
则在于以“精准叙事、多元传播”为抓手的“知音湖北”品牌传
播，通过构建多语种、跨平台国际传播矩阵，借助海外主流媒
体、社交平台、文旅展会开展分众化传播；实施全球合作伙伴
计划，联动重点客源地旅行商、文化机构、海外留学生等力
量，讲好荆楚文化故事，提升品牌国际辨识度。

推动“流量”向“留量”、“知名度”向“美誉度”深度转化，
关键要筑牢体验根基、强化服务保障、厚植文化认同。一方
面，以高品质供给实现“留量”增长。深化科技赋能，推广
VR/AR沉浸式体验、数字孪生等技术应用，让文物“活起
来”、景观“动起来”；丰富特色产品供给，开发文创衍生品、非
遗体验课程、主题研学线路等，拉长消费链条，推动“一日游”
向“多日游”转变。另一方面，以高标准服务提升美誉度。对
标国际一流水平，完善交通、住宿、餐饮等基础设施，在重点
景区配齐多语种导览、智能问询、国际支付等便捷服务；加强
从业人员培训，提升服务专业化、国际化水平；建立健全游客
反馈机制，精准破解消费痛点，以优质服务积累口碑。同时，
持续深化文化内涵挖掘，通过高品质文化活动、沉浸式文化
体验，让游客深度感受荆楚文脉的厚重底蕴，实现从“打卡游
览”到“情感认同”的升华，真正将“流量”沉淀为“留量”、将

“知名度”转化为“美誉度”，为建设世界知名文化旅游目的
地、谱写中国式现代化湖北篇章注入强劲文旅动力。

（湖北日报全媒记者 王理略 通讯员 鄂文旅）

“神武峡”“赤黄红”展开旅游强省画卷双主轴

实施重大文化产业项目带动战略，

健全文化产业体系和市场体系

推动文化和科技融合，大力发展数

字出版、网络视听、游戏动漫等文

化新业态

推进文旅产业提质升级

延长文旅产业链条

拓展“文旅+百业”“百业+文旅”

引进全球优质文旅资源

把文化旅游业培育成为重要支柱

产业

激活文旅消费，优化文旅服务，大

力引客入鄂

实施全球合作伙伴计划和全球推

广计划

办好国际武当太极文化节、长江文

化艺术季等重大活动

提升“知音湖北”国际影响力

●

推动文化产业和
旅游业加快发展

11月14日，随州市千年银杏谷文化旅游区景美如画。
（视界网 李明 摄）

12月12日，2025“赤黄红”荆风楚韵文旅主轴国际推介大会现场文艺演出精彩纷呈。
（湖北日报全媒记者 何宇欣 摄）

●

●

●

●

●

●

●

●

●

●

（文字整理：王理略）


