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湖北日报讯（记者王成龙、通讯员楚仁轩）“数据
分身”24小时无休地替求职者寻找合适的岗位，这
样的科幻场景有望在湖北变成现实。12月 19日，
武汉现代人力资源综合服务中心在汉揭牌，这标志
着武汉现代人力资源综合服务平台建设迈出关键一
步。

11月28日，武汉现代人力资源综合服务平台公
开发布。此次揭牌的服务中心，负责该平台的日常运
营管理。这是一个聚焦就业全周期和用人全过程，以
供需精准对接为基础的全生态综合服务平台，可以
为企业和劳动者精准画像，智能推送适配信息，劳动
者可享我要工作、我要政策、我要退休等8大类服务，
用人单位可享我要招聘、我要培养、我要服务等7大类
服务。

“平台投用后，人力资源服务将更高效。”湖北华夏
创业管理顾问有限公司董事长高贵芳说，以人岗匹配
效率较高的线下专场招聘会为例，此类招聘会往往
聚焦某一专业领域，参会企业数量少则数十家、多则
上百家。武汉现代人力资源综合服务平台投用后，岗
位供需对接将摆脱线下招聘会的规模和时间限制，海
量的求职者与用人单位数据信息将日夜不停地交互、
筛选、匹配。

平台方便的，不仅是求职和招员工这两件事。省
人社厅相关负责人介绍，该平台通过归集全省城乡劳
动力资源基础信息、企业用工需求及岗位信息、劳动者
就业创业需求信息，集成人社领域政策、服务、资金、项
目信息，融合教育、民政、卫健、市场监管等部门数据，
构建人力资源数字底座，打造“人力资源数智大脑”，为
供需智能匹配、快速撮合交易、政策精准推送、人才发
展预测、劳动关系风险预警等各类应用服务提供AI能
力支撑。

截至2024年底，我省经营性人力资源服务机构达
5200家，年均服务超千万人次实现就业与流动。搭
建武汉现代人力资源综合服务平台，是湖北实施就
业优先战略，深化人力资源要素市场化配置改革的
关键之举。湖北大数据集团有限公司主要负责人
说，到2027年底，预计将有超过3000家人力资源服
务机构入驻该综合服务平台，平台年服务就业创业有
望超过1000万人次，带动全省人力资源服务业营收有
望超过2000亿元。

湖北打造人力资源数智大脑

全天无休精准撮合
用工者和求职者

湖北日报讯（记者肖丽琼）12月19日，胡润研究
院第五次发布中国食品行业百强榜，安琪酵母、劲牌、
白云边3家湖北知名品牌成功上榜，且企业价值较上
一届均有提升。

据悉，该榜单以企业市值或估值排名，覆盖食品综
合、酒类、乳制品等十大行业。此次上榜的3家湖北品
牌各具亮点：宜昌安琪酵母以315亿元价值位列第34
位；大冶劲牌以175亿元价值居第61位；荆州白云边
酒业以135亿元价值居第69位。值得关注的是，劲
牌、安琪酵母还分别被列为保健酒、烘焙行业的代表品
牌。

从榜单整体来看，头部企业格局稳定。榜单前两
名均为白酒企业，贵州茅台价值1.9万亿元，比去年
增长1%，五粮液以5700亿元位居第二，价值增长
2%。农夫山泉表现亮眼，以5300亿元价值位居第
三，较去年暴增71%，持续坐稳国内最具价值软饮料
企业宝座。本次百强企业总价值达7.2万亿元，较去
年上升4%；百强门槛提升至90亿元，较去年增加10
亿元。

胡润集团董事长兼首席调研官胡润表示，对比四
年前首份榜单，食品行业呈现明显健康化趋势：白酒、
肉制品企业上榜数量分别从高峰时的26家、5家降至
22家、2家；乳制品、农牧企业则从最低7家、9家升至
11家、12家，反映出消费者更关注“食材”与“营养”的
消费转向。

湖北三家品牌
登榜中国食品行业百强

湖北日报讯（记者王理略、通讯员汪星州）12月
19日，飞猪旅行发布的《2026元旦假期出游风向标》
显示，在“请3休8”拼假攻略带动下，湖北文旅市场将
迎来爆发式增长，出境游、本地租车等细分领域表现尤
为亮眼，武汉凭借丰富文旅资源跻身全国十大热门旅
游目的地。

数据显示，湖北游客出境游预订量同比大幅增长
1.4倍，延续了2025年暑期以来的出境游热潮。同时，
本地出行需求旺盛，湖北元旦假期租车商品预订量同
比激增4倍，反映出省内跨城出游、近郊度假的热度
高涨。在湖北热门旅游城市榜单中，武汉与宜昌、襄
阳、荆州、十堰共同位列前五，神农架林区、咸宁则成
为增速最快的目的地，彰显出湖北文旅市场的多元吸
引力。

作为湖北最为热门的目的地，武汉不仅稳居全国
热门目的地行列，还成为跨城跨年的热门选择。不少
外地游客特意选择前往武汉，搭配灯光秀、深度城市体
验等行程，在跨年仪式感中感受江城魅力。此外，武汉
依托便捷的交通网络和丰富的文旅供给，既承接了省
内跨城游客，也吸引了全国范围内的“悦己型”消费群
体，“90后”作为出游主力，对武汉高品质文旅服务的
支付意愿持续提升。

出境游目的地选择上，湖北游客既青睐东亚及东
南亚等“四小时飞行圈”目的地，也开始探索阿根廷、
尼泊尔等新兴方向，与全国游客“探索更广阔世界”
的趋势保持一致。AI咨询成为湖北游客出行新助
力，飞猪AI“问一问”数据显示，哈尔滨、滑雪、带娃出
游等话题备受关注，为湖北游客定制个性化行程提
供了高效参考。

元旦假期出游预订火热

武汉成为
跨城跨年热门选择

湖北日报全媒记者 褚楠 赵怡然
通讯员 冯闯

湖北汉江航务有限公司签约5艘，宜
城港埠运输公司订购3艘，湖北鸿鑫亿鼎
物流有限公司下单10艘……“汉江流域水
运老板，都来襄阳下单建船了？”近日，“襄
阳重启造大船”的话题，在网上引发热议。

12月16日，湖北长泽船舶重工有限公
司（简称“长泽重工”）的船台上，工人们正
忙着赶制千吨级船舶。当天，该公司智能
绿色船舶制造基地一期竣工，汉江流域
首批LNG动力新能源船舶集中开工。这
是时隔7年后，襄阳再次启动千吨级大型
船舶制造，水运老板们的签约热情高
涨。“现场签约20艘，拟签约订单至少30
艘，生产计划已排到明年12月。”长泽重
工总经理许元涛介绍，公司客户覆盖十

堰、南阳、荆门、潜江等汉江及支流沿线城
市，行情十分火爆。

作为汉江航运中心之一，襄阳曾有6
家造船厂。因航运市场变化以及响应生态
保护要求，2018年这些船厂全部关停或搬
迁。2023年，瞄准汉江航运升级的机遇，
长泽重工落户襄阳小河港区，成为襄阳唯
一的智慧绿色船舶制造企业，预计可形成
年产200艘智能绿色新能源船舶的产能。

湖北汉江航务是宜城本土企业，首批
开工的船舶中，就有两艘属于该公司。“谷
城磷化工、宜城煤磷化工、楚能新能源襄阳
70GWh锂电池等项目相继落地，大宗货物
运输需求迎来井喷。”公司负责人胡燃直
言，提前布局新能源船舶，就是要抢占发展
风口，目标直指本土最大的水运物流企业。

看好汉江航运前景的，不止襄阳本土
企业。河南南阳安达物流负责人梁涛，带

着10艘船的订单远道而来。“我们有140
余艘传统油船跑长江、汉江航线，现在船舶
升级迫在眉睫，目前还有40艘的更新缺
口。”

“企业集中选择到襄阳购船，关键在于
看好汉江航运前景与本地产业实力。”襄阳
市港航发展服务中心副主任阁涛分析，随
着汉湘桂内河航运大通道规划建设推进，
汉江襄阳以下航道将在三年内由1000吨
级提升至3000吨级，小吨位船舶将逐步淘
汰，2000吨级新能源船舶需求迫切，汉江
航运复苏态势明显。

在阁涛看来，汉湘桂内河航运大通道
就是“水上高速公路”，襄阳重启造大船，相
当于为这条高速路造“新能源货车”，同步
布局重要物流枢纽。

政策与资金也同步发力。今年11月，
襄阳市港航发展服务中心与湖北襄阳农

村商业银行签署战略合作协议，银行现场
为襄阳水运高质量发展整体授信30亿元，
实现了襄阳船舶抵押贷款业务零的突
破。根据协议，襄阳农商行将重点支持船
舶绿色化、智能化、大型化升级，精准投放
信贷资源。在政策、市场、资金的多重加
持下，越来越多企业选择造船投资汉江航
运。授信一落地，湖北鸿鑫亿鼎物流有限
公司就率先敲定2000余万元贷款意向，
用于建造4艘2000吨级新能源集散两用
货船。

浙江温州商人刘乐满深耕陆路物流多
年，今年特意来襄阳投资设立航运企业。
原计划新增15艘新能源船，但受资金压力
影响，一直没能推进。“如今和船厂签完约
就能申请贷款，缓解了企业的资金压力。”
刘乐满说，目前新船合同已初步敲定，预计
半年后新船舶就能投入使用。

大型企业纷纷落户，汉江航运大市场复苏

“襄阳重启造大船”引水运商争相下单

湖北日报全媒记者 秦发 张泽牧 夏晓君

11月29日，长阳土家族自治县资丘镇，
海拔1400多米的柳松坪村，一场直播“酱”香
四溢。

1990年出生的土家汉子田太首举着酱
瓶一本正经：“这酱，祖传五代，香过前任！”来
自河北廊坊、1996年出生的王菲菲立刻接
梗：“可不，当年就是被这酱‘骗’进山的！”两
人一唱一和，直播间里笑声不断。

从都市精英到深山“酱人”，田太首和王
菲菲这对夫妻用5年时间，让土家麦子酱香
飘海内外。

脱下西装换工装，一切从头学起

麦子酱，是一种以麦子为主要原料，经过
精心发酵而制成的调味品。无论是炒菜、炖
汤还是制作蘸料，麦子酱都能为菜肴增添独
特的风味。

2019年，田太首和王菲菲辞去大城市年
薪数十万的工作，回老家准备做麦子酱。母
亲不解：“图啥呀！”

田太首跟母亲掰扯：“您忘了？爷爷给咱
兄弟取名谐音是‘守住江山’，我是‘守’，就得
守住这份手艺！”

这话戳中了母亲的心。“行，妈教你们！”
母亲手把手将祖传酱料技艺传给儿子和媳
妇。

可现实比想象难太多。王菲菲想起当
初，还忍不住苦笑：“启动资金就把咱难住了，
拿出所有积蓄还不够，还跑遍了银行贷款。”

没厂房？他们将自家厨房改成小加工
间，在院子里搭起简易棚，用旧饭桌调配方、
试味道。

镇里干部知道夫妻俩创业的事后，主动
上门协调，把村里废弃的旧小学改成了标准
化工厂。“突然觉得，不光是我们俩在努力，还

有一双双热情的手伸过来帮衬着，心里也就
踏实多了。”田太首说。

开拓市场的苦，王菲菲这辈子都忘不了，
早期她用背篓背着孩子跑展销会。“孩子哭，
我就一边哄，一边递样品。”王菲菲说，为赶早
班车，凌晨4点就得起床。

老手艺玩出新花样，众口不再难调

“老祖宗做酱全凭感觉，火大了、腌久了，
每次口味都不同，咋量产啊？”为了让老手艺
实现标准化生产，田太首请了80多岁的田昌
珍奶奶做“技术总监”。

田奶奶说“差不多热了”，他们就用温度
计测；田奶奶说“腌够日子了”，他们就在日历
上算时间。失败多次后，终于稳定复现“老味
道”。

作为土家麦子酱第五代传人，田太首坚
持传统工艺：“用石臼捣，陶瓮腌，不搞工业化
速成。”

传统也需要创新，夫妻俩注册了“好鄂”
商标，盯着现代人口味研发新产品。“爱吃鲜、
怕添加剂，咱就往这方面下功夫！”他们去掉
多余调料，全程零添加，研发出蔬菜酱料包、
蚕豆酱、辣椒酱、番茄罐头，还根据区域饮食
习惯定制：“山东客户口味重，咱就多放半勺
盐；重庆人爱吃辣，就多加把辣椒！”

目前，土家麦子酱制作技艺已入选县级
非物质文化遗产代表性项目名录，正申报宜
昌市非物质文化遗产。

柳松坪村及周边山上种出的高山蔬菜品
质没话说，可那些长相不“周正”的辣椒、西红
柿，都被当成尾菜扔在田里。王菲菲看到这
场景，拉着田太首就说：“这都是宝贝啊！”

夫妻俩跑遍了周边6个村子，挨家挨户
敲门：“大爷大妈，您家地里的尾菜，我们来
收！”并请来农业专家教乡亲们做初处理。

“现在每年尾菜多卖5000多块。”村民王

玉琴提起这事，笑得合不拢嘴。

手机成了新农具，麦子酱漂洋过海

“酱香也怕巷子深。”采访中，王菲菲道出
当时的困境。那时候，她和田太首满脑子都
在想：怎样才能让山外的人尝到这口鲜？

“大家都在手机上买东西，为啥不试试？”
2022年，夫妻俩扎进了电商平台。可开头并
不顺，王菲菲笑着吐槽：“头一回直播，一瓶酱
都没卖出去！”

但她没打退堂鼓：“夜里娃睡了，我就抱
着手机查资料，学习咋做电商运营。”

夫妻俩有个死规矩——绝不搞花里胡哨
的包装。“咱就拍真实的！石臼捣辣椒的场
景、陶瓮里的酱坯、刚摘的高山蔬菜，是啥样
就咋拍。”王菲菲说，就是这份实在，慢慢留住
了顾客，“从一天几单，慢慢到了几十单、几百
单。”

趁热打铁，他们又开通了淘宝、京东、832
扶贫采购等平台，还搞起“下单送试吃装”进
行促销：“一次给个两三样，您尝着合口味了，
下次再来！”

眼瞅着国内市场起来了，夫妻俩又把目
光投向海外：“重新设计了包装，防潮又防碎，
通过跨境电商发出去，让老外也尝尝咱中国
土酱的味儿。”一名马来西亚顾客开心地说，
吃第一口就被这款麦酱惊艳了，咸香中带着
小麦的温润回甘，抹在牛油果吐司上比传统
搭配更清爽。

如今，每天有8000瓶酱菜从长阳深山发
往世界各地，一年卖出300万瓶，“好鄂”牌年
销售额超过2000万元。

现在，他们的酱端上了三峡机场的航空
餐，连台湾企业都来谈合作。让“酱人”夫妻
俩最开心的是，跟着他们干的乡亲越来越多：

“周边280户村民，要么跟着种蔬菜，要么把
地流转给我们，在这务工，家家都能增收！”

请来八旬老人指导生产非遗麦子酱，外国顾客吃一口就爱上

“酱人”夫妻用土家味征服国际胃

田太首（左）和王菲菲在处理辣椒。（湖北日报全媒记者 夏晓君 摄）

12月16日，黄石新港多式联运作业现场，铁轨旁集装箱整齐码放，龙门吊等设备
有序运转，远处的跨江大桥和港口设施相互映衬，一派繁忙。今年以来，黄石新港多式
联运推进“一单制、一票制”，持续提升港口智能转运水平和联运服务质效。截至11月
底，多式联运总运量首次突破200万吨，同比增长95.8%，创历史新高。

（湖北日报全媒记者 薛婷 通讯员 徐燕玲 周巍 摄）

黄石新港多式联运首超200万吨


