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咸宁观察

湖北日报全媒记者 夏中华
通讯员 陈婧 吕志海 但唐静

“没想到赤壁青砖茶可以这么潮！”
在11月10日至12日举办的2025咸宁

赤壁青砖茶产业发展大会上，茉莉青砖、柠檬
青砖、青砖奶茶等潮饮新品惊艳亮相，不仅俘
获了年轻消费者的心，各地采购商也纷纷抛
出“橄榄枝”，3天内线上线下销售额超过
1300万元。更有来自食品饮料、餐饮连锁、
新零售等领域的15家企业与赤壁茶企签订
跨界合作协议，推动赤壁青砖茶迈向更广阔
的市场。

咸宁地处北纬30度的黄金产茶带。赤
壁是“万里茶道源头”、中国“青（米）砖茶之
乡”。400年前，这里的青砖茶穿越戈壁草
原，贯通欧亚大陆，占据世界茶贸半壁江山。
160年前，世界首块机制青砖茶在赤壁羊楼
洞诞生，不足1平方公里的古镇汇聚200余
家茶庄，俄商、英商与晋商云集，成就国际茶
业贸易名镇。

然而，进入新千年，赤壁青砖茶从“计划”
到“市场”的转轨中，一度无所适从，面临困
境，“一块板砖走天下”的模式亟待突破。

近年来，赤壁青砖茶产业以“瘦身计
划”破局，开发轻量化产品，并不断跨界融
合创新，千年茶饮与万里茶道重现勃勃
生机。

从“青砖”到“轻砖”的形态破壁

“草原人喝了几辈子的老味道，如今开瓶
即饮，明年必成爆款！”手握“川”字牌开瓶即
饮青砖茶饮料，一位来自内蒙古的经销商与
赵李桥茶厂当场达成采购意向。

赵李桥茶厂是全国唯一一家获得“中华
老字号”的砖茶企业，其制作技艺被列入中国
非物质文化遗产保护名录。厂里49岁的陈
军海是第五代代表性传承人，坚持古法制茶
26年了。

今年，他带领团队研发的“川”字牌青砖
茶饮料试生产了10万瓶。这款饮料遵循传
统古法蒸煮工艺，全程无添加，实现消费者开
瓶即饮。没想到，2个多月就卖断了货，厂里
决定明年大规模生产。

传统青砖茶以茶梗为料，历经渥堆发酵、
高温蒸制等72道工序，最终压制成棱角分明
的“青褐方砖”。茶梗中富含的营养物质，经
熬煮后充分释放，成为游牧民族的“生命之
饮”，可去油解腻、降血脂。

“传承不守旧，创新不忘本嘛。青砖茶历
史上千年，最初不也是从散茶、饼茶、片茶、团
茶等一代代传过来的吗？”陈军海说，为适应
市场变化，近年来，厂里在继承古法制茶的基
础上，深入挖掘青砖茶的健康属性，研发出数
十种新品，获“小蓝帽”国食健字标识，畅销海
内外市场。

赤壁青砖茶历史悠久，过去为适配长途
运输，单块重量可达数斤。但很多消费者对
传统的茶砖无从下手，不知道怎么泡、怎么
喝，必须破壁！

“这种产品可以放在保温杯里泡着喝，像
喝咖啡一样。”在羊楼洞茶业公司展厅，公司
副总经理徐超凡介绍，他们开发了一款外形
酷似巧克力的即冲即饮冷泡茶包，携带便
捷。目前，该公司开发生产的茶食品、茶面膜
等轻量化新品已占据茶叶销量的六成。

在不变中求变，越来越多的企业推动青
砖茶从“青砖”变“轻砖”。

湖北青砖茶产业发展集团的专利瓶装鲜
泡茶，轻按瓶盖，速溶茶粉瞬间溶入水中，摇
动3秒即可品享醇厚茶汤。去年以来，销售
额已突破4000万元。赵李桥塔峰茶业将传
统板砖拆分为50克、100克、300克等小包
装，复购率达30%。

从“老派”到“新潮”的跨界融合

不仅要轻量的产品，还要年轻的调性。
展会现场，“洞茶古今”“真茶屋”等奶茶品牌
的展位前，年轻消费者排起长龙，选购以赤壁
青砖茶为原料制作的各类奶茶饮品。

去年，作为赤壁市羊楼洞雷氏制茶世家
的传人，“90后”海归创业者雷寒峰返乡创
业，成为新锐茶饮“洞茶古今”品牌主理人。
运营不到一年，“洞茶古今”在赤壁、武汉连开
了4家店，一款以赤壁青砖茶为基底的“青砖
白露”奶茶，配合鲜奶调制出三重口感，成为
消费者到店必点的“爆款单品”。

“我们卖的不仅是一杯青砖茶饮，更是一
份可触摸的文化记忆。”雷寒峰说，她和小伙
伴正在试图通过微短剧等现代化传播方式，
探索千年茶文化的年轻化表达，让更多年轻
人爱上中国茶。

“真茶屋”创始人李奥介绍，2023年该公
司启动赤壁青砖茶新茶饮研发，今年9月推
出的柠檬赤壁砖茶、可可赤壁砖茶、咸酪赤壁
砖茶三款产品，9天销量突破15.7万杯，创下
同类茶品上市首月日均销量新高。

赤壁青砖茶与奶的“甜蜜相拥”由来已

久。明清时期，赤壁青砖茶通过“万里茶道”
远销至内蒙古、新疆，当地牧民将牛奶与砖茶
共煮，形成传统奶茶雏形。

“我们祖祖辈辈喝青砖茶熬制的奶茶，它
的口感和味道早已刻进味蕾与基因。”前来参
会的鄂尔多斯衡得利商贸总经理钱毅表示，
他们将与赵李桥茶厂合作，开发即溶青砖茶
粉、便携奶茶包等更符合年轻人口味的青砖
奶茶。

从老派到新潮的跨界融合，还有更多的
玩法。羊楼洞茶业公司、赵李桥茶厂、三山川
茶业等企业巧妙融合桂花、青砖茶等两大本
土非遗文化IP，研发出桂花青砖茶。去年，三
山川茶业推出桂花青砖茶，当年销售额即破
百万元。

目前，咸宁数十家青砖茶生产企业已开
发出茶饮料、茶食品、茶医药、茶日化等100
多类300多种衍生产品，袋泡茶、巧克力块
茶、速溶茶粉等新式茶饮陆续面市，吸引年轻
人的味蕾。

从“茶园”到“茶杯”的全链发力

产销脱节、信息不畅曾是青砖茶产业发
展的“拦路虎”。

这一状况正在被改写。11月10日举行
的2025咸宁赤壁青砖茶产业发展大会开幕
式上，赤壁青砖茶供应链平台上线。平台以
全国黑茶交易中心为核心枢纽，整合供应链
管理、交易撮合、供应链金融等资源，实现从
种植、加工、仓储、物流到销售的全环节数字
化贯通。目前，已吸引185家商家入驻，上架
传统青砖茶、即饮茶、茶衍生品、农资设备等
多个品类共计1423款。

“过去，茶农、茶厂、经销商之间信息不对
称问题突出，产业链各环节‘各自为战’，资源
配置效率不高。”赤壁青砖茶产业供应链公司
负责人王沛熙介绍，如今，茶农可通过小程序
获取精准农资信息与市场需求，茶企可精准
对接经销商，减少库存积压，经销商则能快速
筛选优质产品，降低成本，实现全链共赢。

“从种植环节到消费终端，我们构建起
‘茶园到茶杯’的完整数字链条。”咸宁市农业
农村局局长刘训林说。

他介绍，近年来咸宁市坚持走一二三产
业融合发展之路，构建标准体系，引导茶企告
别“单打独斗”，迈向“抱团作战”，共享公用品
牌。全产业链年产值已达183亿元，“赤壁青
砖茶”品牌价值达51.29亿元，稳居全省茶叶
品类首位。

轻量的产品 年轻的调性 花样的口感

赤壁青砖茶泡出“潮滋味”

湖北日报讯（记者夏中华、通讯员陈婧、
陈华）近日，咸宁市咸安区汀泗桥镇彭碑村川
玉有机茶基地内，茶香馥郁，桂香盈袖。咸宁
市农业农村局、市场监督管理局等单位携手7
家龙头茶企共同举办“咸宁桂花茶”系列新品
推介会。

现场，咸宁市农科院正式发布《咸宁桂花
茶》省级团体标准。该标准从原料选用、加工
工艺、质量检测等方面进行系统规范，为产业
健康发展提供“黄金赛道”。川玉茶业、三山
川茶业等企业代表依次登台，展示“桂花青砖
茶”从创新工艺青砖茶到年轻化茶饮料、从科

技赋能红绿茶到文旅融合茶礼盒的全系新品
矩阵。

作为“中国桂花之乡”，咸宁桂花资源丰
富，坐拥15.16万亩桂花种植基地、2362株百
年古桂树。今年，采收加工的鲜桂花更是首次
突破170万斤。此外，咸宁还是享誉全国的茶
叶之乡，咸安、赤壁、崇阳三县市区均入列“中国
茶业百强县”，全市53.47万亩茶园年产茶叶
10万吨，全产业链产值突破200亿元。一花一
茶，已形成“双产业并蒂花开”的独特优势。

近年来，咸宁通过政策支持、产业升级和
文旅融合等多维度措施，全力推动桂花茶产业

发展，提出到2027年实现桂花茶产业综合产
值20亿元，培育50家以上企业，并推动桂花
茶品牌价值达10亿元。

“咸宁的桂花与茶叶，是自然馈赠的‘黄金
搭档’，我们要以团体标准为纽带，将‘地方特
色’转化为‘国民饮品’，让咸宁桂花茶香飘千
万家。”咸宁市茶叶协会会长郭金城介绍，依托
深厚的产业根基，咸宁正全力打造“咸宁桂花
茶”核心产区，推动“咸宁桂花茶”标准化、品牌
化、科技化发展。

“通过产学研深度融合，我们已突破传统
窨制工艺瓶颈，研发出兼具健康属性与时尚体

验的新品，这正是‘一片叶子一朵花’撬动百亿
产业的关键引擎。”湖北科技学院陈洪国教授
从科研视角解读产业创新密码。

“去年，芽旗香茶业获外省桂花红茶订单
20吨；今年星巴克、瑞幸等头部品牌纷纷采购
咸宁桂花加工特色饮品。”咸宁市农业农村局
相关负责人介绍，目前，全市已有29家茶企涉
足桂花红、绿、黑茶及茶饮料生产，年产值快速
稳步增长。预计今年咸宁桂花茶产量将达
500吨，产值有望超过4亿元。眼下，“咸宁桂
花茶”集体商标正在申报中，未来将打造区域
公共品牌，全面提升市场竞争力。

咸宁“一花一茶”双产业驶上黄金赛道

湖北日报讯（记者夏中华、通讯员见博、魏张
昕）11月15日，“知音湖北 超级文旅日”17寻味荆
楚暨2025“情暖幕阜山”温泉旅游季活动在咸宁
启动。

本次活动由湖北省文化和旅游厅指导、咸宁市
人民政府主办，以“温泉+”多元融合为核心，联动岳
阳、九江两地开启跨区域文旅合作新篇章，为冬季
文旅市场注入强劲活力。

作为长江中游城市群的重要节点城市，咸宁、
岳阳、九江地域相邻、人文相亲。近年来，三地文旅
协作持续走深走实。当天，三地文旅推介官依次登
台，全方位展示各自特色魅力：岳阳以江、湖、楼、岛
的壮阔风光擦亮山水名片，九江以“文化名城”的深
厚底蕴讲述千年故事，咸宁则以暖彻心脾的温泉资
源与三国文化彰显独特风情。小组合唱《我的岳
阳·天下洞庭》、情景剧《课本里的九江》、歌伴舞《咸
宁行》等特色节目轮番上演，用艺术形式为文旅推
介添彩。

同时，“咸岳九”三地文旅合作新举措亮相，涵
盖景区门票互免、文化交流互送、宣传资源互换、旅
游品牌共建等多重内容。其中，咸宁的黄鹤楼森林
美酒小镇、131澄水洞、萝卜公社3家景区明确对岳
阳、九江游客实行免门票政策。

此外，三地旅行商及重点景区、酒店代表现场
签订合作协议，还推出“美食+温泉”“美食+民宿”

“美食+滑雪”“美食+景区”四大类优惠措施。
据了解，2025咸宁温泉旅游季将持续至2026

年2月，其间，将推出一系列内容丰富、形式多样的
活动。除“温泉沸波”水上实景演艺、月亮湾街区烟
火文艺巡游、“咸岳九”三地文艺大联欢等特色活动
外，还将举办2025“赤黄红”荆风楚韵文旅推介大
会、海峡两岸（咸宁）温泉文化旅游合作交流活动、
黄鹤楼酒咸宁群星演唱会等重磅活动，为游客打造

“温泉+美食+文化+生态”的多元体验。

鄂湘赣联动打“温泉牌”
2025咸宁温泉旅游季启动

湖北日报讯（记者张进、通讯员王麒、龙钰、邓
丹）11月15日，2025年科技引领越冬蔬菜产业创
新发展大会在嘉鱼县举行。从品种选育到智慧装
备，从健康栽培到加工增值，中国工程院院士邹学
校、赵春江、王汉中等6名专家学者紧扣蔬菜产业
发展需求，分享前沿科研成果，共促蔬菜产业高质
量发展。

会上，中国工程院院士、湖南农业大学校长邹
学校以《辣椒产业高质量发展面临的机遇与挑战》
为题，解码辣椒产业发展破局方向；中国工程院院
士、国家农业信息化工程技术研究中心主任赵春江
围绕《甘蓝全程智能化生产》作专题报告，展示了越
冬甘蓝产业“智慧化”的广阔前景；中国工程院院
士、中国农业科学院油料研究所研究员王汉中阐释
《植物硒高效现象的发现与利用》，为越冬蔬菜品质
升级拓宽了思路。国家大宗蔬菜产业技术体系岗
位专家张扬勇、邱正明、赵晓燕，分别结合各自研究
领域作了交流。6位专家共同为与会者呈现了一场
兼具理论深度与实践价值的学术盛宴，为蔬菜产业
提质增效筑牢坚实的技术支撑。

嘉鱼县是咸宁蔬菜产业的“核心区”，全县蔬菜
种植面积常年稳定在45万亩以上，年产量达131万
吨，产值突破60亿元。其中，越冬甘蓝播种面积超
10万亩，产量43万吨，面积与产量均位居全省首
位。会议现场，中国农业科学院蔬菜花卉研究所、
湖北省农业科学院经济作物研究所、嘉鱼县人民政
府三方进行签约，“长江流域越冬甘蓝研发中心”

“嘉鱼蔬菜健康研发中心”正式揭牌成立。
咸宁市副市长郑黎明表示，将以本次大会为借

智发展的重要契机，强化科技支撑、加快推动农业
科技成果转化落地，坚持绿色导向、着力打造更具
影响力的绿色蔬菜品牌，促进三产融合、不断提高
产业综合效益，深化区域协作、共同提升产业发展
水平，把蔬菜产业打造成富民产业、绿色产业。

本次大会由国家大宗蔬菜产业技术体系、中国
农业科学院蔬菜花卉所、湖北省农业农村厅、湖北
省农业事业发展中心、咸宁市人民政府主办，咸宁
市农业农村局、嘉鱼县人民政府承办。会前，与会
人员到嘉鱼县蔬菜科技示范园和红色菜园种植、水
肥一体化基地进行了现场观摩。

院士来嘉鱼交流
蔬菜产业发展新方向

11月14日晚，2025咸宁温泉旅游季启幕活动
——大型水上实景演出“温泉沸波”首演。

（湖北日报通讯员 刘震 摄）

2025咸宁赤壁青砖茶产业发展大会吸引各地采购商。（湖北日报通讯员 陈红菊 摄）

主播线上直播销售轻便化的青砖茶产品。
（湖北日报通讯员 陈红菊 摄）

采购商被新品青砖茶吸引。
（湖北日报通讯员 陈红菊 摄）


