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电话

湖北日报全媒记者 魏萌叶

利川市人民政府副市长佘军

建设交易中心 释放品牌价值

利川是华中药库核心产区，号称“中国黄连之乡”，建南镇被命
名为“中国黄连第一镇”。从现实来看，利川建设黄连交易市场优
势十分明显。一是种植面积大，目前黄连稳定留存面积13.1万亩；
二是产量高，年产量可达4500吨，占到全国黄连产量60%，年产值
超过12亿元。基于这样的产业基础和利川广大连农的呼声，利川
决定在汪营镇建立黄连交易市场。未来，利川市中药材（黄连）集
散中心将围绕中药材交易、智能仓储、产品溯源、精深加工、文化旅
游等方面持续发力，建设现代化区域中药材交易中心、中药材展示
博览高地。届时，质优价优的利川黄连及其产品在全国市场占有
率将继续提升，利川“有机（仿野生）黄连”品牌知名度及品牌价值
也将得到更充分释放。

重庆石柱黄水镇黄连协会副秘书长黄连君

共建市场 做大产业

目前石柱土家族自治县黄连在地面积4.8万亩，年产黄连1500
余吨，产值4.5亿元。黄水镇建有中国最大黄连专业市场，年均交
易量3500吨，市值约10亿元。全县有20多家生产黄连专业合作
社、7家企业，县农业农村委出台系列扶持黄连产业政策，陆续扶持
14个黄连产业发展项目。石柱、利川毗邻相望，黄水交易市场发展
多年，成为两地连农销售集中地、全国药企黄连采购目的地，对稳
定全国黄连市场具有重要作用，对两地黄连产业具有重要意义。
我们真诚希望两边相互配合共同建设好黄连交易市场，服务好连
农、连商、药企，把黄连产业做大做强。

湖北省果茶办公室农艺师陈盛虎

利川黄连要亮明自己的身份

黄连是中药材中的“黄金”、我省重点打造“十大楚药”之一。中
药材十分讲究道地性，产自哪里显得尤为关键。利川是黄连道地产
区，种植规模居全国首位，产业要素完备，发展前景广阔。黄连交易
是市场行为，但不管在哪里交易，利川黄连都要亮明自己的身份，从
诚信上讲应该，从溯源上说需要，从品质上看值得。利川建设黄连交
易市场是便民之举，擦亮品牌之策。

湖北省农业农村厅科技与人才处处长柯枫英

湖北将在特色品牌建设方面持续发力

专业市场与特色产业互相依存、互相促进，中药材专业市场在
资源配置、产品销售方面起着无可替代的枢纽和龙头作用，这是基
本规律。中药材专业市场应建在集中产地或传统集散地，如罗田
九资河天麻茯苓药材专业市场，该地有500多年天麻茯苓种植及
集散历史。建设中药材专业市场要有产业基础、交通便利、仓储运
输和生活设施配套，以及专业市场管理机构、中医药相关专业人
才，政府政策支持和引导。湖北是农业大省，农产品种类丰富、品
质优良，多年来贴牌销售现象一直存在。我省制定《关于推进品牌
强省建设的若干意见》等重要文件，未来会在推进区域性特色产业
和特色品牌方面持续发力。

湖北省社会科学院研究员秦尊文

利川再建市场是对全国统一大市场的丰富

建设全国统一大市场的初衷是让市场要素自由流通，打破“香烟
大战”“汽车大战”现象背后的地方保护壁垒和封锁。全国统一大市
场更加侧重体制机制建设，并非只许在全国建一个产品交易市场。
利川有13.1万亩在地黄连，建立黄连交易市场是对全国统一大市场
的丰富，两者并不相矛盾。让市场主体在同一个市场公平竞争，有益
于全国统一大市场建设。利川市场和石柱市场进行竞争，优胜劣汰
是常态，配套设施、服务态度、货源客源做得好，市场就可能做大，反
之则可能被淘汰。

□ 魏萌叶

农产品贴牌销售现象早已有之，这种市场行为本来无可厚非。
但随着农产品原产地品牌意识的觉醒，他们急迫想树立自己的品牌，
想撕去贴牌的标签，这种情理之中的发展冲动被农产品销地以有悖
全国统一大市场再次标签化，说其有重复建设之嫌。产地和销地这
种争议，让人不禁想问：再建同类专业市场就是重复建设吗？

全国统一大市场的初衷是打破地方保护的壁垒，构建公平的市
场竞争环境，并不排斥同类专业市场充分竞争，相反这种竞争还能降
低市场交易成本，这也是利川连农强烈呼吁利川再建市场的逻辑所
在。如果利川把黄连交易市场建起之后，禁止黄连卖到黄水市场，那
是地方保护。如果利川交易市场建起后，还是让黄连在两地交易市
场自由流通，这是市场竞争。而且，利川市场如果建设标准更高，交
易条件更好，交易价格更高，不仅吸引本地连农和商贩留下来交易，
还能吸引黄水等外地客商也过来交易，这样就会降低利川连农和商
贩交易成本，因为利川连农不再跋山涉水，商贩不再起早贪黑，在家
门口交易不仅很便利，还能获得更高收益。

其实，利川再建黄连交易市场，绝不是重复建设的问题，而是地
方自身迫切发展的内在需求。目前，农民增收缺乏有效途径，乡村振
兴缺乏产业支撑，县域经济缺乏内生动能，这是农村面临的普遍共性
问题。挖掘地方特色优势资源，继而发展成特色产业，就成为地方发
展的不二选择和重要驱动力。尤其是像黄连这种得天独厚的优势农
产品资源，更具有强大市场竞争优势，对农民增收、乡村振兴和县域
经济而言都具有重要意义。

利川强力打造黄连品牌，挖掘品牌价值，提升议价能力，是给利
川黄连戴上更亮的皇冠，也给地方特色产业增加更重的竞争砝码，使
其在地方经济结构中具有更重分量。这是利川黄连产业发展的续
篇，也是经济规律的结果使然。

市场竞争与
重复建设的黄连之争

厘清市场竞争与
重复建设的界限

文/图 湖北日报全媒记者 罗序文 魏萌叶 通讯员 江东

一场憋屈的跨省赶集

11月21日5时，周万政摸索着起床，把从农村收购的黄连一袋袋
装上皮卡车，从利川市建南镇出发，前往石柱土家族自治县黄水镇黄
连市场。每周一、四、七，是黄水市场交易日。从2016年起，周万政几
乎每周都准时跨省赶集。

黄水海拔1500多米，周万政开车走完2个小时山路终于抵达市
场，市场有足球场那么大，地上用白线画出一个个方格，三四个平方
米，标有序号，这就是摊位，年租金三千元。周万政把车开进自己的摊
位内，搬下蛇皮袋，倒出黄连。来自利川汪营镇的牟联谷到得更早，已
把黄连堆成山。

8时整，市场开业，场内人声鼎沸，一堆堆黄连引人注目。周万政
说，市场中有贩子、客商、药厂代表、市场管理人员、打包工、搬运工，以
及银行贷款人员。

“装袋！”突然，场内有人大喊一嗓子，人群很快围过去。一个面色
红润的小个子男人站在黄连堆上，用钉耙把黄连刨开，检查其中有无
次品。几个中年妇女拿着撮箕将黄连装进印有“石柱黄连”字样的蛇
皮袋中。那是利川贩子刘克强的黄连卖了，335元一公斤。

“又降了。”牟联谷掉头转身，走到自己的黄连堆旁，蹲下身，抓起
一把，仔细端详，又像是在算计着什么。等了好一会儿，他把手中的黄
连使劲甩到货堆上，起身去找那个拿钉耙的人。那是黄水本地大老
板，身价过亿，在市场租好几个仓库，存上千吨黄连。

两人耳咕一番，达成交易，“326，现金。”拿钉耙的人站到牟联谷
黄连堆上，扬手一呼：“到这边来。”很快，拿撮箕的一班人快速挪过
来。不一会儿，牟联谷的350公斤黄连被装进10个蛇皮袋。

有人怪牟联谷卖低了，他双手一摊说，价格掌握在别人手上，他有
现金，说多少就多少。“也有卖370的，赊账，8个月后付钱。”周万政表
示，那是大老板炒期货，保证价格不下滑。

同样是蛇皮袋，用来装黄连，为什么非要用“石柱黄连”蛇皮袋才
能过磅交易？“这是市场规定，袋子3元一个。”牟联谷这笔交易，买袋、
装袋、打包、搬运、过磅，一条龙下来，要付180元服务费。

“没办法，必须打他们的品牌。”周万政说，利川贩子走村串户挨家
收，起早贪黑走山路跨省赶集，最后还不能卖个好价钱，不能打利川黄
连品牌，卖得无名无姓，确实很憋屈，谁叫利川没有交易市场呢。

两起两落的利川市场

利川以前有黄连交易市场，只是办垮了。
利川市农业农村局局长俞廷伟介绍，2003年利川在汪营镇建了

黄连交易市场，当时非常红火，但条件太差，就一个大棚，仓库也没有，
客商存货经常被调包。市场管理也不规范，扯皮拉筋、打架斗殴时有
发生。客商逐渐不愿来了，市场也倒闭。2016年黄水黄连市场建起，
吸引客商过去交易。次年，利川在建南镇再建市场，由于选址较偏、交
通不便等原因，没有客商愿意去。

利川市场两起两落，原因何在？利川商贩认为主要是管理不善，
如果地方政府重视也不会垮掉。

75岁的陈良发是黄水人，经常往返于利川和黄水之间收黄连，见
证40年黄连兴衰。他认为，黄水市场能够快速发展起来主要是重庆
市政府重视，投入巨资，规范管理。黄水交易市场基础条件过硬，配套
停车场、仓库等，形成交易、仓储一条龙服务。凡是进入黄水市场交易
的黄连，必须烘干处理，湿货一旦发现就被没收。市场打包老农不能
偷一根黄连装进自己的口袋，否则要罚款，禁止入场。记者凌晨进市
场看到，有的黄连堆在角落，用蛇皮袋盖着，根本不担心有人偷。

“凡是到市场租仓库的商贩可用黄连抵押担保贷款，少则几十万
多则几百万元。”陈良发说，黄水市场还有很多配套服务，这些都与地
方政府支持相关。只要政府重视，尊重市场规律，很多事情都能办好。

一年赚走利川黄连9000万元

黄水市场对利川黄连冲击到底有多大？
建南镇大道角村农民黄学富种30亩黄连，虽住两层楼，但屋内除桌子

椅子和床，墙上连张画都没有。他在自家门前支起一个烤炉，把黄连烘干装
袋。贩子报价320元，他没卖。当天黄水市场最高卖到370元，均价330元。

如果黄学富卖了，贩子从他手里一公斤至少赚10元。黄水老板
从利川贩子手里赚10元到20元。从农民到贩子再到黄水老板，中间
差价一公斤至少20元，按利川黄连年产量4500吨匡算，黄水交易市
场一年就要从利川黄连身上赚走9000多万元。

这是三万利川连农在崇山峻岭间勤耕苦作种出来的价值。利川
黄连13万亩，乡村随处可见黑色遮阳棚，那是黄连种植地。“种黄连很
辛苦，育苗要一两年，移栽后还要治虫、施肥等，精心呵护三五年才能
收获。”湖北女神湖林业开发有限公司负责人邓碧田流转2300亩土
地，一年请几十个工人，工钱就要100多万元。

“目前黄连还存在连作障碍。”邓碧田介绍，黄连采挖后田地不能
继续种黄连，需要换种大豆玉米等其它作物，两三年后再种黄连。这
种间种模式会增加连农种植成本。

为了种好黄连，利川农民摸索出多种模式，其中徐泽刚的低矮塑
胶拱棚成本较低，黄连品质较好，最高亩产上千斤，是普通农田的两
倍。“种出再好的黄连也卖不出好价钱，利润都被黄水人赚走了！”徐泽
刚早年也贩卖黄连，清楚个中滋味。

跟黄水本地老板打了几十年交道，周万政非常清楚他们的身价，少则

三五百万元，多则数千万元，过亿的也不少，都靠黄连发家致富。黄水交易
市场还养活了一批灵活就业人员，包括装包、打包、搬运、快递等诸多环节
的人，每月收入三五千元。“这些钱都是利川连农贡献出来的！”周万政说。

再建市场起争议

利川远志药业采购部主任刘长海也常去黄水赶集，被问到为何不
到利川本地收购黄连，他一脸苦笑说，贩子都把黄连收到黄水来卖，公
司只好到黄水来买，如果利川本地有市场，他们就不会走冤枉路。

利川农民、贩子、企业，无一例外都希望本地建市场。众望所归，
今年利川在汪营镇投资兴建中药材集散中心，明年上半年可以交付使
用，同时还筹建道地药材研究院，打造包括研发、育种、种植、加工和交
易在内的黄连全产业链。

利川建黄连交易市场的动向引起石柱黄水关注。黄水认为利川与
黄水相邻不过百里，再建同类专业市场属于重复建设，有悖全国统一大
市场的宗旨。但利川建市场的决心不可更改，他们认为是发展特色富
民产业和打造利川黄连品牌的必由之路，与全国统一大市场并不违背。

而且，麻城福白菊的品牌建设为利川黄连提供借鉴。麻城有
1500年种植菊花的历史，2003年之前80%的麻城菊花以低价卖给江
浙商贩，贴上“杭白菊”标签，再以更高价格卖给消费者，每斤差价5元
左右。2005年麻城向国家工商总局申请“福白菊”商标，如今“福白
菊”品牌价值达到48亿元。

两个黄连交易市场，势必崛起于武陵山间。充分竞争的结果，谁
也不能预料，不管出现哪种情况，更加活跃的交易市场都将给利川连
农、交易商和加工企业带来利好。

利川一年花9000万元
为石柱黄连“做嫁衣”

记者手记

11月20日，利川市建南镇大道角村连农黄
学富正在将烘干的黄连装袋。

11月21日上午8时，黄水镇黄连交易场景。 封口工正在将打包的黄连运到电子秤上称重。

湖北利川
与重庆石柱相
邻，都产黄连。
前者产量占全
国60%，后者建
有全国唯一的
黄连交易市场。

利川黄连
拖到石柱销售
时，必须装进印
有“石柱黄连”
的袋子才能过
磅交易。不仅
价格被压低，还
要交一笔不菲
的服务费。

利川不甘
心为他人“做嫁
衣”，也准备建
个交易市场，打
造利川黄连品
牌，从而在两地
引发了市场竞
争还是重复建
设的讨论。

在建设全
国统一大市场
背景下，利川是
否还要再建同
类专业交易市
场？这种“重复
建设”是否顺应
市场规律，有助
于利川打造黄
连品牌？

初冬，湖北
日报全媒记者
带着疑问走进
高山，探访连农
种植、企业加
工、市场交易，
往返利川石柱
两地，听政府部
门意见，访专家
学者。


