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随州观察

炎帝故里这个金秋不一样

“一季三会四赛”让你恋上随州
湖北日报全媒记者 董凤龙 刘钰杨 通讯员 袁绪军

又逢一年金秋季，短短三个月，正是文旅市场“必争之地”。

小众打卡、网红推荐、此生必去……眼花缭乱的标签中，一座老牌文旅宝藏

城突围出来。

中秋假期，随州全市实现旅游综合收入4.65亿元；星级酒店入住率

超八成，百万游客争相前来；大型商超销售额同比增长11%，餐

饮企业销售额同比增长7.9%。

手握炎帝神农故里、编钟古乐之乡、千年古银杏群等“千年名片”，今年秋

天，坐拥诸多世界级IP光环的随州，将如何脱颖而出，实现“人生难得几春秋，

休闲度假到随州”的理想？

“一系列丰收季活动，三场瞩目盛会，四大巅峰赛事，这个秋天，我们不一样。”

随州市文旅局局长解伟介绍，全市通过举办“一季三会四赛”，促进“旅游+体育”“旅

游+文化”“旅游+农业”融合发展，构建起金秋时节随州农文体旅融合新格局。

赛事纷呈 小镇迎来奥运冠军
9月16日，随州市曾都区洛阳镇国际泵

道和山地车公园里，2024UCI泵道世锦赛中
国区预选赛随州站暨2024中国泵道联赛随
州站正式开赛。

“加速加速，注意弯道！”5岁女子组选手
哈妮头戴闪亮的蓝色头盔，在波浪形起伏的
泵道中上下翻跃，一举拿下小组冠军。

对哈妮来说，当天还有一件和夺冠一样
高兴的事：“邓雅文姐姐抱着我合了张影，她
还鼓励我继续加油！”

开赛仪式上，2024年巴黎奥运会自由式小
轮车女子公园赛冠军邓雅文作为特邀嘉宾亮相
发言。现场，来自全国各地的近300名选手同场
竞速，还有来自瑞士的网红车手进行炫技表演。

“没想到银杏还没黄的时候就这么热
闹。”山中民宿几乎爆满，旅游公路上车流不
息，曾都区洛阳镇镇长尚佳感慨连连。

每年秋天，洛阳镇都会因千年古银杏群落
而“火”上一把，而银杏金黄时间不过月余，游
客“掐点”赶来，时常难以如愿观赏最佳景色。

以赛为媒，曾都区请来国际团队，依托地

形打造国际泵道和山地车公园，包含近6000
平方米的泵道公园和技巧乐园，以及一条超
过两公里的山地车道。

“国际泵道和山地车公园坐落在银杏谷
度假区，风景优美宜人，设施配备齐全，日后
可供专业运动团队长期训练使用。”赛事主办
方Velosolutions中国区总裁安迪说。

山谷中，户外探索区域野趣盎然，红色研
学基地即将投用，不远处还有民宿集群点缀
其间。

“近年来，大乐之野、裸心隐乡、斜阳耒筑、
既见行旅等民宿头部品牌相继落户，一批小而
美的乡村文旅业态精致呈现，这个秋天，我们
利用节庆、赛事、演出、市集等多种活动形式，
持续营造乡村度假氛围，让文旅热度从秋天走
向四季。”曾都区文旅局局长邬波介绍。

在广水，一桨划开月光海千层碧波。9月
7日至8日，湖北省桨板公开赛（广水站）同样
吸引了省内外大批游客前来观赛游玩。

62岁的选手张德义来自随州市冬泳协
会，进行桨板运动已经两年多时间。在他的

影响和鼓励下，6岁多的孙子也喜欢上这项运
动，成为本次赛事中年龄最小的选手。

“月光海周边很适合家庭度假，好几个外
地选手带着家人来参赛，都想在这里多待一
段时间。”张德义说。

两天时间里，赛事直接带动消费近50万
元，明月湾、渔火露营、徐家河湿地公园、高贵
三潭等周边景区迎来游客小高峰。广水市共
接待游客和观众12000余人次，其中外地游
客占比10%。

“户外体育、休闲度假等主题的赛事活动将
持续至10月中下旬，可‘接力式’拉动文旅消费
再上新高。”随州市文旅局总规划师魏曙光介
绍，2024年湖北省户外运动大会、“大洪山杯”
2024年中国公路自行车联赛（湖北随州站）、随
州半程马拉松即将火热开场。此次马拉松比赛
赛道设计匠心别具，巧妙围绕“一河两岸”的旖
旎风光，途经白云公园、乐都旋风广场、编钟大
桥、神农公园等地标建筑，将随州深厚的人文底
蕴与绚丽的自然风光完美融合，让参赛者在奔
跑中欣赏并深度体验随州独特的城市魅力。

线路上新 灵活选择“躺平式”度假
“出门玩最头疼的事就是做攻略，现在打

开小程序就能看到各种详细线路，我终于在
随州实现了‘躺平式’度假。”随县柳林镇“山
月随人”明玉珍度假区里，游客王欢在草坪天
幕里惬意地喝着下午茶。

和朋友们从武汉出发自驾来随州，她没
有像以往出门前焦虑地查找攻略，而是在手
机上打开了智慧文旅平台“恋上随州”小程
序。

选一条心仪的路线，吃饭住宿、景点介绍
一应俱全，还能一键直达预订界面，这帮王欢
省去了不少麻烦：“攻略按天分类，一天、两天
和多天都有不同的线路选择。”

9月12日至14日，随州市邀请15家媒体
和 80余家旅行社参加金秋文旅季踩线活
动。金秋文旅季，随州上新了10条集“吃、
住、行、游、购、娱”于一体的秋游随州精品旅
游线路，包含1条综合线路、9条个性化线路，
分别是：神韵随州之旅、火山温泉之旅、浩瀚
星空之旅、寻根祈福之旅、丰收田园之旅、深

潭瀑布之旅、海誓山盟之旅、中华名关之旅、
编钟古乐之旅和千年银杏之旅。

“文旅资源串珠成线，对于本地商家来说
是互利共赢的好方法。”“山月随人”明玉珍度
假区负责人宋旭东是从广东招引回乡的文旅
行业企业家。回乡考察时，他一眼便看中了
柳林镇独特的自然资源和人文底蕴。

“站在这片山头的最高处可俯瞰千年银
杏谷全景，驱车至大夏皇帝明玉珍故里不到
10分钟。”今年8月，该度假区正式开业。30
多间风格各异、极具设计感的客房，加上露营
草坪、咖啡厅、洞穴泳池等设施，营造出轻松
自在的休闲度假氛围。

客从何处来？柳林镇党委委员唐玉龙负
责对接镇上文旅项目，宋旭东对他说起了自
己的顾虑：每年韩国明氏后人都会组团来柳
林祭祖，除了这类国际旅行团短期入住，如何
常态化吸引周边游客入住？

金秋文旅季，“山月随人”明玉珍度假区
被纳入精品线路“丰收田园之旅”，和明玉珍

故里景区、千年银杏谷、大洪山风景名胜区等
景点串联成线。

“柳林和洛阳两镇相邻、资源互通，可以
形成景区+酒店‘打包式’玩法。”唐玉龙介绍，
目前，柳林镇正计划进一步将镇内文旅资源
整合，推出双人游、家庭游等优惠套餐，一站
式解决吃喝玩乐。

推出打包特惠的，还有大洪山风景名胜
区周边酒店——林泉山居。林泉山居酒店负
责人张嫚介绍，一晚住宿加两张大洪山景区
门票，这一限时套餐是中秋假期最热门的产
品。产品详情介绍中，酒店明确将“中秋不加
价”写在醒目位置。

目前，依托“恋上随州”智慧文旅平台，随
州市正开展“金秋游随州，度假送门票”活
动。活动细则显示，凡在平台上提供优惠度
假套餐的商户，用户购买套餐后均可获赠1至
2个景区门票，游客可根据自身需求自行选择
景区，以此活动来降低游客来随州的出游成
本，延长文旅产品消费链。

打卡赠礼 5辆房车免费送游客
“这个原价39块9，今天特价9块9包邮

……三、二、一，上链接！”
9月7日上午，随县炎帝故里风景区里热

闹非凡，人头攒动，2024年“金秋随州丰收季”
启动仪式暨农民丰收节活动在此拉开序幕。

活动现场，随州创新打造农产品直播间
集市，线上线下同步售卖农产品。随州、恩施
以及河南、山东、新疆等省内外50余家农产
品企业参展，超百个区域公用品牌及企业品
牌名优特产品参与直播促销。

随州市文旅局局长解伟与随县文旅局副
局长舒明成为首席带货官，边品尝边介绍各
类土特产，直播间人气爆棚，在线人数超8万
人，开播一小时即登顶抖音带货榜榜首。

“稻谷丰收，今年的新米特别受欢迎。”大自然
米业公司负责人陈实告诉湖北日报全媒记者，开市
不到一小时，随州香稻就已经卖出了6000多单。

电商平台汇总数据显示，当日参展的各

大直播间共销售生鲜农产品25万单，总交易
金额达到520余万元。其中，随州香稻销售
10万余斤，随州香菇销售1万单以上。

来自随州市各乡镇和企业的30多个摊
位前，带货主播同台竞技，乡村能人则忙着向
线下游客卖力吆喝。

“这是本地银耳，熬出来的银耳汤晶莹剔
透。”曾都区九口堰富民蘑菇合作社社长严贤涛
现场展示用椴木银耳熬好的红枣银耳汤，引得
网友直呼“隔着屏幕流口水”。来自随县新河村
的村民吴付兰现场架起烤盘，烙蔬菜饼给游客
品尝，摊位前不一会就围满了免费试吃的游客。

“今天景区不收门票，没想到线下氛围这
么‘上头’，买正装送各种小袋试吃产品。”河
南游客王樊左手牵着女儿，右手抱着一袋刚
买的随州香稻，跟在妻子身后忙着“运货”。

随县淮河镇慈云居生态园展位前，景区负
责人熊健热情地给游客倒上一杯景区果园里

的蓝莓酿成的果酒：“游客们尝完都找我询问
地址，想要下次亲自去果园体验观光采摘。”

农业遇上文旅，线上线下人气两旺。随州
土特产为何自带流量？随州市农业农村局局
长黄苹道出关键：“擦亮城市文旅品牌，农产品
才有更广阔的舞台，农文旅发展未来可期。”

目前，随州市农业农村局正围绕全市“10
条精品旅游路线”对沿线周边规模较大、经营
规范的茶园、果园、蔬菜、花卉等特色农业基
地资源进行普查，并根据季节特色初步绘制
了春季、夏季、秋季三类特色农旅精品路线共
11条，供游客感受田园乐趣。

除了拉动文旅消费，随州还策划推出打卡赠
礼活动，主打“有买有送”。9月7日，“金秋游随州
炎帝送您丰收礼”活动正式启动，随州市在线下设
置23个景区及住宿打卡点，共有7万份金秋打卡
礼，1万份炎帝丰收礼，5辆随州房车礼赠送给参与
互动打卡的游客，以增加游客参与感、获得感。

问题1：随州拥有多张“千年名片”，炎
帝神农、编钟古乐、千年银杏……这些文旅
资源在过去已经形成了一系列相对传统的
文旅产品。在当下“内卷”的文旅市场上，
这些资源应该如何重新“出圈”，从而为城
市文旅产业带来新的增长点？

蔡武进：文旅资源“出圈”根本上是文旅
资源以更贴近生活的方式获得更广泛的认
知和认可。我认为，推动随州丰富的文旅资
源“出圈”关键是要从以下几个方面着手：

一是要进一步凝练随州文化品牌、文
化标识，擦亮随州核心名片。一个城市要
有一个城市的品牌，一个地方要有一个地
方的标识。在现代文旅市场，品牌和标识
是吸引大众消费兴趣的关键点。随州拥有
多张“千年名片”，多是优势，也可能成为掣
肘，因为多张名片可能会弱化随州文化标
识的表达，分散大众消费的关注度。因此，
如何集成现有的“千年名片”，提炼随州的
文化标识，进一步擦亮随州文化品牌是随
州文旅“出圈”的前提。

二是要加大随州文化品牌、文旅资源
的阐释和宣传力度。应当加强与高校、科
研院所合作，深入阐释随州厚重的历史文
化，弘扬随州地域中华优秀传统文化的时
代价值。应当综合运用各种方式和手段，
特别是数字信息手段加大随州文化品牌、
文化资源的宣传力度。利用短视频、直播
等新兴营销手段，运用创意内容、特效等技
术手段，展示文化旅游目的地的独特魅力，
吸引年轻消费群体关注，拉近城市和大众
之间的距离。

三是要大力推进随州文旅消费场景创
新。文旅消费已进入了综合场景消费的全
新时代。要通过推动随州文化事业和文化
产业的联动，丰富文化消费场景的内涵；通
过推动文旅行业与农业、工业等不同产业
的融合，打破传统的产业界限区分和消费
场景区隔，实现产业间的资源整合和优势
互补，推动文旅场景创新、业态创新。

四是要深入推进“科技与文化融合，科
创与文创贯通”，进一步丰富随州文旅消费
产品，增强随州优秀文化资源的感知性，提
升随州文旅产品的市场吸引力和竞争力。

五是要大力推进随州主题文旅活动的举
办。围绕随州文化品牌，借助文创、科创方
式，策划系列主题文旅活动，吸引更多的群众

“打卡”，让随州文化资源、旅游资源以人民群
众喜闻乐见的方式走进人民群众的生活。

问题2：今年金秋季，随州打造“一季
三会四赛”，国际赛事、网红带货、打卡有礼
等新鲜玩法受到游客热捧，中秋假期实现
旅游综合收入4.65亿元。您如何看待这种
尝试？

蔡武进：我认为，这种方式非常有意
义。首先，文化的本质是人化，文化由人民
群众创造，以服务人民群众、滋养人民群众
为根本目的。也就是说，随州文化根本上是
一种生活文化、大众文化。随州通过打造

“一季三会四赛”这种形象具体的活动，有利
于让随州丰富、厚重的文化资源更好地被感
知、触及、亲近，让它融入人民的生活当中。

其次，随州打造“一季三会四赛”可以
让人们身临其境地感知到自己跟随州历
史、现实的关联，从而形成更强烈的主体认
知和文化使命感。

最后，这些关于随州文化的一些主题
活动，有利于加强对随州文化资源的活化
利用，通过文旅、科创、生活化的形式，让随
州文化更加立体地展现在人们面前。

（湖北日报全媒记者 刘钰杨 整理）
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“一季”
9月至11月举行

“金秋随州丰收季”系列活动

“三会”
随州市第三届运动会

5月至11月在曾都区举办

2024年湖北省户外运动大会
9月25日至29日在随县举办

2024中国休闲度假大会
10月18日至20日在随县举办

“四赛”
2024年湖北省桨板公开赛

（广水站）
9月7日至8日在广水市举办

2024UCI泵道世锦赛
中国区预选赛随州站

暨2024中国泵道联赛随州站赛事
9月16日至17日在曾都区举办

“大洪山杯”2024年
中国公路自行车联赛（湖北随州站）
9月25日至29日在随县、曾都区举办

2024随州半程马拉松
10月6日在随州主城区举办

随州
“一季三会四赛”

活动

曾都区洛阳镇
国际泵道和山地车
公园内，网红选手炫
技表演。

（湖北日报通讯
员 张立 摄）

中秋假期，随县炎帝故里风景区夜间上演灯光秀。（湖北日报通讯员 唐广益 刘星宇 摄）

随县柳林镇“山月随人”明
玉珍度假区内，游客们正在草坪
上享用下午茶。 （受访者供图）


