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黄冈观察
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政企携手逐“绿”

民本集团成长为
“国家级绿色工厂”

湖北日报讯（记者刘毅、通讯员刘向
华、郭芳珍）“这份荣誉要第一时间跟你们分
享！”今年2月，第七届湖北省环境保护政府
奖一公布，黄冈市生态环境局武穴市分局党
组书记、局长胡炳辉就接到了湖北民本集团
有限公司董事长吕文龙的电话。

短短10余年，在基层环保部门辅导和指
引下，民本集团从省级环保监察重点监督企
业，成长为“国家级绿色工厂”“全国绿色矿
山20强”，直至捧回湖北环保奖这份省级最
高绿色荣誉。

民本集团 2005年落户武穴田镇。起
初，企业环保设施投入不够，增加了地方生
态环境的压力。武穴成立矿山粉尘污染专
项治理小组，深入民本集团一线矿区和车
间，与企业共商共议，协助制定提标升级方
案，提升污染防治设施和处理能力。

近年来，民本集团先后投资25亿元，建
设30余公里长的封闭廊道，实现砂石运输不
落地、作业全封闭、全程无粉尘。在矿区创
新推行阶梯式分层开采、无尘作业，率先使
用中深孔爆破技术，减轻对周边生态环境的
不良影响。投资1.2亿元的压滤系统，日处
理泥浆达8万吨，可实现水资源循环利用，压
滤泥用于矿山复绿或制砖，将资源“吃干用
净”。

2020年，民本集团筹建马口新型建材产
业园。生态环境局成立服务专班，由胡炳辉
带领现场办公，为“环评手续、搬迁安置、配
套规划、资源配置”等一系列工作按下“加速
键”。2022年6月29日，民本集团450万吨
氧化钙项目一期提前投产，成为企业新的增
长点。

“对于企业来说，最好的营商环境不是
管，而是帮。”民本集团董事长吕文龙感慨地
说，环保不仅强壮了企业的生命线，更成为
企业价值曲线上扬的最大助力。

依托数据汇聚平台

黄冈完成首例
远程异地评标项目
湖北日报讯（记者刘毅、通讯员刘星、余

高峰）6月底，黄冈市首个采用数据汇聚平
台，实行远程异地评标的政府采购项目顺利
完成。

该项目为罗田县委党校学员宾馆客房家
具定制项目。罗田县公共资源交易中心作为
主导方和项目评审主场，浠水县公共资源交
易中心作为项目评审客场，两地评委通过会
商系统实时沟通、同步评审，最终在数据汇聚
平台上成功完成评标。

“我们在本地就可以参加外地投标，节约
了大量打印、差旅等交易成本。”一位参与投
标的浠水企业负责人说。

使用数据汇聚平台，用数据“跑路”替代
人工“跑腿”，实现多方“共赢”。采购人、供应
商、代理机构和监管部门使用一个平台、一个
账号、一个电子证书，就可实现政府采购业务
一网通办，既降低了市场主体成本，又大大提
高了政府采购办事效率。

“异地评标可以实现专家资源共享，提高
评审效率和质量，破解本地评标容易出现的

‘熟人评审’‘打感情分’等乱象。”罗田县公共
资源交易中心负责人说，此次远程异地评标
项目的成功实施，还打破了传统政府采购的
空间维度限制，实现跨县互联互通、优势互
补、平台资源共享和评标模式升级，为将来跨
市和跨省域协同合作积累了实践经验，成为
罗田优化营商环境的最新举措。

从贩板栗到做加工

2004年，乡镇七站八所改革，
34岁的农技干部郑海元离职下海。

跟土货打了十几年交道，郑海
元也不会干别的，只好学别人贩卖
板栗。从农民手里收，再卖到江浙
沪，挣点差价。“看似简单其实难，由
于市场不熟，辛辛苦苦跑几趟挣的
钱，一次就亏光了。”呛了几口水，郑
海元慢慢练出了水性。

贩鲜货风险大，又没技术含
量。2006年，郑海元找亲朋好友筹
措资金，在大河岸镇注册成立润和
食品有限公司，建起冷库，转型板栗
收储、分选和粗加工。2008年，又
尝试进入加工领域，做板栗罐头。

做了十几年企业，郑海元越来
越有信心。2018年，他通过股权转
让方式盘活一家僵尸企业，进军预
制菜领域，先后推出板栗鸡汤和即
食甘栗仁等新产品，大受市场欢迎。

现在，郑海元的公司板栗加工
量占全县30%，共有速冻板栗、板
栗罐头，即食栗仁、预制菜、食用菌
等五大系列30多款产品，销往20
多个国家和地区。去年，公司产值
达8000万元。今年，公司再次扩
产，产值有望突破亿元大关。

“折腾”出一个个爆款

这些年，罗田板栗出了不少爆
款。“栗甘露煮、板栗鸡汤，都是我先
折腾出来的，大家都说我是个疯
子。”郑海元笑着说。

栗甘露煮，其实就是糖水板栗
罐头的日本名称。日本进口后，主
要做凉菜和拼盘，后来传入上海等
地的五星级酒店。当时，这是安徽
企业的独家产品，一罐卖16元，相
当于每颗板栗卖到5毛钱。

2010年，郑海元到上海出差，
敏锐地发现商机，回家后立即开始
试制。如何去壳、整形、固色，煮到
几分熟，糖分加多少……最终，用了
1年多时间，才摸索出10多道工序
的标准流程。如今，栗甘露煮已经
成为公司主打产品。

让板栗卖出好价的还有鸡汤。
“没有做汤的经验，先请外地企业代工

了两年，2018年才下决心自己研发。”
郑海元说，在公司未来发展战略中，预
制汤至关重要。佳佳食品相继开发出
排骨藕汤、老鸭汤等在内10余种大众
产品，带动鸡汤年销量增速超过
30%。现在，公司预制汤销售额达
3000余万元，板栗鸡汤占比超过5%。

这两年，不安分的郑海元又鼓
捣起食用菌袋料。他把板栗枝和板
栗壳打碎与菌种配比，开发适宜羊
肚菌、香菇的多种袋料，成为新的业
务增长点。

“撑”起来的亿元企业

“这些年，自己一门心思搞产
品，跑市场，幸亏有政府部门在关键
时候给予帮助。可以说，他们帮我

‘撑’起了这家企业。”郑海元说。
2017年，郑海元的老厂已不能

满足发展需要。有人建议他在县城
开发区购地建厂，但资金占用大，耗
时长，他迟迟下不了决心。此时，县
政府帮他牵线搭桥，提供了一个难
得的发展机会。

原来，2004年，一位福建客商在
县城郊区的鸟雀林村投资建设竹笋罐
头厂，因经营不善停产。2018年春节
前，在县里帮助下，郑海元联系上对
方，仅用1个月就购得公司全部股权，
融资2000余万元，修缮厂房，购买设
备，赶在新板栗上市之前投产，扩充了
产品线，产能实现翻番。

2020年6月，由于疫情阻断物
流，严重影响销售和回款，公司现金
流告急。当时，罗田县政府主要负
责人来到公司，现场办公，协调金融
部门予以解决。仅10天后，2500
万元无息贷款就打到公司账上，解
了郑海元燃眉之急。

现在，加强对板栗企业的信贷
支持已经成为罗田优化营商环境的
重要举措。佳佳食品被纳入罗田县
涉农“白名单”，每年公司可以贷款
3000余万元，极大地缓解了流动资
金不足的问题。

罗田物产丰富，近几年，牛羊
肉、中药材成为投资热点，郑海元却
一直安心做板栗。他说：“让罗田板
栗走进餐厅、超市和饮品店，把市场
越做越大，是我一辈子要做的事。”
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“建立标准体系以后，‘白莲青背’胖头鱼
在江浙沪销量越来越大了！”7月3日一大早，
湖北万湾湖胖头鱼养殖有限公司总经理张涌
就来到黄冈市标准化服务中心，就拓展全链
条标准体系向专家咨询。

抓品牌就要抓标准，抓标准就要找专家，
已成为黄冈企业共识。

这一共识，来之不易。
“只有大力实施标准化，才能改变黄冈产

业产量小、品种杂、加工难、包装差、附加值低
的现状，打造大品牌才有基础。”市品牌建设
专班主要负责人洪再林表示，2023年初，黄
冈市品牌建设专班组建，第一次开会就明确
了标准化这个首要任务。

投入大、周期长、见效慢，再加上没有龙头
企业带动，又缺乏专业人才，推进标准化建设
并不容易。“只要是正确的事，再难都要全力去
做。”市场监管局局长余水兵介绍，黄冈把标准
化建设纳入市县两级政府中心工作，出台《贯
彻落实〈国家标准化发展纲要〉实施方案》《标
准化资助资金管理办法》，对企业实行奖补，举
办“品牌黄冈大讲堂”，成立标准化服务中心，

为企业提供智力支持。
蕲艾是黄冈标准化建设的样

板。近两年，在市、县两级市场监管部门推动
下，通过与湖北省标准化与质量研究院合作，
《蕲艾全产业链标准体系》制定大幅提速，并
于今年5月正式发布，涵盖种植、仓储、物流、
生产、康养服务等全流程。

“通过标准化运作，艾叶收购价每斤提高
2元，产能提高30%，去年公司年产值首次突
破6000万元。”湖北鼎艾科技有限公司总经
理骆百林说。

在蕲艾全产业链标准体系示范带动下，黄
冈各类组织主导或参与制修订标准总量7985
项，其中国际标准1项，国家标准19项，行业标
准27项，省级地方标准47项，市级地方标准
25项，团体标准49项，企业标准7817项。全
市累计创建国家标准化试点20个，省级标准化
试点16个。

黄冈在258家企业实施首席质量官制
度，通过组建专家团队进行帮扶指导，鲁班药
业、亚星电子、武穴祥云等15家企业产品获
评首届“湖北精品”，数量居全省前列。
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“大别山上茶佳话，云雾深处育精华
……”优美的茶歌声中，英山云雾茶茶业集团
首家旗舰店在黄州开业迎宾。

该集团由黄冈市特色农产品投资发展公
司和英山农产品开发公司共同出资组建，是
黄冈探索市县一体打造“英山云雾茶”区域公
用品牌的关键一招。

2023年，黄冈发起品牌攻坚行动，建立
市级统筹、专班推动、县市区主责的工作机
制，高标准高质量打造24个重点品牌，蕲艾、
浠水鸡蛋、英山云雾茶、红安苕等9个特色农
产品品牌位列其冲。

“黄冈是农业大市，要充分发挥资源优
势，打造特色农产品品牌。”黄冈市副市长马
艳舟介绍，该市按照一个协会、一个研究院、
一个检测中心、一套标准、一个供应链平台的
思路，构建对重点农业品牌的支撑体系。

4月12日，黄冈市茶叶行业协会在英山
成立。短短数月，入会企业达到88家，其中
县外企业38家。截至目前，全市已成立红
薯、菊花、板栗、中药材等16个市级农业特色
产业行业协会，为品牌扩域、协力共赢打下良
好基础。

大别山牛羊研究院、蕲艾产业技术研究
院……一家家研究院先后成立，来自省农科
院、湖北中医药大学等科研院所的专家教授
纷纷进驻。

7月3日，位于麻城的湖北省菊花产品质
量检验检测中心，工作人员正使用色相仪对
企业送检的样品进行检测。目前，黄冈各县
级公共检验检测中心已全部通过 CMA/
CATL“双认证”，其中多家成功获得省级认
定，可提供全流程专业检测服务。

让更多“土特产”走出大山，黄冈统筹市
场准入、质量提升、知识产权等30余项职能，
聚焦重点品牌全生命周期服务，针对性出台
支持蕲艾、英山云雾茶等重点品牌扶持政策，
打造品牌发展的最优营商环境。

在一批品质过硬、特色突出、竞争力强的
区域公用品牌带动下，黄冈深厚的地理标志
资源优势正逐渐发挥作用。“浠水鸡蛋”年销
售量达43亿枚，年产值有望突破100亿元；
蕲艾产业综合产值达到128亿元；大别山黑
山羊走进北上广，产值连年翻番……2023
年，黄冈农业增加值达到571.55亿元，占全
省份额由1/10提高到1/9。

市
县
企
凝
聚
强
大
合
力

“‘蕲艾’品牌价值130.3亿元，名列2024
中国品牌价值排行榜区域品牌榜第24位！”
2024李时珍蕲艾文化节开幕式上，中国品牌
促进会负责人的话音刚落，全场响起热烈的
掌声。

“这份成绩来之不易，是各级党委、政府、
产业链建设专班、协会和所有企业共同努力
的结果。”蕲艾行业协会会长田群说。

黄冈把品牌建设作为强县工程和乡村振
兴的重要内容，市级层面重点打造东坡庙会、
黄冈教育等全国知名品牌，县市区围绕发展
定位和优势产业，以“时珍故里 中国艾都”等
形象品牌为引领，构建“形象品牌·区域公用
品牌+企业品牌+产品品牌”体系，充分调动
起各方面的积极性，形成共建品牌的强大合
力。

产业发展好不好，品牌价值是晴雨表。
今年6月，黄冈先后成立全省首

家市级品牌建设服务
中心和品牌建设促

进会，助力优
势 品 牌 擦 亮

“品牌黄冈”新

名片。
在刚发布的2024中国品牌价值评价榜

上，8个黄冈品牌榜上有名，除了“蕲艾”以外，
“麻城福白菊”品牌价值达48.86亿元，再创新
高。还有长安建设、蕲艾堂等6家龙头企业上
榜，品牌价值累计达46.3亿元。在各级品牌
价值评价榜单中，英山云雾茶、红安苕等品牌
品牌价值分别达34.79亿元、22.07亿元。

除了链接顶层资源，黄冈还充分向内挖
潜、向外拓展。

“品牌黄冈”县域巡回营销活动先后走进
麻城、黄梅、罗田等地，首次举办商标品牌大
赛，黄冈市在本土化营销上推陈出新。随着
活动不断升级，主办方还邀请中青旅、楚味堂
等省内外渠道商现场签约，订单不断。

同时，黄冈品牌在外地的参展率不断刷
新。茶博会、健博会、农交会、中国国际服装
服饰博览会……各类展会现场，总能看到黄
冈品牌的身影。

从理念转化为行动，从愿景转变为现实，
从谋篇布局的“大写意”到精谨细腻的“工笔
画”，一个个名特优新的黄冈品牌金字招牌越
擦越亮。

24个特色品牌露峥嵘

湖北日报全媒记者 刘毅 曹雯 通讯员 雷丹丹 陈江华

出山出圈

经过品种
优化的麻城福
白 菊 长 势 喜
人，菊农喜获
丰收。（受访者
供图）

黄 冈 好 物

佳佳食品20年专注罗田板栗加工创新

“小板栗”盘出亿元企业
湖北日报全媒记者 刘毅 通讯员 陈钦

7月1日，雨后罗田，闷热难耐。湖北佳佳食品有限公司

董事长郑海元办公室的空调却没有开，“办公楼电缆断了好几

天，电工正在车间抢装设备，没空来修。”郑海元笑着说，“我们

山里人，没那么娇气。”

就在这个“山里人”带领下，佳佳食品将罗田板栗炖成鸡

汤，做成罐头和零食，不仅卖到全国各地，还远销欧美，让老外

爱不释口，大叫“Very good！”

佳佳食
品主打产品
之一板栗土
鸡汤。（受
访 单 位 供
图）

端午时节，蕲
春艾农在采摘今年
的艾草。

（受访者供图）


