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孝感观察

简约时尚的敞篷造型，轻盈灵活的车身，航空铝
合金材质，双向推行、四轮万向，这款睿智D9高景
观手推车一问世，便成为网络爆款。

这是湖北天瑞天成工贸股份有限公司自主研发
的新产品，耗时半年，投入研发资金100多万元。

天瑞天成公司总经理助理喻飞介绍，这款童车
今年1月上市，每天销出200多台，主要面向国内和
欧洲高端市场，供不应求。

持续推进产品创新，是汉川童车产业快速发展
的动力源泉。

产业发展初期，为了赚快钱，汉川童车企业普遍
重数量轻质量、重仿造轻创新，导致产品技术含量低、
同质化严重，企业间相互打价格战，挤压生存空间。

“必须想办法做研发，否则只有死路一条。”喻飞
介绍，经历市场阵痛之后，企业在童车产业最发达的
广东中山建研发中心，高薪聘请专业技术团队，攻克
车身重、操作不便等痛点问题。

“比如我们研发的这款D9高景观手推车，重量
只有8公斤，车轮可以360度旋转，推拉丝滑，还能

一键收车，非常受消费者喜爱。”喻飞称，为了开发这
款推车，公司对生产工艺进行了全面升级。

管材从铁管换成铝管，重量减轻、承重更强；改
亚麻布套为PU皮料，防水防污更耐磨；车轮升级最

“硬核”，用时近3个月，最终设计出前轮秒变万向、
后轮自动定向的功能，既方便又安全。

近3年，天瑞天成公司投入800多万元，研发了
近百款车型，从一家“小作坊”成长为省级专精特新

“小巨人”企业。
“年年都有爆款，近期又有一款新品，通过了美

国产品质量认证，即将在美国上市。”喻飞说，今年1
月至4月，公司销量约1.8万台，销售额达2200万
元，同比增长10%。

近年来，汉川大力支持企业开展科技创新，建立
研发中心和工程部，配备专业设计人员，不断研发新
品，产品由同质化竞争逐步向差异化发展转变。

截至目前，汉川童车产业现有高新技术企业10
家，湖北省专精特新“小巨人”企业3个，湖北省支柱
产业细分领域“隐形冠军”企业4个。

5月21日，在湖北逗哈哈科技有限公司车间，
经过裁剪、喷漆、布套、组装、调试、检验等工序，一台
台宠物推车鱼贯下线。

逗哈哈公司成立于2014年，起初做婴儿推车，
效益一般，后发现宠物用品在国外有很大市场，
2017年便转向生产宠物推车。

日韩宠物推车市场需求大，是逗哈哈公司主攻
的目标。“这两个国家对产品细节要求很高，一点线
头和污渍都不接受。”逗哈哈公司副总经理欧阳文旭
称，因品质跟不上，公司的产品多次被日韩市场“拒
之门外”，每年亏损近百万元。

“低端市场挤破头，高端市场进不去。”汉川童车
协会秘书长钟守城说，因为质量一般，过去汉川童车
主要出口到发展中国家，以简易童车、方管车等低端
产品为主，售价只有十几美元。

2017年，汉川全面开展童车质量提升行动，邀
请专家进驻车间，指导企业开展质量管理培训，搭建
产品质量检测平台，提升产品质量。

逗哈哈公司、天瑞天成、睿智等一批企业率先开
展技改，改进生产工艺；8家童车企业建立产品质量
检测实验室，严防“次品”
流出车间。

2021年9月，汉川童
车协会发布《汉川儿童推
车评价规范》团体标准。
当年底，全省质检部门抽
检中，汉川童车产品合格
率达到92.9%。

就在这一年，逗哈哈
公司的宠物推车因做工精
细、款式时尚、推拉方便，
终于打开了日韩市场，实

现扭亏为盈。
品质提升了，逗哈哈乘势打造品牌。“旺猫”

“BELLO”两个宠物推车品牌，分别受到国内外消费
者的喜爱。

去年，逗哈哈公司生产宠物推车34万台，产值
9000多万元。今年，企业又增加一条生产线，年产
能将扩大到45万台。8月，“BELLO”牌宠物推车将
亮相美国拉斯维加斯宠物用品展，进军美国市场。

去年以来，汉川童车出口企业从27家增至33
家，出口国家及地区突破40个。其中，14家企业通

过欧盟、美国产品认证，13家
企业分别在美国、欧盟、乌兹

别克斯坦等国家和地
区注册商标。

“这款Z6童车车身轻、颜色多、推拉方便，宝妈
们可以放心入手。”5月21日下午，在湖北睿智儿童
用品有限公司童车供应链直播基地，主播在镜头前
滔滔不绝地带货“智儿乐”童车。

Z6高景观童车，是睿智公司的主打产品。起
初，这款车只有黑、白、灰、红4个颜色，网友反馈希
望颜色更多样。睿智公司立马追加投入，一口气上
线极光灰、极光蓝等13个颜色，还新增一套自动喷
漆设备，保证颜色均匀鲜亮。产品一上线，就成为爆
款，日销200多台。

触网营销后，睿智公司格外“宠粉”。
网友说，车子买回来一堆零件，安装起来太麻

烦。睿智公司迅速改进产品工艺，将车轮整装、布套
封全，减少10多个安装步骤；

网友说，车子用了两年多，轮子磨坏了，还能不

能换？睿智公司立即寄去4个新车轮，还将质保期
从1年改为3年。

“除了外贸，电商也是重要的销售渠道。”睿智公
司副总经理邓方波介绍，公司成立30多人的电商团
队，不断提高服务水平，增强用户体验，每月电商销
量达6000多台，占总销量的三分之一。抖音电商直
播童车销量排行榜上，“智儿乐”排名第二。

“今年前4个月公司销售额增长18%，订单都排
到8月底。”邓方波介绍，今年产值有望超4亿元。

汉川市商务局、童车协会还积极组织跨境电商
推介活动，邀请阿里巴巴国际站、全球速卖通、亚马逊
等跨境电商平台来汉川指导企业设立店铺。目前，睿
智等6家童车企业开展了跨境电商业务。其中，洋田
塑料在美国设立“海外仓”，为3家企业开展境外仓储
及配送服务。

安陆华美产业新城，一批科技型
中小企业扎堆于此，湖北英拓智能装
备有限公司是其中之一。

“这4台灭菌机明天将运往上
海，再海运至越南。”5月22日，湖北
英拓生产车间里，工程师王冰正指导
工人组装超高温灭菌机。该设备灭
菌温度可从65摄氏度调至140摄氏
度，兼容性好，用途广泛，每年能出口
五六十台。

湖北英拓主要生产食品、酒、饮
料及茶生产专用设备，产品以出口为
主，拥有10多项专利，去年成功申报
国家高新技术企业。

正当该公司在东南亚、中亚、东欧
等市场大展拳脚时，欧洲、中东接连爆
发冲突，多笔海外订单告吹。英拓公
司及时调整方向，加大越南等东南亚
市场开拓力度，同时进军北非市场。

“要做大国外市场，关键是选好
培优经销商。”湖北英拓负责人董家
宝说，去年以来，该公司多次参加国
外展会，宣传推介产品的同时物色海
外合作伙伴，在越南、斯里兰卡、菲律
宾、印度尼西亚、乌兹别克斯坦、阿尔
及利亚增加或首签了一批经销商。

针对经销商对产品了解不透、营
销技巧也不够的情况，英拓公司加大
现场培训力度，一方面请经销商到公
司来参观、培训；另一方面借出国参
展之机为经销商“送课上门”。

上个月，英拓公司赴越南参展时
带去了一台超高温灭菌机。

“做工、用材，客户一目了然，比以
往拿模型宣传效果好多了，上周签了
一笔8万美元的订单，还有多笔订单
正在洽谈中。”董家宝高兴地说，今年
以来，英拓公司已签订出口订单100
多万美元，较去年同期增长了10%。

裁剪、缝制、检验、包装……5月
24日，位于孝感市孝南区肖港镇的湖
北盛旺服饰有限公司里，公司负责人
李莲松正组织工人赶订单。

该公司主要加工各种运动类、休
闲类、功能性帽子，年产400多万顶，
九成以上出口，主打欧洲市场。

“也许你们买的F1赛车、巴萨等
球队的帽子就产自这里。”产品展示
台前，李莲松笑着拿起一顶鸭舌帽
说，这是F1赛车手领奖时戴的，正在
赶做1万多顶，下月初将发往意大利。

国内帽子出口竞争激烈，还有来
自东南亚、墨西哥等地厂家的竞争，
想分一杯羹并非易事。

为打开国际市场，李莲松自学英
语、意大利语，争取自主经营进出口
权，直接对接国外大的进口商，为客
户提供专业、快速的服务。

采访中，一位意大利客户发来信
息，急需加订576顶帽子，6月15日前
要到货。按常规，临时加单得一个月
到货，如今只剩20天，而且单子太小，
利润低，接不接？

“满足客户需求才能满足自己需
求。”李莲松毅然接单，及时调整生产
计划。

除了尊崇“利他思维”，李莲松还
善于紧跟碳减排趋势。

盛旺服饰通过了全球回收标准
认证，逐年减少使用传统塑料材料，
更多使用再生有机材料，实现环境友
好型发展。这一改变，为公司带来了
更多国外订单，也增加了产品利润。

“前5个月出口订单同比增两成，
今年力争实现出口额800万美元。”李
莲松说，老厂产能不足，已在汉十工
业园拿了22亩地，将建设1.5万平方
米的新厂，争取产能翻番。

5月初举行的第135届广交会上，汉川13家童

车企业抱团参展，斩获意向订单约1280万美元。

童车，汉川三大外贸支柱产业之一。历经

30多年发展，汉川集聚了30余家童车企业，形

成较完整的产业链，被誉为“华中童车之都”。

近年来，汉川童车深耕国内市场的同

时，持续加大国际市场开拓力度，产

品远销43个国家和地区。

去年，33家汉川童车企业出

口额达 4605 万美元，同比增长

18.5%。今年1月至4月，汉川童车出

口额约2060万美元，同比增长35%。
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持续推进产品创新
远销43个国家和地区

汉川童车
跑进出海快车道

文/图 湖北日报全媒记者 张双双 通讯员 雷振林 李书畅

5月23日，孝感户外热浪滚滚，华工高理电

子有限公司生产车间里同样热火朝天。

“PTC加热器、温度传感器齐发力，畅销30

多个国家，今年前5个月公司出口额同比增长

近四成。”华工高理总经理助理沈超凡指着满

负荷运转的生产线介绍，国外大客户采购量大

增，正在全力赶订单。

PTC加热器，主要为汽车提供乘用舱加热
和电池加热。

凭借多年PTC芯片技术的积累，去年华工
高理推出1800V高压PTC芯片及800V平台
加热器，支持电池快充速度提升4倍、零下40
摄氏度环境下工作“不掉线”。

技术领先，产品俏销。华工高理PTC加热
器年产能达900多万套，国内每10台新能源汽
车中，有6台PTC加热器来自华工高理。

近年来，国外新能源汽车市场发展提速，华
工高理迈上新征程——进军海外。

拿下国际名企是最佳路径。然而，为防控
风险和保持产品性能稳定，国际大企业不会轻
易选用新产品，更不会把鸡蛋放到一个篮子里。

作为华工高理传感器产品的“铁粉”，日产
汽车成为首选目标。打“质量牌”“互信牌”，华
工高理拿到日产中国区少量PTC加热器订单。

“东风日产不良率零、郑州日产不良率零
……”凭借PTC加热器优异的产品表现，华工
高理拿下一个又一个日产工厂，直至走出国门
覆盖整个日产亚太区。

高效解决问题，也是国际名企考核供应商
的硬指标。

去年10月，日产本土工厂在整车调试时，
车载软件与PTC加热器匹配时存在误差，需要
现场调试。次日，华工高理就派人飞到日本解
决问题。

“我们已成为日产PTC加热器全球供应
商。”沈超凡兴奋地说，今年1月至5月，日产
PTC加热器订单量翻番，全年出口额有望突破
1000万美元。

成为日产PTC加热器
全球供应商

年年都有爆款

闯入高端市场

跨境电商赋能

奋力打造武汉都市圈重要节点城市

湖北英拓智能装备有限公司
员工正在组装超高温灭菌机。

湖北盛旺服饰有限公司员工
正在赶制出口订单。

睿 智 公
司直播基地，
主播正在直
播带货。

温度传感器，华工高理的又一“出海利器”，
占据全球白色家电市场70%的份额，贡献了华
工高理过半的出口收入。

骄人的业绩来之不易。
“温度传感器是电器的核心部件，一旦损坏

整个电器就得停摆，国际知名企业在选择供应
商时，条件异常苛刻。”沈超凡忘不了牵手三星
电子“十年磨一剑”的艰辛。

早在2008年，华工高理就联系上三星电
子，将在国内“战绩辉煌”的温度传感器产品送
过去测试。

测试温度传感器质量，一项关键考题是，将
样品放入高低温冲击试验箱中，看它在高低温
多次冲击后能否保持最初的特性。

3000次、5000次、8000次……三星电子
不断加大考题难度，华工高理迎难而上、闯关十
年。2018年，双方终于签约。

“2019年开始为三星电子批量供货，如今
年供应温度传感器400多万套。”沈超凡感叹，
过程艰难，所幸结果很甜。

拿下欧洲电器标杆企业，成为华工高理的
新目标。

博西华是博世—西门子集团的成员，是全
球领先的高品质家用电器生产商，正是华工高
理的理想客户。

没有门路，就先易后难。3年前，华工高理成
为博西华江苏工厂洗衣机温度传感器供应商。双
方合作良好，江苏工厂向总部引荐了华工高理。

送样品测试，来工厂审核……双方你来我
往“热恋”三年，去年10月修成正果，签下了
900多万套温度传感器的订单。

“牵手博西华，是标志性的胜利！”沈超凡
说，博西华产品多、产量大，合作力度不断加大，
更重要的是，通过它可以撬开更
多企业的合作之门。

温度传感器
敲开博西华大门

华工高
理电子有限
公司工作人
员抓紧时间
生产。

天 瑞 天
成公司生产
车间，工人正
在组装童车。


