
劲牌人的远大抱负
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致力于成为世界一流的健康产
品企业，树百年品牌、做百年企业。

大冶市劲牌展馆内，一幅世界地图标记着劲牌跨海的足迹——

马来西亚、新加坡、菲律宾、韩国、日本、利比里亚……在世纪跨越之时，劲牌便确立了“树百年品

牌、做百年企业”的愿景，决心站得更高、看得更远。

有序进军国际市场，为民族酒业拓开一片蓝海，是劲牌长期坚持的战略取向；将劲牌的健

康产品推广到全世界，是劲牌长期可持续发展理念的延续。

70多年来，劲牌的这种梦想从未改变，劲牌人也一直为实现这个梦想而励精

图治、忘我拼搏。
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劲 牌 主 动
与哈佛医学院、
查尔斯河实验
室等世界知名
科研机构建立
合作，不断提升
劲牌的研发水
平和生产能力，
同时设立海外
国际事业部，打
通 销 售 渠 道 。
中国的国力日
益强盛，民族品
牌在市场上也
不断壮大，在全
球的号召力和
影响力也越来
越高，劲牌的产
品乘着这股东
风，可以说是大
有可为，未来可
期。

—— 中 国
食品工业协会
副会长兼秘书
长 马勇

权 威 点 评

马来西亚第一单 迈出跨海第一步

早在1982年，劲牌产品便走向了世界。
据记载，1982年10月12日，劲牌长寿

酒通过大冶县科委组织的技术鉴定会鉴定，
同意批量生产，随后销往东南亚国家新加
坡、泰国、马来西亚和我国香港等地。

1989年，马来西亚华裔商人李学理先
生的一个海外定制需求，催生了“中国劲
酒”。随后，李学理先生将首批300件中国
劲酒产品带回马来西亚销售。

马来西亚第一单，是“中国劲酒”真正
“走出去”的第一步。后来，中国劲酒又在李
学理先生祖籍广东梅州开始试销，并获得好
评。由此，中国劲酒由最初的出口转内销，
从湖北黄石、广东梅州开始销往全国各地。

中国对外开放的步伐从未停止，劲牌出
口的脚步也从未停歇。

2001年，劲牌将“湖北劲牌酒业有限公
司”更名为“劲牌有限公司”。为了此次更

名，劲牌紧急筹措注册资金1.04亿元。劲牌
人说，劲牌不仅要走出大冶，也要走出湖北，
甚至要走出中国。

2013年10月28日，劲牌海外营销部正
式成立。标志着劲牌对海外的定位从“贸
易”调整为“营销”，即从简单的产品买卖，转
向产品策划和开发、市场策划和推广以及品
牌创建等方面。

2015年，劲牌成立国际业务事业部（后
改名为国际营销事业部），将国际业务作为
战略业务进行培育，计划用30年时间完成
劲酒的国际化，将中国劲酒打造成为国际著
名保健酒品牌。

非洲西部的利比里亚，人口约 490
万，人均GDP只有750美元。在这里，劲
牌仅用3年时间，便实现了近千万级销售
规模。

2018 年，利比里亚啤酒商人 Marie

Nellon在广州吃饭时，品尝到了劲酒，醇厚
的草本味、柔和的口感，给她留下深刻印
象。随后，她主动联系劲牌公司，千里迢迢
来到大冶。“他们非常热情，派了一个欢迎团
到机场迎接我，还在劲牌公司门口悬挂了利
比里亚国旗。”想起初来大冶的情景，Ma-
rie Nellon仍然很感动。通过深入参观工
厂、了解产品后，她和劲牌建立了深入的合
作关系。

贺要群，2018年成为劲酒在老挝的经
销商。创业初期，他经常驱车几百公里每家
每户拜访、宣讲，如今，他已成功进入本地主
流连锁渠道和商超，使劲酒在这里拥有了一
批忠实的消费人群。

如今的劲酒，远销柬埔寨、韩国、日
本、美国、澳大利亚、加纳等20余个国家和
地区，正以其优质的品牌力叩开国际市场
大门。

从布鲁塞尔到旧金山 逐步拓展海外市场

如果你在一些国际机场逛免税店，可能
会看到标记着“JING”的红色国际版劲酒在
一众洋酒中显得十分耀眼。

打江山不易，守江山更难。时至今日，
中国酒在国际上的知名度和认可度仍然不
足。很多名酒在迈出第一步后举步维艰，发
现仅凭借酒企的力量很难在全球范围内宣
传和推广品牌。

“刚开始确实很难。”Marie Nellon坦
言，在利比里亚，她先是借助以前做啤酒业
务积累的人脉、资源和经验开发市场，往后
主动在30多家电台投放劲酒广告，用了3
年时间才建立起品牌知名度。

阮云锑，现任劲牌非洲组营销经理，曾
先后负责劲牌在柬埔寨、老挝的市场。面对
保乐力加、帝亚吉欧等一众国际酒类大品
牌，他先是依托当地华人寻找经销商，扩大
销售渠道；其次是深入本地连锁便利店、超
市，免费邀请本地人品尝，慢慢做消费培育，
才使劲酒从夹缝中走出。

在美国、欧洲、韩国等地，劲牌开展了形
式多样的消费者测试，促进了国外人群对中

国保健酒的进一步了解。2015年10月，劲
牌赞助庆祝抗日战争胜利70周年波士顿华
人大合唱公益活动，进一步激发了海外华人
华侨的爱国热情；在菲律宾，消费者不仅能
在本地餐吧、连锁便利超市买到劲酒，还能
在线上平台“菲快送”买劲酒；在韩国，劲牌
主推35度、258毫升的劲酒，为的是满足平
时韩国人喜欢小酌几杯的消费需求。

“针对每一个海外市场，我们都是因地
制宜、深度开发。”劲牌国际事业部李悦说，
劲牌还通过国际官网、电子屏广告、海外自
媒体、品牌物料宣传、电视广告等手段，进一
步扩大劲酒国际知名度。根据用户调查分
析，发现国际劲酒市场的主流消费人群是热
爱美食、喜欢户外活动和体育锻炼，有一定
经济能力、已婚且有孩子的成年男性；粉丝
人群当中，女性占比超过三分之一。

2017年，劲牌海外拓展步伐加速，多次
参与大型酒展。日本国际食品·饮料展览

会、德国杜塞尔多夫ProWein葡萄酒及烈
酒展……通过参展，有效展示了劲牌的形
象，提升了产品知名度。

这一年中国劲酒屡获大奖。首次亮相
美国旧金山世界烈酒大赛（SFWSC）便斩获
银奖，力夺2017比利时布鲁塞尔国际烈性
酒大奖赛金奖。与此同时，在由国际葡萄酒
及烈酒研究杂志权威发布的榜单上，中国劲
酒分别位列世界TOP25酒类增长品牌榜第
4位、年度世界烈酒销量百强榜第21位。

就在今年5月，2023年旧金山世界烈酒
大赛获奖榜单揭晓，劲牌旗下50度劲牌养
生一号酒斩获金奖、52度毛铺草本年份酒·
12年荣获双金奖。自2017年起，劲牌产品
多次参加旧金山世界烈酒大赛，目前已获3
枚双金奖、4枚金奖和4枚银奖。

与国际技术接轨 拿到走向世界的通行证

产品要进入国际市场，必须符合国外产品标准。
劲牌研究院，由劲牌参照国际一流水准的同类研发实

验室进行设计和建立。这里，拥有CNAS国家认可实验室，
建有院士专家工作站、国家博士后研究工作站、中国轻工业
露酒工程技术研究中心等12个科研创新平台。

用好“国际语言”，向世界传播中国中医药文化。
2021年4月，劲牌全资子公司劲牌持正堂药业有限公

司建设省中药传承创新产业创新中心，聚焦中药产业领域
的技术研发及深加工重难点工程，对中药核心技术进行攻
关研发。劲牌人借鉴西药的研究方式来研究中药材，将中
药材的有效成分等要素解析清楚，并将其数据化，架起东西
方医药相互认同的桥梁。

加强国际合作，站在“巨人”的肩膀上看世界。
劲牌还与清华大学、北京大学、美国查尔斯河实验室、

哈佛大学医学院、比利时鲁汶大学、英国帝国理工学院、日
本大阪大学等29家全球顶尖研究机构和高校建立合作，现
已累计完成47项技术攻关。

饮酒引发的最大担心，是酒精对肝脏的损伤。劲牌自
2005年开始剖析“饮酒”与“肝损伤”的关联。

毛铺草本酒——具有健康内涵的中国草本白酒的开创
者。毛铺草本酒的安全性得到全球权威的安全性评价机构
——美国查尔斯河实验室的研究验证。劲牌还联合哈佛大
学医学院、日本大阪大学合作研究证明，毛铺草本酒中的草
本活性成分，可以通过抑制氧化应激、抑制肝细胞凋亡、修
复受损的肝细胞完成对肝脏的保护。

2018年，劲牌与日本大阪大学联合探索研究毛铺草本
酒对细胞自噬的作用情况，相关成果于2021年在瑞士科学
期刊《Antioxidants（抗氧化剂）》上发表，并在大阪大学官
网刊载，引发了国际医学领域的关注。

2020年，由劲牌、鲁汶大学、比利时弗兰德生物技术
研究所共同完成的《降低杂醇提高乙酸乙酯优良酵母选育
及在清香型白酒中的应用》项目，整体技术达到国际领先
水平。

截至目前，劲牌公司拥有国家授权发明专利94件，被
评为国家知识产权先进示范单位。其中，“中国劲酒缓解体
力疲劳主效成分群研究”“毛铺苦荞酒及其草本活性成分多
途径辅助减小肝损伤作用机制研究”等20项科技成果被鉴
定为国际领先或国际先进水平。

披荆斩棘，为我中华；跨越山海，奔向未来。一个个国
际合作项目，一项项发明创新专利，彰显着劲牌的全球化视
野，更给了劲牌大步迈向世界的决心和底气。

劲牌菲律宾酒水展会。
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